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ข้อตกลงของการส ารวจครัง้นี้ 

การส ารวจในช่วงเวลาที่มีแพร่ระบาดของเชื้อโรคโควิด-19 มีการประกาศพระราชก าหนดการบริหารราชการ
ในสถานการณ์ฉุกเฉิน ก าหนดช่วงเวลาในการออกนอกเคหะสถาน (เคอร์ฟิว) การห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ณ จุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั่วประเทศ และการประกาศห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตส่งผล
ต่อบริบทการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต 

ชื่อ รูปภาพ เครื่องหมายการค้า อิโมจิ และสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่อยู่ในรายงานฉบับนี้เป็นสิทธิ์ของเจ้าของนั้น ๆ  
รายงานฉบับนี้เป็นเพียงการน าเสนอข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้นบนสื่อสังคมออนไลน์ในเชิงวิชาการเท่านั้น 

 

ค าแนะน าในการอ่านรายงาน 

การน าเสนอข้อมูลการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต ในรายงานฉบับนี้น าข้อความ 

รูปแบบการแสดงข้อความ รูปภาพที่ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้โพสต์เพ่ือการตลาด

และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือให้ผู้อ่านได้อ่านภาษา เนื้อหา ลักษณะการน าเสนอการขายของผู้ขาย ภาษา 

ค าพูด แฮชแท็ก(#) ที่น ามาใช้ โดยบางค า บางข้อความเป็นข้อความที่ไม่สุภาพ หรือเป็นค าที่สะกดผิด ซึ่งความจริง

แล้วค านั้นเป็นภาษา ค าสแลงที่การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตใช้กันอย่างทั่วไป 
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ค าน า 
 การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต ได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากศูนย์วิจัย

ปัญหาสุรา ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.)    

รายงานฉบับนี้จัดท าส าหรับการเฝ้าระวังสถานการณ์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
บนอินเทอร์เน็ต  เพ่ือศึกษาสถานการณ์ รวบรวมข้อมูลประจักษ์พยาน การตลาด และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
บนอินเทอร์เน็ต และเพ่ือวิเคราะห์แนวโน้ม เปรียบเทียบการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เทคนิคการตลาด การขาย
เนื้อหาในการสื่อสารบนอินเทอร์เน็ต  ข้อมูลในรายงานเป็นเพียงการสะท้อนสถานการณ์ เหตุการณ์ในช่วงผ่านมา  
พ.ศ. 2563 และใช้ส าหรับผู้ที่มีหน้าที่เกี่ยวข้องในการก าหนดนโยบายการควบคุมการเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และ 
ทางวิชาการเท่านั้น ไม่มีเจตนาในการที่จะท าให้บุคคลที่สาม องค์กร บริษัท หน่วยงานต่าง ๆ ที่ได้กล่าวถึงในรายงาน
ฉบับนี้เสียชื่อเสียงแต่อย่างใด ชื่อ เครื่องหมายการค้า รูปภาพที่ถูกอ้างอิงในรายงานฉบับนี้เป็นสิทธิของเจ้าของนั้น ๆ 
และเป็นสิทธิของผู้ให้บริการสื่อสังคมออนไลน์  ข้อมูลจากการศึกษาเป็นประโยชน์ส าหรับการก าหนดนโยบาย 
การควบคุมการเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การออกพระราชบัญญัติห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะ
การขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563   

รายงานฉบับนี้จัดท าขึ้นเพ่ือสะท้อนข้อมูลทางวิชาการ การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บน
อินเทอร์เน็ต ทั้งนี้ทางทีมผู้จัดท าใคร่ขอความกรุณาในการน าไปใช้ ควรอ้างอิงเอกสารฉบับนี้ด้วยจักเป็นพระคุณยิ่ง  

ขอขอบคุณ ศูนย์วิจัยปัญหาสุรา ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) ที่ช่วยในการ 
ให้ค าแนะน า และน าข้อมูลสารเสนเทศไปต่อยอดให้เกิดประโยชน์ทางด้านการก าหนดนโยบายการควบคุม 
การเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประเทศไทย  

 

          กนิษฐา ไทยกล้า 

                 เมษายน พ.ศ. 2564 

 

 



(2) 

 

  



(3) 

 

 

 

บทสรุปผู้บริหาร 
การตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจสถานการณ์ การตลาด 

การขาย เพ่ือวิเคราะห์แนวโน้ม การตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต  ระยะเวลาการด าเนินงานตั้งแต ่
1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563  ใช้วิธีการส ารวจวิจัยแบบผสมผสานด้วยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม การส ารวจ
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ วิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ด้วยการค้นหาความสัมพันธ์  รูปแบบที่ถูกซ่อนอยู่ภายใต้ 
ชุดข้อมูลขนาดใหญ่ ประมวลผลผสมผสานอัลกอริทึมการวิเคราะห์ภาพ ข้อความ วิเคราะห์เครือข่ายผู้เกี่ยวข้องกับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนเครือข่ายสังคมออนไลน์ และแสดงผลสารสนเทศการตลาดการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
แบบเรียลไทม์    

การศึกษาครั้งนี้อยู่ในช่วงที่มีการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 ทั้งการระบาดในรอบแรก และช่วงต้น 
ของการระบาดใหม่ ขณะเดียวกันช่วงท้ายของการศึกษาได้มีประกาศส านักนายกรัฐมนตรี ว่าด้วยเรื่อง ห้ามขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์  พ.ศ. 2563 โดยติดตามบัญชีรายชื่อ 
ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ทั้งหมด 996 ยูสเซอร์ (User) จ านวน 
7,722  โพสต์  ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม ร้อยละ 45.2 รองมาเป็นโพสต์จากร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม นักรีวิวหรือบล็อกเกอร์ เพจทางการของผู้ผลิต ส่วนใหญ่โพสต์บนแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก  
ร้อยละ 67.4 มากกว่าอินสตราแกรม ทวิตเตอร์ ไลน์ และเว็บไซต์ ตามล าดับ รูปแบบการตลาดและการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
แบบดีลิเวอร์รี่ (Delivery) มากกว่าร้อยละ 50 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และการส่งเสริมการขายตามช่วงเทศกาลต่าง ๆ การส่งเสริมการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์มีความแตกต่างในแต่ละช่วงเวลา โดยเริ่มจากช่วงปกติ  (1 มกราคม ถึง 17 มีนาคม พ.ศ. 2563)  
1,316 โพสต์ ส่วนใหญ่โพสต์การแถมมากกว่าการแจก และการจัดส่งให้ฟรี ช่วงการประกาศ พ.ร.ก.ฉุกเฉินและ
เคอร์ฟิว (18 มีนาคม ถึง 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2563) 710 โพสต์ โพสต์การจัดส่งให้ฟรีมากกว่าการแถม และ 
การให้ส่วนลด ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ( 3 พฤษภาคม ถึง 7 กันยายน พ.ศ. 2563) 2,763 โพสต์  
ส่วนใหญ่โพสต์การจัดส่งให้ฟรีมากกว่าการแถม และการให้ส่วนลด ช่วงสุดท้ายคือ ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์   
( 8 กันยายน ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563) 2,933 โพสต์ ส่วนใหญ่โพสต์การแถมมากกว่าการจัดส่งให้ฟรีและการแจก 
ซึ่งในช่วงปกติและช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์เน้นกระตุ้นการขายโดยเฉพาะการแถมและการแจก ในขณะที่  
ช่วงประกาศ พ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว เน้นกลยุทธ์ที่ให้ลูกค้าเข้าถึงได้ง่ายด้วยบริการจัดส่งฟรีถึงบ้าน และ 



(4) 

ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิวยังคงมีการจัดส่งให้ฟรีเพ่ือให้เข้าถึงได้ง่าย ต่อเนื่องมาจากช่วงที่มีการควบคุมอย่าง
เข้มงวด 

การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตได้มีการน ากลยุทธ์การตลาดผสมผสาน
การตลาดแบบดิจิทัล (ออนไลน์) กับการตลาดแบบดั้งเดิม (ออฟไลน์) มีกิจกรรมการตลาดที่รวมปฎิสัมพันธ์ระหว่าง
ผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย ผู้ขาย รีวิวเวอร์ อินฟูเรนเซอร์และบล็อกเกอร์ไว้ด้วยกันผสมผสานสไตล์ เนื้อหาเพ่ือการขาย 
การสร้างการรับรู้และการกระตุ้นในตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การตลาดและการขายออนไลน์ช่วยเพ่ิมช่องทาง
การกระจายและจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในโลกออฟไลน์  ลูกค้าสามารถตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
และบริการผ่านการเลือกชม รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านทางช่องทางออนไลน์  ช าระเงินผ่านทางช่องทางออนไลน์ 
และรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบริการผ่านทางช่องทางออฟไลน์ ที่บ้าน หรือร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบ
ที่มีที่นั่งดื่ม จัดกิจกรรมกิจกรรมปาร์ตี้ คอนเสิร์ต เล่มเกม ลุ้นรางวัลเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่สร้างความประทับใจในเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และความผูกพันระหว่างลูกค้ากับผู้ขาย  
โดยผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเป็นผู้สนับสนุนของรางวัล ของแจก ของแกม รวมถึงการจัดพนักงานมาช่วยให้ข้อมูล 
การส่งเสริมการขาย  

กลยุทธ์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮออ์ประกอบด้วย การโฆษณา การขาย การให้ข่าว และ 
การรีวิวสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้บริโภค เข้าถึงได้ง่ายขึ้น มีจุดจ าหน่ายอยู่ทุกที่ การสร้าง
เพจร้านค้าในสื่อสังคมออนไลน์และน าเสนอเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และการบริการโดยลูกค้า แค่ติดต่อสั่งซื้อในช่องทาง
กล่องข้อความเฟซบุ๊ก (Facebook) ส่งไลน์ (Line) หรือโทรศัพท์ และสามารถเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้เหมือน 
มีร้านค้าอยู่ที่บ้านสามารถเลือกซื้อได้ตลอด 24 ชั่วโมง การสร้างความรู้สึกที่คุ้มค่าด้วยการโพสต์ข้อความจูงใจ  
ใช้ภาพที่สวยงาม การสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งด้วยราคาที่สร้ างความรู้สึกว่าลูกค้าได้เปรียบ การเปลี่ยนลูกค้า 
ให้กลายมาเป็นลูกค้าประจ า การสร้างความรู้สึกท่ีดีต่อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และผู้ขายเพ่ือให้เกิดความรู้สึกที่อยากซื้อ
และเกิดการบอกต่อกับคนอื่น  

ผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 966 ยูสเซอร์ ส่วนใหญ่เป็น
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ร้อยละ 43.3 ผู้ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 30.8 รีวิว อินฟูเอนเซอร์  
บล็อกเกอร์ ร้อยละ 15.3 เพจทางการ ร้อยละ 10.4 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 152 ยูสเซอร์ ส่วนใหญ่อยู่ในระดับ End user ร้อยละ 26.3 รองมา คือ ระดับ Nano ระดับ Micro ระดับ 
Macro และระดับ Top Star รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ที่เกี่ยวข้องกับบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 94 ยูสเซอร์ เชื่อมโยงกับบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 27 บริษัท   

เนื้อหาสาระ รูปภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่โพสต์เพ่ือท าการการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ส่วนใหญ่ผิดตามมาตร 32 เกือบร้อยละ 90 โดยช่วงประกาศพ.ร.ก ฉุกเฉินและเคอร์ฟิวการโพสต์เนื้อหาสาระ รูปภาพที่
ผิดมากกว่าช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์ และช่วงปกติโพสต์ผิดมาตรา ตามล าดับ   

ผู้ท าการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตบางรายได้มีการน าข้อความ สัญลักษณ์  
อิโมจิ การปกปิด (เบลอภาพ) ตรายี่ห้อ หรือใช้ภาพกราฟฟิก ภาพเสมือน ภาพการ์ตูน แทนภาพจริงของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ เพ่ือเลี่ยงความผิดตามกฎหมายโดยเฉพาะกลุ่มเพจทางการของผู้ผลิตมีการโพสต์มากที่สุด รองมา คือ 
ร้านอาหารผับบาร์ที่มีที่นั่งดื่ม ร้านขายส่ง ขายปลีก และรีวิวเวอร์  อินฟูเอนเซอร์  บล็อกเกอร์  ตามล าดับ  



(5) 

โพสต์มากที่สุดในช่วงที่มีการผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ซึ่งในช่วงนี้มีกระแสข่าวการจับกุมผู้โพสต์เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่ผิดตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ปี พ.ศ. 2551 มาตรา 32 

ข้อค้นพบจากการศึกษานี้ คือ การเลี่ยง หรือใช้ช่องว่างของกฎหมายในการโพสต์เพ่ือการตลาดและการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น การโพสต์เพ่ือสื่อให้รู้ว่ามีรับสอนผลิตเบียร์ ขายวัตถุดิบ อุปกรณ์การผลิต สอนออนไลน์ 
การท าเบียร์ วิธีชิมเบียร์ การสร้างแบรนด์ การโพสต์เพ่ือพยายามหลบเลี่ยงกฎหมายด้วยการใช้ข้อความ สี หรือ 
ภาพอ่ืนแทนตรายี่ห้อหรือภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  ข้อความที่โพสต์จะเป็นการกระตุ้นเตือนให้ลูกค้าตุนสุรา 
ยี่ห้อนี้ โดยในข้อความจะไม่มีการโพสต์ถึงยี่ห้อ แต่มีการใช้ชื่อตรายี่ห้อส าหรับแฮชแท็ก และใช้รูปภาพบอกถึงสถานที่
จ าหน่าย รสชาติและราคาขายแทนการโพสต์บอกโดยตรง การใช้ค า หรือสัญลักษณ์อิโมจิ แทนตรายี่ห้อของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ การเบลอหรือเซ็นเซอร์ภาพขวด ตรายี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  การใช้ภาพกราฟฟิกแทนภาพขวด 
กระป๋องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จริง 

ข้อเสนอแนะ  

 ควรปรับปรุงกฎหมายการห้ามขายออนไลน์ให้เท่าทันกฎหมายออฟไลน์ โดยเฉพาะเรื่องการก าหนดวัน 
เวลา อายุ ของการซื้อและรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในกรณีการจัดส่งถึงบ้าน (Delivery)    

 ผู้ที่เกี่ยวข้องในการบังคับใช้กฎหมาย การควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ควรรู้เท่าทันกลยุทธ์
การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ด้วยการน าผลการศึกษานี้เป็นกรณีศึกษา บทเรียนการโพสต์ที่ผิด  
เลี่ยงข้อกฎหมาย ขณะเดียวกันข้อมูลเชิงลึก เครือข่ายบัญชีรายชื่อของผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดและ
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นฐานข้อมูลที่เนื้อหา สาระเป็นประโยชน์ส าหรับงานควบคุมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ที่สามารถน าไปใช้ในการขยายผลต่อไปได้ 

 เนื่องจากผลการศึกษานี้อยู่ในช่วงต้นของการประกาศห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต 
ดังนี้ควรที่จะต้องท าการศึกษาต่อไปเพ่ือเปรียบเทียบผลการบังคับใช้กฎหมายดังกล่าว   
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 บทที่ 1 : บทน ำ 

 ที่มำและควำมส ำคัญ 

การใช้งานอินเทอร์เน็ตมีการขยายตัวอย่างแพร่หลายมีจ านวนผู้ใช้งานเพ่ิมมากขึ้น ในปี พ.ศ. 2563  
ประเทศไทยมีผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตมากถึง 52 ล้านบัญชีโดยเพ่ิมขึ้นจากปีที่แล้วมา 1.0 ล้านบัญชีคิดเป็น ร้อยละ 2.0 
จ านวนผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ิมขึ้นมา 2.3 ล้านบัญชี ร้อยละ 4.7 คนไทยที่ใช้อินเทอร์เน็ตทุกวัน คิดเป็นร้อยละ 90 
โดยเฉลี่ยใช้อินเทอร์เน็ต 9 ชั่วโมงต่อวัน ใช้เวลาอยู่กับสื่อสังคมออนไลน์ 3 ชั่วโมง 11 นาทีต่อวัน สื่อสังคมออนไลน์  
ที่คนไทยยอดนิยมมากที่สุด คือ เฟซบุ๊ก (Facebook), ยูทูบ (Youtube), ไลน์ (Line), อินสตาแกรม (Instagram), 
ทวิตเตอร์ (Twitter) เป็นต้น กลุ่มผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในประเทศไทยส่วนใหญ่ กลุ่มอายุ 18-24 ปี 25-34 ปี และ
กลุ่มอายุ 13-17 ปี ซึ่งกลุ่มวัยรุ่นยังเป็นผู้บริโภคกลุ่มส าคัญที่เข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ได้เป็นอย่ างดี (SIMON KEMP 
2020) กระแสความนิยมการใช้สื่อสังคมออนไลน์ของคนไทยที่เพ่ิมขึ้นร้อยละ 74 ของประชากรทั้งประเทศ  
โดยเป็นการใช้ผ่านอุปกรณ์สื่อสารมือถือ (Mobile Device) ร้อยละ 71 ส่งผลให้ผู้ประกอบการเกี่ยวกับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ไม่ว่าจะเป็นผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย ผู้ส่งเสริมการตลาด ประชาสัมพันธ์ สร้างภาพลักษณ์องค์กรหันมา 
ให้ความส าคัญและใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการท าตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดิจิทัลมากขึ้น (Nicholls 2012, 
Jernigan & Rushman 2014) ที่ผ่านมากลุ่มธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีการใช้งบโฆษณาทางสื่อดิจิทัลมากกว่า  
457 ล้านบาท (ประชาชาติธุรกิจออนไลน์ 2561) โดยในช่วงต้นปี พ.ศ. 2563 บริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงจ านวน 6 บริษัท ได้มีการท าการตลาดผ่านเฟซบุ๊ก จ านวน 24 บัญชีเฟซบุ๊ก 
อินสตราแกรม 17 บัญชี ทวิตเตอร์ 7 บัญชี ซึ่งไม่นับรวมถึงการให้บล๊อกเกอร์ (Blogger) นักรีวิวสินค้า บริษัทโฆษณา
ช่วยในการท าการตลาด และเว็บไซต์ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ตออนไลน์ สถานบันเทิง เป็นต้น อย่างเช่น  
จากการค้นหาเว็บ เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ที่มีค าว่า “ขายเบียร์ออนไลน์” ภายในหนึ่งสัปดาห์พบว่ามีจ านวนข้อความ 
ที่โพสต์มากกว่า 4 ล้านรายการ ผู้ที่ลงทะเบียนเฟซบุ๊กในประเทศไทยและระบุว่าเกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
มีมากกว่า 500 บัญชี ซึ่งในแต่ละวันมีการโพสต์ข้อความมากกว่า 1 ครั้ง กลยุทธ์ดังกล่าวสอดคล้องกับพฤติกรรม 
ของเยาวชนและคนรุ่นใหม่ที่มีการใช้งานอินเทอร์เน็ตมากกว่า 10 ชั่วโมงต่อวัน รูปแบบการตลาดดิจิทัลแบบเรียลไทม์
ที่มีเป้าหมายและกลุ่มลูกค้าชัดเจนช่วยสร้างความผูกพันไปจนถึงช่วยกระตุ้นให้ตัดสินใจซื้อง่ายขึ้นตามไปด้วย  
ซึ่งเป็นไปตามกระแส Lazy Marketing ที่ไม่ต้องเดินทางไปซื้อเองสามารถสั่งซื้อทางออนไลน์ได้ตลอด 24 ชั่วโมง 
พร้อมบริการจัดส่งให้ถึงประตูบ้าน ซึ่งท าให้สามารถเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ง่ายตามไปด้วย และที่ส าคัญ
สามารถซื้อ-ขาย แม้ในช่วงเวลาที่ห้ามจ าหน่าย ซึ่งสามารถซื้อได้ทั้งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในระบบภาษีและ 
นอกระบบภาษีที่มีราคาถูกกว่ามากท้องตลาด นอกจากนี้ยั งแสดงชื่อหรือตรายี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ หรือชักจูงใจให้ผู้ อ่ืนดื่มโดยตรงหรือทางอ้อม และการสร้างบรรยากาศให้เหมือน  
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ได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมแม้ว่าจะอยู่ที่บ้านก็ตาม (กนิษฐา ไทยกล้า 2560 , กนิษฐา ไทยกล้า 2553) การเชื่อมโยง
การตลาดระหว่างออนไลน์และออฟไลน์ด้วยกลยุทธ์ O2O ทั้ง Online to Offline และ Offline to Online  
โดยสมาร์ทโฟนเป็นอุปกรณ์ส าคัญไม่ว่าจะเป็นเรื่องการส่งข่าว ส่งรูปภาพ ส่งคลิปวิดีโอ การแบ่งปัน ผ่านแพลตฟอร์ม
ของหน้าร้านผ่านช่องทางออนไลน์ที่เน้นให้ใช้งานง่าย ไม่ซับซ้อน ท าให้เกิดความประทับใจจากผู้บริโภคเป็นกลไก
ส าคัญในการตลาดการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

ถึงแม้ว่าที่ผ่านมามีการใช้มาตรการจับกุมการโพสต์รูปดารากับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก็เป็นเพียงส่วนเล็ก
เท่านั้น ผู้ประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตนั้นมีความรวดเร็วหลากหลายเปลี่ ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา
ท าให้การควบคุมก ากับดูแลการตลาด การขาย ยากท่ีจะบังคับใช้กฎหมาย (Lindeman & Hellman 2019) ที่ผ่านมา
ศูนย์วิจัยปัญหาสุราได้พัฒนาระบบการติดตามรูปแบบกลยุทธ์ทางการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ออนไลน์ผ่านระบบ 
Alcohol Monitoring System: AMS (กนิษฐา ไทยกล้า 2560) พบว่า ส่วนใหญ่สร้างการรับรู้ ตอกย้ าตรายี่ห้อ  
ร้อยละ 84.2 การลด แลก แจก แถม ร้อยละ 60.9 เริ่มมีระบบตะกร้าสินค้า การจ่ายเงินแบบ e-payment  
พร้อมบริการจัดส่งสินค้าตรงถึงหน้าบ้าน (Delivery) ซึ่งเป็นการเพ่ิมช่องทางขายจากการขายแบบดั้งเดิมมาสู่การขาย
บนอินเทอร์เน็ต ระบบดังกล่าวได้หยุดการด าเนินงานเมื่อหมดโครงการ แต่ยังคงได้รับความสนใจจากส านักงาน
คณะกรรมการป้องกันและปราบปรามยาเสพติดได้น าระบบดังกล่าวไปใช้เป็นต้นแบบและพัฒนา ต่อยอดมาเป็นระบบ
การเฝ้าระวังและติดตามสถานการณ์การตลาดยาเสพติดบนโลกออนไลน์ (กนิษฐา ไทยกล้า 2562) ที่มีการใช้งาน
ข้อมูลเพ่ือสนับสนุนพฤติการณ์การกระท าความผิดส าหรับงานปราบปรามการควบคุมการกระท าความผิดที่เกี่ยวข้อง
กับยาเสพติดมาถึงปัจจุบัน  ส าหรับต่างประเทศมีหลายประเทศที่พยายามห้ามให้มีการตลาด การขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตโดยประเทศรัสเซียเป็นประเทศที่มีสบความส าเร็จ (WHO Regional Office for Europe 
2019) มีการบังคับใช้กฎหมายการห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2550 และในปี  
พ.ศ. 2555 ห้ามการโฆษณา กิจกรรมทางการตลาดบนอินเทอร์เน็ตอย่างเด็ดขาดจนท าให้อัตราการตาย และปริมาณ
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของคนรัสเซียลดลงอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นการศึกษาในครั้งนี้จึงเป็นการศึกษาเพ่ือมุ่งเป้า  
ในการรวบรวมข้อมูลการขายและการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่อยู่บนอินเทอร์เน็ตในทุกช่วงเวลาเพ่ือเป็นข้อมูล
สนับสนุนเชิงประจักษ์ส าหรับการออกมาตรการ กฎหมายควบคุมการการขายและการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ที่อยู่บนอินเทอร์เน็ตของประเทศไทย 

 วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือส ารวจสถานการณ์ รวบรวมข้อมูลประจักษ์พยาน การตลาด และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
บนอินเทอร์เน็ต 

2. เพ่ือวิเคราะห์แนวโน้ม เปรียบเทียบการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เทคนิคการตลาด การขายเนื้อหา 
ในการสื่อสารบนอินเทอร์เน็ต  
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 กำรทบทวนวรรณกรรม กำรรวบรวมรำยงำนที่ส ำคัญ ๆ และงำนวิจัยที่เก่ียวข้อง  

การศึกษานี้ได้รวบรวมงานวิจัย บทความ และกฎหมาย ประกาศค าสั่งที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ต่าง ๆ ดังนี้ 

การศึกษาวิจัยที่เกี่ยวข้องการติดตามกลยุทธ์และรูปแบบการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์
(กนิษฐา ไทยกล้า, 2560) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาระบบติดตาม และฐานข้อมูลกลยุทธ์ทางการตลาดเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ เพ่ือเฝ้าระวังติดตามความเคลื่อนไหวของรูปแบบกลยุทธ์ทางการตลาดเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ และเพ่ือจัดท ารายงานสถานการณ์ความเคลื่อนไหวตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์  
ผลจากการเฝ้าระวังติดตามความเคลื่อนไหวของรูปแบบกลยุทธ์ทางการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์
ในช่วงเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2559 ถึงเดือนมกราคม พ.ศ. 2560 กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างการรับรู้ ตอกย้ า   
ตรายี่ห้อ ร้อยละ 84.2 รองมาคือ กลยุทธ์ด้านส่งเสริมการตลาด ลด แลก แจก แถม ร้อยละ 60.9 กลยุทธ์ด้านราคา
ร้อยละ 35.5 การเชื่อมสื่อออนไลน์กับการตลาดแบบดั้งเดิม ร้อยละ 19.1 โดยในแต่ละเว็บไซต์มีการใช้กลยุทธ์  
ทางการตลาดออนไลน์ มากกว่า 1 กลยุทธ์ ส่วนใหญ่สถานบันเทิงจะมีการใช้กลยุทธ์การตลาดบนโลกออนไลน์ผ่านทาง
เฟซบุ๊ก ร้อยละ 55.3 รองมา คือ สื่อออนไลน์ประเภท นิตยสาร หนังสือพิมพ์ เป็นต้น ร้อยละ 12.9 กลยุทธ์  
ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ประกอบด้วยการสร้างภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ สร้างภาพลักษณ์ให้กับ
ตราสินค้า เน้นสร้างการรับรู้ตัวผลิตภัณฑ์ ตอกย้ าตรายี่ห้อ ทั้งผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ในท้องตลาดและผลิตภัณฑ์ใหม่  
ลดราคาโดยสื่อสารให้กลุ่มเป้าหมายทราบผ่านทางเฟซบุ๊ก โดยนิยมโพสต์ผ่านเฟซบุ๊กของสถานบันเทิงต่าง ๆ  
การเปิดร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบออนไลน์ ที่มีระบบตะกร้าสินค้าการจ่ายเงินแบบอิเลคทรอนิกซ์  
(e-payment) พร้อมบริการจัดส่ งสินค้าตรงถึงหน้าบ้าน ( Delivery) และการเ พ่ิมช่องทางขายในเฟซบุ๊ก  
การจัดโปรโมชั่นประจ าเดือน ประจ าอาทิตย์ ประจ าวัน หรือแม้กระทั่งตามช่วงเวลา มีการจั ดกิจกรรมพิเศษ 
โดยจับกระแสงานเทศกาล หรือเหตุการณ์ต่าง ๆ (Event Marketing) เช่น เทศกาลแข่งฟุตบอลยูโร วันเข้าพรรษา  
วันแม่ การเปิดตัวเกมโปเกม่อน การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก เป็นต้น การอิงกับกระแสเทศกาลเบียร์ต่างชาติ  
โดยการน าเอาเทศกาลเบียร์นี้มาท ากิจกรรมส่งเสริมการขายในร้านค้า/สถานบันเทิงด้วยวิธีการจัดโปรโมชั่น 
ในเมืองไทย การอัปเดตข่าวสารและข้อมูลใหม่ ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม หรือคอนเสิร์ต ที่ได้รับการสนับสนุนโดย
ผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยจะท าการโพสต์ประกาศให้ทราบที่หน้า เฟซบุ๊ก รวมทั้งการซื้อโฆษณาออนไลน์  
เพ่ือให้ปรากฏบน เฟซบุ๊ก และกูเกิ้ล (Google) นอกจากนั้นยังมีการใช้คนที่มีชื่อเสียงบนโลกออนไลน์ (Net Idol) หรือ  
บล็อกเกอร์ (Blogger) ที่ได้รับความนิยมสูง ให้มาช่วยในการประชาสัมพันธ์ ทั้งนี้เพ่ือเป็นการสร้างภาพลักษณ์ทางอ้อม 
ซึ่งมีจุดเน้นที่ตัวแบรนด์ เพ่ือสร้างการรับรู้ในตรายี่ห้อ และจะไม่เน้นที่ตัวผลิตภัณฑ์โดยตรง การสร้างกระแส 
แบบปากต่อปาก ให้เกิดขึ้นเป็นวงกว้างโดยใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ผ่านการกดไลค์ และ  
การกดแชร์ เพ่ือให้คนที่ใช้งานเครือข่ายสังคมออนไลน์เป็นผู้ช่วยกระจายข้อมูล ข่าวสาร (user-generated content) 
ด้านกิจกรรมและการส่งเสริมการขายของผู้ผลิตเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ให้กระจายออกไปเป็นวงกว้างได้อย่างรวดเร็ว 
หรือรีวิวสินค้า มาใช้ด้วยเช่นกัน โดยการจ้างวาน ผู้มีอิทธิพลบนโลกออนไลน์ (Online Influencers) หรือบล็อกเกอร์ 
(blogger) เป็นผู้บอกเล่าประสบการณ์ที่มีต่อสินค้าหรือบริการนั้น  ๆ ไม่ว่าจะในรูปแบบประวัติ ความเป็นมา  
รวมทั้งรสชาติ หรือ คุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น ๆ เพ่ือหวังผลให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย เกิดความอยากทดลองดื่ม 
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รวมทั้งการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสินค้ายี่ห้อนั้น ๆ เช่น “ถ่ายรูปเบียร์เช็คอิน ได้รับเบียร์ฟรี”, “กดถูกใจเป็นสมาชิก
แฟนเพจ และแชร์ภาพกิจกรรมไปยังหน้าเฟซบุ๊กของตนเอง (โดยให้ตั้งค่าเป็นแบบสาธารณะ) เลือกรับของรางวัล 
(ของที่ระลึกที่มีตราสินค้าของเบียร์)” กิจกรรมทางด้านการตลาดที่บริษัทเข้าไปสร้างการรับรู้ให้แก่ผู้บริโภค  
เพ่ือให้เห็นว่ามีความห่วงใยและเสียสละเพ่ือสังคม เยาวชน กีฬาและสิ่งแวดล้อม เมื่อพิจารณากลยุทธ์การตลาด
เครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล์ต่าง ๆ เทียบกับพระราชบัญญัติเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 พบว่า ส่วนใหญ่เข้าข่าย
ความผิดตามมาตรา 32 “ห้ามมิให้ผู้ใดโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือแสดงชื่อหรือเครื่องหมายของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์” 

 ประเทศฟินแลนด์และสวีเดน (Emmi Kauppila, 2019) ได้ท าการศึกษาการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ในเว็บไซต์สื่อสังคมออนไลน์ในปี พ.ศ. 2559-2560 โดยศึกษาเชิงเปรียบเทียบตราสินค้า เนื้อหาและผลกระทบ 
ที่เกิดขึ้นในเฟซบุ๊ก อินสตราแกรม ทวิตเตอร์ และยูทูป หลังจากที่มีการเปลี่ยนแปลงกฎหมาย ผู้ผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ประสบความส าเร็จอย่างมากในการใช้ช่องทางของสื่อสังคมออนไลน์ในการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค
ทั้งการโพสต์ข้อความกระตุ้นให้เกิดการซื้อ การดื่ม  วิดีโอ และแฮชแท็ก ที่สร้างแรงดึงดูด ทั้งนี้เป็นเรื่องที่ยากล าบาก
ในการที่จะก าหนดกฎระเบียบการตลาดโซเชียลมีเดีย   

 จุดเด่นและข้อจ ำกัดของสื่อสังคมออนไลน์ จ ำแนกตำมประเภทสื่อสังคมออนไลน์  

(Step Academy, 2562) ดังนี้  

1. เฟซบุ๊ก  
User : แพลตฟอร์มอันดับหนึ่งในปัจจุบัน (2019) ที่จ านวนผู้ใช้เยอะมากที่สุด โดยคนส่วนใหญ่ก็จะเป็น  

Gen Y (อายุประมาณ 21-38 ปี) เป็นส่วนใหญ่ตามมาด้วย Gen X (อายุประมาณ 39-53 ปี) Baby Boomer  
(อายุ 54-72 ป)ี และ Gen Z (อายุตั้งแต่ 20 ลงมา) ที่ค่อย ๆ ลดลงไปเรื่อย ๆ 

Behavior : เฟซบุ๊ก มักจะมีคนใช้งานตลอดทั้งวันเมื่อมีเวลาว่าง ใช้เวลาสั้น ๆ แต่ดูบ่อยติดตามชีวิตเพ่ือน 
ครอบครัว แฟนเพจที่สนใจ 

Content ที่เหมาะสม : โดยส่วนใหญ่เหมาะส าหรับเนื้อหาที่ดึงดูด น่าสนใจ มีวิดีโอเวลาสั้น ๆ (1-3 นาที) หรือ
เนื้อหาอ่านไม่ยาวมาก Quote ค าสั้น ๆ โดน ๆ ที่แชร์ต่อได้ง่าย 

Objective : ด้วยเป็นแพลตฟอร์มที่มีผู้ใช้จ านวนมากใช้เวลาส่วนใหญ่อยู่บนแฟลตฟอร์มนี้ เป็นกลุ่มคน 
ที่มีก าลังซื้อมากพอสมควร และด้วยเฟซบุ๊ก สามารถท าโฆษณาได้อย่างเจาะลึก จึงยังเป็นแพลตฟอร์มที่ทั้งสามารถ 
สร้างการรับรู้ (Brand Awareness), สร้างปฎิสัมพันธ์ (Engagement), สร้างกลุ่มคนที่มีความสนใจ (Lead Generation), 
เป็นช่องทางดูแลลูกค้า (Facebook Messenger), และปิดการขายได้อย่างดี (Conversion) 

Limitation : ด้วยในปัจจุบันการแข่งขันสูงมาก ท าให้การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายท าได้ยากขึ้นและมีความท้าทาย 
ถ้าขาดกลยุทธ์และความรู้ในการท าการตลาดและการโฆษณาที่ดี อาจตกเป็นเหยื่อเสียค่าโฆษณาให้กับ Facebook  
แต่ไม่ได้ผลลัพธ์ตามที่ต้องการไว้ 
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2. อินสตราแกรม 
User : แพลตฟอร์มลูกของเฟซบุ๊ก ที่เน้นภาพและวิดีโอสั้น ๆ เป็นหลัก โดยคนส่วนใหญ่ที่ใช้แพลตฟอร์มนี้ 

จะมีค่าเฉลี่ยอายุที่น้อยลง เมื่อเปรียบเทียบกับสองแพลตฟอร์มข้างต้น ซึ่งประกอบไปด้วย Gen Z และ Gen Y  
เป็นหลัก 

Behavior : พฤติกรรมของชาว อินสตราแกรม นั้นจะไถนิ้วอย่างรวดเร็วในการรับชมรูปภาพและวิดีโอต่าง ๆ 
Content ที่เหมาะสม : แน่นอนว่าต้องเป็นรูปภาพที่สวยและดึงดูดผู้ใช้ Instagram เป็นหลักรวมถึงตอนหลัง

จะสามารถโพสต์วิดีโอแบบสั้น ๆ ได้ไม่เกิน 1 นาที และฟังก์ชันใหม่ของ อินสตราแกรม กับ IG TV ที่ก าลังมาแรงกับ 
เทรนด์ของวิดีโอ 

Objective : การท าโฆษณาบน อินสตราแกรม ก็สามารถท าได้ดี ทั้งการสร้างการรับรู้ (Brand-Awareness) 
และตอนนี้ก็สร้างยอดขาย (Conversion) ได้เป็นอย่างดีในบางอุตสาหกรรม เช่น ความสวยความงาม เครื่องส าอาง 
สินค้าแฟชั่นและอาหาร 

Limitation : ยังมีข้อจ ากัดในการใช้รูปภาพหรือวิดีโอได้เพียงจ านวนไม่เกิน 1 นาทีเท่านั้น 

3. ทวิตเตอร์ 
User : เป็นศูนย์กลางการกระจายข่าวของสื่อต่าง ๆ ในปัจจุบันก าลังเป็นแหล่งรวมตัวของคนรุ่นใหม ่

ทั้ง Gen Y และ Gen Z 
Behavior : ติดตามสิ่งที่ตนเองสนใจ โดยการติดตามศิลปิน ดารา คนดังในแวดวง รวมถึงสื่อต่าง  ๆ บนโลก

ออนไลน์ รวมถึง #hashtag ที่เป็นที่นิยม 
Content ที่เหมาะสม : เน้นเรื่องของตัวหนังสือล้วน ๆ ถึงแม้ว่าตอนนี้จะสามารถโพสต์รูปภาพลงได้ แต่ความ

นิยมหลัก ๆ ก็ยังเป็นตัวหนังสือ 
Objective : ช่องทางทวิตเตอร์ เหมาะส าหรับการให้ข้อมูลข่าวสารเป็นอย่างดี รวมถึงการสร้างเหล่าสาวก

ผู้ติดตามบนโลกออนไลน์ รวมถึงการสร้างกระแส ซึ่งแพร่หลายกระจายตัวได้อย่างรวดเร็ว 
Limitation : มีข้อจ ากัดในเรื่องของตัวอักษรได้ไม่เกิน 140 ตัวอักษรเท่านั้น 

ส านักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (2560) ได้ท าการรวบรวบพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. 2551 กฎกระทรวง ประกาศ ระเบียบ ค าสั่ง และกฎหมายเพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ที่น่าจะเกี่ยวข้อง
และสามารถน ามาปรับใช้กับการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเตอร์เน็ตดังนี้ 

พระรำชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

 มาตรา 3 ในพระราชบัญญัตินี้ 
  “เครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายความว่า สุราตามกฎหมายว่าด้วยสุรา ทั้งนี้ ไม่รวมถึงยา วัตถุออก
ฤทธิ์ต่อจิตและประสาท ยาเสพติดให้โทษตามกฎหมายว่าด้วยการนั้น 
  “ผู้ติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายความว่า บุคคลที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จนก่อให้เกิดผลเสียต่อ
สุขภาพ ร่างกายหรือจิตใจ โดยการดื่มนั้นมีลักษณะที่ต้องเพ่ิมปริมาณมากขึ้น และเมื่อหยุดดื่มจะมีอาการแสดงของ
การขาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในร่างกาย 
  “ขาย” หมายความรวมถึง จ าหน่าย จ่าย แจก แลกเปลี่ยน ให้ เพื่อประโยชน์ในทางการค้า 
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  “โฆษณา” หมายความว่า การกระท าไม่ว่าโดยวิธีใด ๆ ให้ประชาชนเห็น ได้ยินหรือทราบข้อความ 
เพ่ือประโยชน์ในทางการค้า และให้หมายความรวมถึงการสื่อสารการตลาด 
  “การสื่อสารการตลาด” หมายความว่าการกระท ากิจกรรมในรูปแบบต่าง ๆ โดยมีวัตถุประสงค์  
เพ่ือขายสินค้า บริการหรือภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์ การเผยแพร่ข่าวสาร การส่งเสริมการขาย การแสดงสินค้า 
การจัดหรือสนับสนุนให้มีการจัดกิจกรรมพิเศษ และการตลาดแบบตรง 
  “ข้อความ” หมายความรวมถึง การกระท าให้ปรากฏด้วยตัวอักษร ภาพ ภาพยนต์แสง เสียง 
เครื่องหมายหรือการกระท าอย่างใด ๆ ที่ท าให้บุคคลทั่วไปสามารถเข้าใจความหมายได้ 
  “ฉลาก” หมายความว่า รูป รอยประดิษฐ์กระดาษหรือสิ่งอ่ืนใดที่ท าให้ปรากฏข้อความ เกี่ยวกับ
สินค้าซึ่งแสดงไว้ที่สินค้าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุสินค้า หรือสอดแทรก หรือรวมไว้กับ สินค้าหรือภาชนะ
บรรจุหรือหีบห่อบรรจุสินค้าและหมายความรวมถึงเอกสาร หรือคู่มือส าหรับใช้ ประกอบกับสินค้าป้ายที่ติดตั้งหรือ
แสดงไว้ที่สินค้าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุสินค้านั้น 

  การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 มาตรา 26 ให้ผู้ผลิตหรือน าเข้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ปฏิบัติดังต่อไปนี้ 
1) จัดให้มีบรรจุภัณฑ์ฉลาก พร้อมทั้งข้อความค าเตือนส าหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ผลิต หรือน าเข้า 

ทั้งนี้ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์วิธีการ และเงื่อนไขที่คณะกรรมการควบคุมประกาศก าหนด  
โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการและประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

2) การอ่ืนตามที่คณะกรรมการควบคุมก าหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการและ ประกาศใน
ราชกิจจานุเบกษา 

 มาตรา 27 ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสถานที่หรือบริเวณดังต่อไปนี้ 
1) วัดหรือสถานที่ส าหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา 
2) สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ สถานพยาบาลตามกฎหมายว่าด้วยสถานพยาบาลและร้านขายยา

ตามกฎหมายว่าด้วยยา 
3) สถานที่ราชการ ยกเว้นบริเวณท่ีจัดไว้เป็นร้านค้าหรือสโมสร 
4) หอพักตามกฎหมายว่าด้วยหอพัก 
5) สถานศึกษาตามกฎหมายว่าด้วยการศึกษาแห่งชาติ 
6) สถานีบริการน้ ามันเชื้อเพลิงตามกฎหมายว่าด้วยการควบคุมน้ ามันเชื้อเพลิง หรือร้านค้าในบริเวณ

สถานีบริการน้ ามันเชื้อเพลิง 
7) สวนสาธารณะของทางราชการที่จัดไว้เพื่อการพักผ่อนของประชาชนโดยทั่วไป 
8) สถานที่อ่ืนที่รัฐมนตรีประกาศก าหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ 

มาตรา 28 ห้ามมิให้ผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในวัน หรือเวลาที่รัฐมนตรีประกาศก าหนดโดยค าแนะน า
ของคณะกรรมการ ทั้งนี้ ประกาศดังกล่าวจะก าหนดเงื่อนไขหรือข้อยกเว้นใด ๆ เท่าที่จ าเป็นไว้ด้วยก็ได้ บทบัญญัติใน
วรรคหนึ่ง มิให้ใช้บังคับกับการขายของผู้ผลิตผู้น าเข้าหรือตัวแทนของผู้ผลิต หรือผู้น าเข้าไปยังผู้ขายซึ่งได้รับอนุญาต
ตามกฎหมายว่าด้วยสุรา 
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มาตรา 29 ห้ามมิให้ผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แก่บุคคลดังต่อไปนี้ 

1) บุคคลซึ่งมีอายุต่ ากว่ายี่สิบปีบริบรูณ์ 
2) บุคคลที่มีอาการมึนเมาจนครองสติไม่ได้ 

 มาตรา 30 ห้ามมิให้ผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะ ดังต่อไปนี้  
1) ใช้เครื่องขายอัตโนมัติ 
2) การเรข่าย 
3) การลดราคาเพ่ือประโยชน์ในการส่งเสริมการขาย 
4) ให้หรือเสนอให้สิทธิในการเข้าชมการแข็งขัน การแสดง การให้บริการการชิงโชค การชิงรางวัล หรือ

สิทธิประโยชน์อื่นใดเป็นการตอบแทนแก่ผู้ซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือแก่ผู้น าหีบห่อ หรือสลากหรือ
สิ่งอื่นใดเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาแลกเปลี่ยนหรือแลกซื้อ 

5) โดยแจก แถม ให้ หรือแลกเปลี่ยนกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือกับสินค้าอ่ืน หรือ การให้บริการอย่าง
อ่ืนแล้วแต่กรณี หรือแจกจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลักษณะเป็นตัวอย่างของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
หรือเป็นการจูงใจสาธารณชนให้บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รวมถึงการก าหนดเงื่อนไขการขาย 
ในลักษณะที่เป็นการบังคับซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยทางตรงหรือทางอ้อม 

6) โดยวิธีหรือลักษณะอ่ืนใดตามที่รัฐมนตรีประกาศก าหนดโดยค าแนะน าของคณะกรรมการ  
 มาตรา 32 ห้ามมิให้ผู้ใดโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือแสดงชื่อหรือเครื่องหมายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ หรือชักจูงใจให้ผู้ อ่ืนดื่มโดยตรงหรือโดยอ้อม การโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ใด ๆ  
โดยผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้กระท าได้เฉพาะการให้ข้อมูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม 
โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินค้า หรือบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น เว้นแต่เป็นการปรากฏของภาพ
สัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้นเท่านั้น ทั้งนี้ตามท่ีก าหนด
ในกฎกระทรวง บทบัญญัติในวรรคหนึ่งและวรรคสอง มิให้ใช้บังคับกับการโฆษณาท่ีมีต้นก าเนิดนอกราชอาณาจักร 

กฎกระทรวง ประกำศ ระเบียบ ค ำสัง่ และกฎหมำยเพ่ิมเติมอื่น ๆ  

เรื่อง หลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไข เกี่ยวกับฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2558  
อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 26 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
แห่งชาติ ออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้ 
 ข้อ 1 ในประกาศนี้ 
 “บรรจุภัณฑ์” หมายความว่า ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุ ที่ใช้บรรจุเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
 “ภาชนะบรรจุ” หมายความว่า ขวด กระป๋อง ไห หรือภาชนะที่มีลักษณะอ่ืนใดที่ใช้บรรจุเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 
 “หีบห่อบรรจุ” หมายความว่า วัสดุที่ใช้หุ้มห่อภาชนะบรรจุเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่ว่าด้วยการใส่บรรจุ ปิดทับ 
หรือด้วยวิธีอ่ืนใด 
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 ข้อ 2 ฉลากและบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความที่มีลักษณะ ดังต่อไปนี้ 
 1) ข้อความที่เป็นการไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภคหรือใช้ข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม 
ทั้งนี้ ไม่ว่าข้อความดังกล่าวนั้นจะเป็นข้อความที่เกี่ยวกับแหล่งก าเนิด สภาพ คุณภาพ หรือลักษณะของสินค้าหรือ
บริการ ตลอดจนการส่งมอบ การจัดหา หรือการใช้สินค้าหรือบริการ 
 ข้อความดังต่อไปนี้ ถือว่าเป็นข้อความที่เป็นการไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภคหรือเป็นข้อความที่อาจก่อให้เกิด
ผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม 
  (ก) ข้อความที่เป็นเท็จหรือเกินความจริง 
  (ข) ข้อความที่จะก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระส าคัญเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการไม่ว่า จะกระท า
โดยใช้หรืออ้างอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งอันไม่เป็นความจริงหรือเกินความจริงหรือไม่ก็ตาม 
  (ค) ข้อความที่เป็นการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยอ้อมให้มีการกระท าผิดกฎหมาย หรือศีลธรรม หรือ
น าไปสู่ความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาติ 
  (ง) ข้อความที่จะท าให้เกิดความแตกแยกหรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู่ประชาชน 
 2) ข้อความที่เชิญชวนให้บริโภคหรืออวดอ้างสรรพคุณ คุณประโยชน์ หรือคุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
โดยทางตรงหรือทางอ้อม 

 ข้อ 3 การกระท าที่มีลักษณะอย่างหนึ่งอย่างใดดังต่อไปนี้ให้ถือว่าเป็นลักษณะตามข้อ 2 (2) 
1) ข้อความที่ท าให้เกิดทัศนคติว่า  จะท าให้ประสบความส าเร็จในทางสังคมหรือทางเพศ หรือท าให้

สมรรถภาพทางร่างกายดีขึ้น 
          2) ข้อความหรือภาพที่มีนักกีฬา 
  3) ข้อความหรือภาพที่มีดารา ศิลปิน นักร้อง หรือนักแสดง 

4) ข้อความที่ใช้ภาพการ์ตูน เว้นแต่เป็นภาพเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ได้จดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าไว้โดยถูกต้องแล้วก่อนประกาศฉบับนี้ใช้บังคับ 

5) ข้อความท่ีชักจูงหรือโน้มน้าวให้ซื้อหรือบริโภคเพ่ือน ารายได้ไปบริจาคเป็นสาธารณกุศล 
6) ข้อความท่ีชักจูงหรือโน้มน้าวให้เข้าร่วมกิจกรรมทางด้านดนตรี กีฬา การประกวดหรือนันทนาการอ่ืน  

เรื่อง กําหนดวันห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (ฉบับท่ี 3) พ.ศ. 2558 
 อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 และมาตรา 28 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยค าแนะน าของคณะกรรมการนโยบาย เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แห่งชาติ  
จึงออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้ 
 ข้อ 1 ให้ยกเลิกประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง ก าหนดวันห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2552  
ลงวันที่ 30 มิถุนายน 2552 และประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง ก าหนดวัน ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (ฉบับที่ 2) 
พ.ศ. 2552 ลงวันที่ 4 กรกฎาคม พ.ศ. 2552 
 ข้อ 2 ห้ามผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในวันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษาและ  
วันออกพรรษา ยกเว้นการขายเฉพาะร้านค้าปลอดอากรภายในอาคารท่าอากาศยานนานาชาติ 
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เรื่อง กําหนดเวลาห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2558 
 อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 28 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยค าแนะน าของคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แห่งชาติ จึงออกประกาศไว้ 
“ห้ามผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในเวลาอ่ืน นอกจากตั้งแต่เวลา 11.00 นาฬิกา ถึงเวลา 14.00 นาฬิกา และตั้งแต่
เวลา 17.00 นาฬิกา ถึงเวลา 24.00 นาฬิกา ยกเว้นการขายในกรณี การขายในอาคารท่าอากาศยานนานาชาติ  
การขายในสถานบริการซึ่งเป็นไปตามก าหนดเวลาเปิดปิดของสถานบริการตามกฎหมายว่าด้วยสถานบริการ” 

กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑ์และเงื่อนไขการแสดงภาพสัญลักษณ์ เพื่อประกอบการโฆษณา หรือ
ประชาสัมพันธ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2553 

อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 32 วรรคสอง แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 อันเป็นกฎหมายที่มีบทบัญญัติบางประการเกี่ยวกับการจ ากัดสิทธิและเสรีภาพของบุคคล  
ซึ่งมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 41 มาตรา 43 และมาตรา 45 ของรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย บัญญัติให้
กระท าได้โดยอาศัยอ านาจตาม บทบัญญัติแห่งกฎหมาย นายกรัฐมนตรีออกกฎกระทรวงไว้ ดังต่อไปนี้ 

 ข้อ 1 ในกฎกระทรวงนี้ 
 “ภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายความว่า ภาพเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ที่ได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าตามกฎหมายว่าด้วยเครื่องหมายการค้า 
 “ภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายความว่า ภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่จดทะเบียนบริษัทตามกฎหมาย และไม่ซ้ าหรือท าให้เข้าใจได้ว่าเป็นเครื่องหมายของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 
 ข้อ 2 การแสดงภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่ม     
แอลกอฮอล์โดยผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องใช้ร่วมกับการให้ข้อมูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม และ
ต้องไม่มีลักษณะเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือชักจูงใจให้  
มีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่ว่าโดยตรงหรือโดยอ้อม 
 การให้ข้อมูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคมตามวรรคหนึ่งต้องสื่อความหมายโดยมีการน าเสนอข้อมูล
หรือข้อเท็จจริงใด ๆ ที่เป็นความรู้อย่างชัดเจนในลักษณะส่งเสริมคุณธรรม วัฒนธรรม หรือเป็นวิทยาการความรู้ที่สร้าง
ค่านิยมที่ดีของสังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินค้า หรือบรรจุภัณฑ์หรือส่วนหนึ่งส่วนใดของสินค้าหรือบรรจุ
ภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 ข้อ 3 ภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้อง
มีลักษณะดังต่อไปนี้ 
 (1) ไม่เป็นภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบรรจุภัณฑ์หรือส่วนหนึ่งส่วนใดของเครื่องดื่ม แอลกอฮอล์หรือบรรจุ
ภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 (2) ไม่มีข้อความอันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเครื่องดื่ม แอลกอฮอล์ 
 (3) ไม่เป็นการชักจูงใจให้มีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่ว่าโดยตรงหรือโดยอ้อม 
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 (4) ไม่แสดงให้ปรากฏในรูปแบบ ลักษณะ หรือภาพใด ๆ ที่สามารถสื่อให้เห็นหรือท าให้เข้าใจได้ว่าเป็นภาพ
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 ข้อ 4 การแสดงภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ตามข้อ 2 ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ สื่อแต่ละประเภท ดังต่อไปนี้ 

 (1) กรณีใช้สื่อทางกิจการโทรทัศน์การฉายภาพ ภาพยนตร์วีดีทัศน์การแสดงภาพโดยผ่านเครื่องมือทาง  
ผ่านอิเล็กทรอนิกส์ หรือสื่ออ่ืนใดในท านองเดียวกัน ภาพสัญลักษณ์ต้องมีขนาดไม่เกินร้อยละห้าของพ้ืนที่โฆษณา
ทั้งหมดและใช้เวลาแสดงภาพสัญลักษณ์ไม่เกินร้อยละห้าของเวลาโฆษณาทั้งหมด แต่ต้องไม่เกินสองวินาที  
โดยให้โฆษณาได้ตั้งแต่เวลา 22.00 นาฬิกา ถึง 05.00 นาฬิกา และให้แสดงภาพสัญลักษณ์ดังกล่าวเฉพาะในตอนท้าย
ของการโฆษณาเท่านั้น 
 (2) กรณีสื่อสิ่งพิมพ์ ภาพสัญลักษณ์ต้องมีขนาดไม่เกินร้อยละห้าของพ้ืนที่โฆษณาทั้งหมด โดยห้ามแสดงที่ปกหน้า 
ปกหลัง คู่หน้ากลาง หรือที่สิ่งห่อหุ้มสื่อสิ่งพิมพ์ดังกล่าว 
 (3) กรณีสื่ออ่ืนใดนอกจาก (1) และ (2) ภาพสัญลักษณ์ต้องมีขนาดไม่เกินร้อยละสามของพ้ืนที่โฆษณาในสื่อนั้น 

 ทั้งนี้ ให้มีการแสดงข้อความค าเตือนทุกครั้งและตลอดเวลาขณะที่มีการแสดงภาพสัญลักษณ์ ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยรูปแบบของข้อความค าเตือนนั้นให้เป็นไป
ตามท่ีคณะกรรมการควบคุมประกาศ 

 ส าหรับมาตรการทางกฎหมายที่เป็นเครื่องมือส าคัญในการควบคุมการโฆษณาและการสื่อสารการตลาดของ 
พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 คือ มาตรา 31-34 โดยที่มาตรา 31 เป็นมาตรการควบคุมโฆษณา 
ทั้งทางตรงและทางแฝงผ่านสื่อต่าง ๆ ส่วนมาตรา 32-33 เป็นมาตรการป้องกันการแฝงโฆษณาโดยการใช้เครื่องหมาย
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์คล้ายกันกับผลิตภัณฑ์สินค้าชนิดอ่ืน และมาตรา 34 เป็นมาตรการป้องกันการโฆษณา
แฝงด้วยการใช้เครื่องหมายบริษัท โดยมาตรา 22 ข้อ (3) ได้ก าหนดให้คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
กรุงเทพมหานคร และคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จังหวัดมีอ านาจและหน้าที่ในการก าหนดแนวทาง
ปฏิบัติเพื่อเฝ้าระวังและป้องกันมิให้เด็กและเยาวชนไปเก่ียวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระทําความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2560 
มาตรา 4 ให้เพ่ิมความต่อไปนี้เป็นวรรคสองและวรรคสามของมาตรา 11 แห่งพระราชบัญญัติว่าด้วย 

การกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ. 2550 
“ผู้ใดส่งข้อมูลคอมพิวเตอร์หรือจดหมายอิเล็กทรอนิกส์แก่บุคคลอ่ืนอันมีลักษณะเป็นการก่อให้เกิดความ

เดือดร้อนร าคาญแก่ผู้รับข้อมูลคอมพิวเตอร์หรือจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ โดยไม่เปิดโอกาสให้ผู้รับสามารถบอกเลิกหรือ
แจ้งความประสงค์เพ่ือปฏิเสธการตอบรับได้โดยง่าย ต้องระวางโทษปรับไม่เกินสองแสนบาทให้รัฐมนตรีออกประกาศ
ก าหนดลักษณะและวิธีการส่ง รวมทั้งลักษณะและปริมาณของข้อมูลคอมพิวเตอร์หรือจดหมายอิเล็กทรอนิกส์  
ซึ่งไม่เป็นการก่อให้เกิดความเดือดร้อนร าคาญแก่ผู้รับและลักษณะอันเป็นการบอกเลิกหรือแจ้งความประสงค์เพ่ือ
ปฏิเสธการตอบรับได้โดยง่าย” 



การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต      หน้า | 11 

มาตรา 8 ให้ยกเลิกความในมาตรา 14 แห่งพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
พ.ศ. 2550 และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน 

“มาตรา 14 ผู้ใดกระท าความผิดที่ระบุไว้ดังต่อไปนี้ ต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกินห้าปีหรือปรับไม่เกินหนึ่งแสน
บาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ 

(1) โดยทุจริต หรือโดยหลอกลวง น าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่บิดเบือนหรือปลอมไม่ว่า
ทั้งหมดหรือบางส่วน หรือข้อมูลคอมพิวเตอร์อันเป็นเท็จ โดยประการที่น่าจะเกิดความเสียหายแก่ประชาชน อันมิใช่
การกระท าความผิดฐานหมิ่นประมาทตามประมวลกฎหมายอาญา 

(2) น าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์อันเป็นเท็จ โดยประการที่น่าจะเกิดความเสียหายต่อ  
การรักษาความมั่นคงปลอดภัยของประเทศ ความปลอดภัยสาธารณะ ความมั่นคงในทางเศรษฐกิจของประเทศ หรือ
โครงสร้างพื้นฐานอันเป็นประโยชน์สาธารณะของประเทศ หรือก่อให้เกิดความตื่นตระหนกแก่ประชาชน 

(3) น าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ใด ๆ อันเป็นความผิดเกี่ยวกับความมั่นคงแห่ง
ราชอาณาจักรหรือความผิดเกี่ยวกับการก่อการร้ายตามประมวลกฎหมายอาญา 

(4) น าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ใด ๆ ที่มีลักษณะอันลามกและข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้น
ประชาชนทั่วไปอาจเข้าถึงได้ 

(5) เผยแพร่หรือส่งต่อซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์โดยรู้อยู่แล้วว่า เป็นข้อมูลคอมพิวเตอร์ตาม (1)(2)(3) หรือ (4)  
ถ้าการกระท าความผิดตามวรรคหนึ่ง (1) มิได้กระท าต่อประชาชน แต่เป็นการกระท าต่อบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ผู้กระท า 
ผู้เผยแพร่หรือส่งต่อซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ดังกล่าวต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกินสามปีหรือปรับไม่เกินหกหมื่นบาท หรือ
ทั้งจ าทั้งปรับ และให้เป็นความผิดอันยอมความได้” 

มาตรา 9 ให้ยกเลิกความในมาตรา 15 แห่งพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
พ.ศ. 2550 และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน 

“มาตรา 15 ผู้ให้บริการผู้ใดให้ความร่วมมือ ยินยอม หรือรู้เห็นเป็นใจให้มีการกระท าความผิดตามมาตรา 14 
ในระบบคอมพิวเตอร์ที่อยู่ในความควบคุมของตน ต้องระวางโทษเช่นเดียวกับผู้กระท าความผิดตามมาตรา 14  
ให้รัฐมนตรีออกประกาศก าหนดขั้นตอนการแจ้งเตือน การระงับการท าให้แพร่หลายของข้อมูลคอมพิวเตอร์ และ 
การน าข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นออกจากระบบคอมพิวเตอร์ ถ้าผู้ให้บริการพิสูจน์ได้ว่าตนได้ปฏิบัติตามประกาศของ
รัฐมนตรีที่ออกตามวรรคสอง ผู้นั้นไม่ต้องรับโทษ” 

มาตรา 10 ให้ยกเลิกความในมาตรา 16 แห่งพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
พ.ศ. 2550 และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน “มาตรา 16 ผู้ใดน าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ที่ประชาชนทั่วไปอาจเข้าถึงได้ 
ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่ปรากฏเป็นภาพของผู้อ่ืน และภาพนั้นเป็นภาพที่เกิดจากการสร้างขึ้น ตัดต่อ เติม หรือดัดแปลง
ด้วยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์หรือวิธีการอ่ืนใด โดยประการที่น่าจะท าให้ผู้อ่ืนนั้นเสียชื่อเสียง ถูกดูหมิ่น ถูกเกลียดชัง 
หรือได้รับความอับอาย ต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกินสามปี และปรับไม่เกินสองแสนบาท ถ้าการกระท าตามวรรคหนึ่ง
เป็นการกระท าต่อภาพของผู้ตาย และการกระท านั้นน่าจะท าให้บิดามารดา คู่สมรส หรือบุตรของผู้ตายเสียชื่อเสียง 
ถูกดูหมิ่น หรือถูกเกลียดชัง หรือได้รับความอับอาย 
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ผู้กระท าต้องระวางโทษดังที่บัญญัติไว้ในวรรคหนึ่งถ้าการกระท าตามวรรคหนึ่งหรือวรรคสอง เป็นการน าเข้าสู่
ระบบคอมพิวเตอร์โดยสุจริตอันเป็นการติชมด้วยความเป็นธรรม ซึ่งบุคคลหรือสิ่งใดอันเป็นวิสัยของประชาชนย่อม
กระท า ผู้กระท าไม่มีความผิดความผิดตามวรรคหนึ่งและวรรคสองเป็นความผิดอันยอมความได้ถ้าผู้เสียหายใน
ความผิดตามวรรคหนึ่งหรือวรรคสองตายเสียก่อนร้องทุกข์ ให้บิดา มารดา คู่สมรสหรือบุตรของผู้เสียหายร้องทุกข์ได้ 
และให้ถือว่าเป็นผู้เสียหาย” 

มาตรา 14 ให้ยกเลิกความในมาตรา 20 แห่งพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
พ.ศ. 2550 และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน 

“มาตรา 20 ในกรณีที่มีการท าให้แพร่หลายซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ ดังต่อไปนี้ พนักงานเจ้าหน้าที่โดยได้รับ
ความเห็นชอบจากรัฐมนตรีอาจยื่นค าร้องพร้อมแสดงพยานหลักฐานต่อศาลที่มีเขตอ านาจขอให้มีค าสั่งระงับการท าให้
แพร่หลายหรือลบข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นออกจากระบบคอมพิวเตอร์ได้ 

(1) ข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่เป็นความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ 
(2) ข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่อาจกระทบกระเทือนต่อความมั่นคงแห่งราชอาณาจักรตามที่ก าหนดไว้ในภาค 2 

ลักษณะ 1 หรือลักษณะ 1/1 แห่งประมวลกฎหมายอาญา 
(3) ข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่เป็นความผิดอาญาตามกฎหมายเกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญาหรือกฎหมายอ่ืน 

ซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นมีลักษณะขัดต่อความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชนและเจ้าหน้าที่ตาม
กฎหมายนั้นหรือพนักงานสอบสวนตามประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญาได้ร้องขอในกรณีที่มีการท าให้
แพร่หลายซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่มีลักษณะขัดต่อความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน รัฐมนตรีโดย
ความเห็นชอบของคณะกรรมการกลั่นกรองข้อมูลคอมพิวเตอร์จะมอบหมายให้พนักงานเจ้าหน้าที่ยื่นค าร้องพร้อม
แสดงพยานหลักฐานต่อศาลที่มีเขตอ านาจขอให้มีค าสั่งระงับการท าให้แพร่หลายหรือลบซึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นออก
จากระบบคอมพิวเตอร์ได้ ทั้งนี้ ให้น าบทบัญญัติว่าด้วยคณะกรรมการที่มีอ านาจด าเนินการพิจารณาทางปกครอง 
ตามกฎหมายว่าด้วยวิธีปฏิบัติราชการทางปกครองมาใช้บังคับกับการประชุมของคณะกรรมการกลั่นกรอง
ข้อมูลคอมพิวเตอร์โดยอนุโลมให้รัฐมนตรีแต่งตั้งคณะกรรมการกลั่นกรองข้อมูลคอมพิวเตอร์ตามวรรคสองขึ้น  
คณะหนึ่งหรือหลายคณะ แต่ละคณะให้มีกรรมการจ านวนเก้าคนซึ่งสามในเก้าคนต้องมาจากผู้แทนภาคเอกชน  
ด้านสิทธิมนุษยชน ด้านสื่อสารมวลชน ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือด้านอ่ืนที่เกี่ยวข้อง และให้กรรมการได้รับ
ค่าตอบแทนตามหลักเกณฑ์ที่รัฐมนตรีก าหนดโดยได้รับความเห็นชอบจากกระทรวงการคลังการด าเนินการของศาล
ตามวรรคหนึ่งและวรรคสอง ให้น าประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญามาใช้บังคับโดยอนุ โลม ในกรณีที่ศาล 
มีค าสั่งให้ระงับการท าให้แพร่หลายหรือลบข้อมูลคอมพิวเตอร์ตามวรรคหนึ่งหรือวรรคสอง พนักงานเจ้าหน้าที่จะ 
ท าการระงับการท าให้แพร่หลายหรือลบข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นเองหรือจะสั่งให้ผู้ให้บริการระงับการท าให้แพร่หลาย
หรือลบข้อมูลคอมพิวเตอร์นั้นก็ได้ ทั้งนี้ ให้รัฐมนตรีประกาศก าหนดหลักเกณฑ์ ระยะเวลา และวิธีการปฏิบัติส าหรับ 
การระงับการท าให้แพร่หลายหรือลบข้อมูลคอมพิวเตอร์ของพนักงานเจ้าหน้าที่หรือผู้ให้บริการให้เป็นไปในแนวทาง
เดียวกันโดยค านึงถึงพัฒนาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป เว้นแต่ศาลจะมีค าสั่งเป็นอย่าง อ่ืนในกรณีที่มีเหตุ
จ าเป็นเร่งด่วน พนักงานเจ้าหน้าที่จะยื่นค าร้องตามวรรคหนึ่งไปก่อนที่จะได้รับความเห็นชอบจากรัฐมนตรี หรือ
พนักงานเจ้าหน้าที่โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการกลั่นกรองข้อมูลคอมพิวเตอร์จะยื่นค าร้องตามวรรคสองไป
ก่อนที่รัฐมนตรีจะมอบหมายก็ได้ แต่ทั้งนี้ต้องรายงานให้รัฐมนตรีทราบโดยเร็ว” 
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 ทั้งพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2560 พระราชบัญญัติ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 รวมทั้งประกาศต่าง ๆ ยังไม่มีบทบัญญัติหรือกฎหมายไหนที่กล่าวถึง
ความผิดของการท าการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต มีเพียงการกระท าความผิดของดารา
นักแสดงที่โพสต์ภาพของตนเองคู่กับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เท่านั้นที่เป็นความผิดชัดเจน เว็บไซต์ราชกิจจานุเบกษา 
เผยแพร่ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางออนไลน์ เพ่ือป้องกันเยาวชนเข้าถึงเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ มีผลบังคับใช้ในอีก 90 วัน 

ประกาศปิดสถานที่เสี่ยงต่อการติดต่อโรค 
ข้อก าหนด ออกตามความในมาตรา 9 แห่งพระราชก าหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548 

(ฉบับที่ 1) ว่าด้วยการ การปิดสถานที่เสี่ยงต่อการติดต่อโรค ให้ผู้ว่าราชการกรุ งเทพมหานคร และผู้ว่าราชการจังหวัด
ทุกจังหวัดออกค าสั่งโดยอาศัยอ านาจตามความในมาตรา 35 (1) แห่งพระราชบัญญัติโรคติดต่อ พ.ศ. 2548 พิจารณา
สั่งปิดสถานที่ซึ่งมีคนจ านวนมากไปท ากิจกรรมร่วมกันและเสี่ยงต่อการแพร่เชื้อโรคโควิด 19 เป็นการชั่วคราว  
แต่อย่างน้อยให้สั่งปิดสถานที่ ดังต่อไปนี้  

 (1) สนามมวย สนามกีฬา สนามแข่งขัน สนามเด็กเล่น สนามม้า ในทุกจังหวัดทั่วราชอาณาจักร จนกว่า  
จะมีประกาศเป็นอย่างอ่ืน 

 (2) ผับ สถานบริการ สถานที่แสดงมหรสพ สถานที่มีการแสดงหรือการละเล่นสาธารณะ สถานประกอบการ 
อาบ อบ นวด และนวดแผนโบราณ สปา สถานที่ออกก าลังกาย (ฟิตเนส) สถานบันเทิง ตามพระราชบัญญัติ 
สถานบริการ พ.ศ. 2509 พระราชบัญญัติการสาธารณสุขกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ได้แก่ จังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี นครปฐม สมุทรปราการ และ สมุทรสาคร ตั้งแต่บัดนี้เป็นต้นไปจนกว่าจะมีประกาศเป็นอย่างอ่ืน  

 (3) สถานที่อ่ืนนอกจากนี้ เช่น แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ พิพิธภัณฑสถาน ห้องสมุดสาธารณะ ศาสนสถาน 
สถานีขนส่งหรือโดยสาร ตลาด ห้างสรรพสินค้า ให้พิจารณาโดยสั่งปิดเฉพาะส่วนหรือทั้งหมดและอาจก าหนดเงื่อนไข
และเงื่อนเวลาตามความจ าเป็นและเหมาะสมโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการโรคติดต่อจังหวัด หรือ
กรุงเทพมหานคร แล้วแต่กรณี ทั้งนี้ ให้ค านึงถึงโอกาสเสี่ยงต่อการติดต่อโรค ความจ าเป็นของประชาชนในการจัดหา
สิ่งอุปโภคบริโภคและการเดินทาง โดยเฉพาะในระยะแรกซึ่งต้องมีการเตรียมตัวหรือปรับตัว ในกรณียังไม่ได้มีค าสั่งให้
ปิดสถานที่ใด ให้เจ้าของหรือผู้ดูแลสถานที่นั้นจัดให้มีมาตรการป้องกันโรคตามที่ทางราชการก าหนดในข้อ 11 หรือ
จัดระบบให้สอดคล้องกับมาตรการดังกล่าวให้มากท่ีสุดเท่าที่จะท าได้ 

ประกาศห้ามขายเหล้าทั่วประเทศ 
ศูนย์บริหารสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) หรือ ศบค. แถลงในช่วง

ถึงกรณีการงดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หลังมีค าถามว่าเหตุใดจึงไม่ประกาศงดจ าหน่ายทั้งประเทศในคราวเดียว 
โดยช่วงเช้าวันนี้การประชุม ศบค.ชุดเล็ก สรุปมี 73 จังหวัด ที่งดจ าหน่ายสุรา และอยากให้ทุกคนเลิกดื่มสุรา 
ในสงกรานต์นี้ หรือช่วง 7 วันอันตราย ซึ่งเดิมทีก็มีการรณรงค์กันอยู่แล้ว ยิ่งอยู่ในสถานการณ์ฉุกเฉินต้องใช้ตรงนี้ให้
เป็นประโยชน์ เพราะการตั้งวงสังสรรค์ นอกจากไม่เกิดอุบัติเหตุแล้วยังไม่ต้องเสี่ยงถูกจับในช่วงเคอร์ฟิวด้วย ทั้งนี้  
การประกาศต้องอยู่ในช่วงของการพิจารณา ซึ่งต้องมีคณะกรรมการโรคติดต่อของจังหวัด ศบค. และมหาดไท ย 
ร่วมกันพิจารณา และมีมาตรการออกมาด้วยแล้วแต่จังหวัด แต่อยากขอความร่วมมือพ่ีน้องประชาชนขอให้ลดการดื่ม



หน้า | 14            การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต       

สุราลง ซึ่งทุกคนเป็นส่วนหนึ่งที่จะช่วยให้ผ่านพ้นวิกฤติโควิด -19 ไปได้ ในเวลาต่อมา ศูนย์อ านวยการบริหาร
สถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) กระทรวงมหาดไทย (ศบค.มท.) เปิดเผยว่า ได้รับรายงานว่า  
ผู้ว่าราชการจังหวัด 76 จังหวัดทั่วประเทศ ในฐานะผู้ก ากับการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉินจังหวัด  
ได้พิจารณาออกค าสั่งปิดร้านค้าและสถานประกอบการจ าหน่ายสุราเป็นการชั่วคราว เพ่ือลดความเสี่ยงของประชาชน
ในการสัมผัสเชื้อโรคในช่วงการแพร่ระบาดโรคโควิด-19 ซึ่งมีรายละเอียดวันและจังหวัด ดังนี้ 

1. ปิดถึง 15 เม.ย. 63 จ านวน 4 จังหวัด ได้แก่ ระยอง ระนอง บึงกาฬ กระบี่ 
2. ปิดถึง 16 เม.ย. 63 จ านวน 7 จังหวัด ได้แก่ สกลนคร ยะลา พิจิตร ลพบุรี พระนครศรีอยุธยา เชียงราย 

และแม่ฮ่องสอน 
3. ปิดถึง 17 เม.ย. 63 จ านวน 6 จังหวัด ได้แก่ อ านาจเจริญ อุตรดิตถ์ กาฬสินธุ์ ยโสธร สุราษฎร์ธานี 

ขอนแก่น 
4. ปิดถึง 18 เม.ย. 63 จ านวน 2 จังหวัด ได้แก่ เพชรบูรณ์ และนครราชสีมา 
5. ปิดถึง 19 เม.ย. 63 จ านวน 8 จังหวัด ได้แก่ น่าน ฉะเชิงเทรา นครนายก ปทุมธานี ตราด ราชบุรี สงขลา 

และสตูล 
6. ปิดถึง 20 เม.ย. 63 จ านวน 19 จังหวัด ได้แก่ สมุทรสาคร ก าแพงเพชร เชียงใหม่ หนองบัวล าภู แพร่ 

ชัยภูมิ สมุทรปราการ อ่างทอง ล าปาง สุโขทัย อุทัยธานี นนทบุรี ตาก พะเยา นราธิวาส หนองคาย นครสวรรค์ 
สิงห์บุรี และมหาสารคาม 

7. ปิดถึง 22 เม.ย. 63 จ านวน 1 จังหวัด ได้แก่ ปัตตานี 
8. ปิดถึง 30 เม.ย. 63 จ านวน 27 จังหวัด ได้แก่ ล าพูน บุรีรัมย์ สุรินทร์ นครปฐม สมุทรสงคราม ร้อยเอ็ด 

ชัยนาท สุพรรณบุรี มุกดาหาร ประจวบคีรีขันธ์ อุบลราชธานี กาญจนบุรี ปราจีนบุรี ตรัง จันทบุรี ชลบุรี ศรีสะเกษ 
อุดรธานี ชุมพร สระบุรี สระแก้ว เพชรบุรี นครพนม พังงา พัทลุง เลย และนครศรีธรรมราช 

9. ปิดจนกว่าจะมีค าสั่งเปลี่ยนแปลง 2 จังหวัด ได้แก่ พิษณุโลก และภูเก็ต 

ขณะที่ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ก็มีการประกาศงดจ าหน่ายสุราในช่วงระหว่างวันที่ 10 - 20 เม.ย. 2563 ด้วย
เช่นกัน เพราะฉะนั้นจึงเท่ากับว่า ณ เวลานี้ ห้ามจ าหน่ายสุราแล้วทั่วประเทศ 

ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 
ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขาย 

ทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 เนื่องจากในปัจจุบันมีวิวัฒนาการของการใช้เทคโนโลยีที่มีความเปลี่ยนแปลง 
อยู่ตลอดเวลา ผู้ประกอบการและร้านค้าบางส่วนใช้ช่องทางในการซื้อขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยผ่านทางสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์มากยิ่งขึ้น ท าให้ยากต่อการควบคุมเกี่ยวกับเรื่องวัน เวลา สถานที่ และบุคคลตามที่กฎหมายก าหนด
ดังนั้น เพ่ือป้องกันไม่ให้เยาวชนสามารถเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้โดยง่ายและลดผลกระทบอันเกิดจากเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ จึงมีความจ าเป็นในการออกประกาศ เพ่ือก าหนดเป็นมาตรการทางกฎหมายในการควบคุมการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้สอดคล้องกับสภาพการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไป อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 4 และ 
มาตรา 30 (6) แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.  2551 นายกรัฐมนตรีโดยค าแนะน าของ
คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แห่งชาติ จึงออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้ 
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ข้อ 1 ห้ามผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการขายเครื่องดื่ มแอลกอฮอล์หรือบริการที่เกี่ยวข้องกับ 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ด้วยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์ต่อผู้บริโภคโดยตรงหรือเป็นการด าเนินการใด  ๆ  
ในลักษณะการเชิญชวนให้ซื้อ การเสนอขายหรือการขายสินค้าหรือบริการต่อผู้บริโภคโดยตรงด้วยการตลาดหรือ
บริการการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลักษณะของการสื่อสารข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ โดยผู้ขายและผู้บริโภคซื้อขาย
ได้โดยไม่ต้องพบกัน 

ข้อ 2 ประกาศนี้ไม่ใช้บังคับแก่กรณีการซื้อขายและการช าระราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ด้วยวิธีการทาง
อิเล็กทรอนิกส์ ณ ร้านค้า ร้านอาหาร หรือสถานที่ที่ให้บริการเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

ข้อ 3 ประกาศนี้ให้ใช้บังคับเมื่อพ้นก าหนด 90 วันนับแต่วันประกาศในราชกิจจานุเบกษา เป็นต้นไป 

กำรตลำดแบบ O2O 

O2O ( Online to Offline) คือการผสมผสานระหว่างธุรกิจจากออนไลน์ไปยังออฟไลน์ โดยเป็นการน า

คุณภาพของออฟไลน์มาช่วยยกระดับให้กับออนไลน์ ธุรกิจค้าปลีกในอนาคตจะไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงร้านค้าในรูป

แบบเดิม ๆ แต่จะก้าวไปสู่โลก O2O ที่มีการผสมผสานระหว่างจุดแข็งของร้านค้าในโลกออนไลน์กับโลกออฟไลน์ 

เข้าด้วยกัน โดยจะใช้ประโยชน์จากความสะดวกสบายในการจับจ่ายใช้สอยสินค้าและการช าระเงินออนไลน์  

ระบบออนไลน์สามารถช่วยให้ผู้ประกอบการเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของลูกค้าที่ใช้งาน ขณะที่ร้านค้าสามารถที่จะใช้

จุดแข็งของการที่มีสินค้าให้ลูกค้าได้เลือกสัมผัส ทดลองใช้งานได้จริง สื่อออนไลน์จะไปกระตุ้นผู้บริโภคให้เกิดความ

ต้องการในสินค้าและบริการ ซึ่งจะส่งผลดีส าหรับการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจของธุรกิจที่มีหน้าร้านค้า หรือมีช่องทางการ

กระจายสินค้า/จัดส่งสินค้าในโลกออฟไลน์ ลูกค้าสามารถตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการผ่านการเลือกชม 

และรีวิวสินค้าผ่านทางช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ ทั้งทาง Website หรือแอปพลิเคชันของร้านค้า ช าระเงินผ่านทาง

ช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ และรับสินค้าหรือบริการผ่านทางช่องทางออฟไลน์ 

กำรตลำด 4P   

4P หรือ Marketing Mix คือเครื่องมือวางแผนการตลาดผ่านการวิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด 4 ส่วน 

ได้แก่  

 Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) – หมายถึง เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกชนิดที่อาจจะเหมาะกับความต้องการ
ของตลาดกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ทุกประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์และมีข้อดีข้อเสีย
เฉพาะตัว ซึ่งหนึ่งในความท้าทายของการตลาดก็คือการเลือกและสื่อสาร “จุดขาย” ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าที่เราเลือกไว้ 

 Price (ราคา) – คือกลยุทธ์ส่วนการตั้งราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ลูกค้าแต่ละกลุ่มมีความสามารถและ
พฤติกรรมในการใช้เงินไม่เหมือนกัน นอกจากนั้นแล้วสินค้าบางอย่างก็มีมูลค่ามากหรือน้อยขึ้นอยู่กับราคา
และมุมมองของผู้ถือด้วย กลยุทธ์ด้านราคาที่ดีท่ีสุดกลยุทธ์ที่สามารถเพ่ิมยอดขายและก าไรให้กับสินค้าได้มาก
ที่สุด  
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 Promotion (การส่งเสริมการขาย) – กลยุทธ์การส่งเสริมการขายบางทีก็ถูกเรียกว่าการสื่อสารการตลาด 
(marketing communication) ซึ่งก็รวมทุกอย่างตั้งแต่การท าโฆษณา การจัดโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย และ
การประชาสัมพันธ์ลูกค้า การส่งเสริมการขายคือกระตุ้นให้กลุ่มลูกค้าหลักของเรามีความอยากซื้อสินค้ามาก
ขึ้น  

 Place (ช่องทางการจัดจําหน่าย) – หมายถึงสถานที่ขายและช่องทางการขายของสินค้า สินค้าส่วนมากต้อง
มีการกระจายสินค้าเพ่ือให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ง่ายขึ้น ลูกค้าแต่ละกลุ่มจะมีช่องทางการขายไม่เหมือนกัน 
กลยุทธ์ด้านช่องทางการขายที่ดีต้องเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีเราต้องการได้ และต้องมีค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม  

กำรตลำดแบบใหม่ 4E VS 4P 

1) Product -> Experience : เปลี่ยนจากการแนะน าสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ ให้เป็นการแนะน า
ประสบการณ์ที่ผู้ใช้จะได้รับ หลังจากได้ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แล้ว จะท าให้ผู้ใช้ (user) หลงรัก “ผลลัพธ์” และ 
เกิดความภาคภูมิใจ ที่ได้ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

2) Price -> Exchange : การก าหนดราคา ไม่ได้ถูกก าหนดแบบ cost plus หรือ คิดต้นทุน แล้วบวก
ก าไรตามที่เจ้าของต้องการ หรือ price war การท าสงครามราคาแข่งกันอีกต่อไป เพราะในโลกแห่ง social media 
ที่ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลได้รวดเร็ว และง่ายแค่ปลายนิ้ว ผู้ประกอบการต้องล้มมาหลายรายเพราะการก าหนดราคา
ผิดพลาด ดังนั้น แทนที่จะสนใจที่ราคา ควรท าให้ผู้บริโภคมาสนใจที่ “คุณค่า” หรือ Value ของสินค้าที่ซื้อไป
มากกว่า นักการตลาดที่เก่งจะเบี่ยงเบน เรื่องราคา โดยท าให้ผู้ซื้อรู้สึก คุ้ม ได้คุณค่า และแก้ปัญหาได้ หลังจากที่ได้
ด่ืมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แล้ว 

3) Place -> Everywhere : สมัยก่อนจะสนใจเรื่องท าเลที่ตั้ง สถานที่ หน้าร้าน แต่เป็นที่แน่ชัดแล้วว่า 
ธุรกิจอะไรที่สามารถท าให้ผู้ซื้อเข้าถึงตัวเอง เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือแบรนด์ของตัวเองได ้จากทุกที่ทุกเวลา นั่นท า
ให้เค้าน าหน้าคู่แข่งไป 1 ก้าวแล้ว ดังนั้น หากลูกค้าสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ของเราได้จากบนอินเตอร์เน็ต (Internet) 
สมาร์ทโฟน (Smart Phone) ไม่ว่าจะเป็นแพลตฟอร์มไหน (Platform) ทั้ง iOS และ Android ช าระเงินผ่าน 
บัตรเครดิต หรือ เดบิต จะสร้างความสะดวก และลูกค้าจะติดใจแน่นอน 

4) Promotion -> Evangelism : การดึงดูดลูกค้าด้วย โปรโมชั่น หรือ การลด แลก แจก แถม สามารถ
ได้เพียงลูกค้าขาจร หรือ User แต่การจะเปลี่ยนเค้าเหล่านั้น ให้ไป ลูกค้าประจ า (Repeated Customer) หรือ 
สาวก (Evangelism) ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น ไม่ได้ท าด้วยการอัดโปรโมชั่น มันต้องอาศัยองค์ประกอบ 3 ข้อ
ด้านบน และปัจจัยอ่ืน ๆ ตามมา เช่น การขนส่งสินค้า การบริการหลังการขาย ทางเลือกในการช าระเงิน  
การรับประกัน และแม้แต่พนักงานส่งเสริมการตลาด สาวเชียร์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แต่ที่ส าคัญที่สุดคือ “คุณภาพ” 
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่ต้องโดดเด่น และสูตรที่ทันสมัย ตอบโจทก์ผู้ดื่ม 
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 บทที่ 2 : ระเบียบวิธีกำรศึกษำ 
 ขอบเขตกำรศึกษำ  

ขอบเขตเชิงพื้นที่ ประกอบด้วยสื่อสังคมออนไลน์ (ภาษาไทย) ประกอบด้วย เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ อินสตราแกรม 
ไลน์ ยูทูบ และเว็บไซต ์(ภาษาไทย) ที่เก่ียวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

ขอบเขตประชากร ผู้ใช้งานและเว็บไซต์ (ภาษาไทย) สื่อสังคมออนไลน์ (ภาษาไทย) ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด 
และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

ขอบเขตระยะเวลา ช่วงเวลาในการเก็บรวบรวมโพสต์ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดและการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตตั้งแต่ 1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 

 ตัวแปรที่ศึกษำ/นิยำมค ำศัพท์  

 ตัวแปรที่ศึกษำ  

ตัวแปรที่ศึกษา ประกอบด้วย วันที่ลงทะเบียนใช้สื่อสังคมออนไลน์ วันที่เปิดเว็บไซต์ ข้อความที่
โพสต์ เนื้อหา รูปแบบ ภาพเคลื่อนไหว สื่อสังคมออนไลน์ที่โพสต์ ประเภทผู้ที่ท าการตลาดและการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ จ านวนผู้ติดตาม จ านวนเพจที่ติดตามผู้อ่ืน ผลิตภัณฑ์ การเสนอขาย การลดราคา การแจก การแถม  
การจ่ายเงิน การจัดส่ง เป็นต้น 

 นิยำมศัพท์ 

  สื่อสังคมออนไลน์ หมายถึง สื่อดิจิทัลที่เป็นเครื่องมือในการสื่อสารระหว่างกันในเครือข่ายทางสังคม 
(Social Network) ผ่านทางเว็บไซต์และโปรแกรมประยุกต์บนสื่อใด ๆ ที่มีการเชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต โดยเน้นให้ 
ผู้ ใช้ทั้งที่ เป็นผู้ส่งสารและผู้รับสารมีส่วนร่วม (Collaborative) อย่างสร้างสรรค์ ในการผลิตเนื้อหาขึ้น เอง  
(User-GenerateContent : UGC) ในรูปของข้อมูล ภาพ และเสียง เช่น เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ อินสตราแกรม เป็นต้น  
  การตลาดบนอินเทอร์เน็ต หมายถึง การท าการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในสื่อออนไลน์ เช่น  
โฆษณาเฟซบุ๊ก (Facebook) กูลเกิ้ล (Google) ยูทูบ (Youtube) อินสตราแกรม (Instagram) เพ่ือให้สินค้าของเรา
เป็นที่รู้จักเพ่ิมมากขึ้น ใช้วิธีต่าง ๆ ในการโฆษณาเว็บไซต์ หรือ โฆษณาขายสินค้าที่จะน าสินค้าของเราไปเผยแพร่  
ตามสื่อออนไลน์ เพ่ือให้ผู้อ่ืนได้รับรู้และเกิดความสนใจ จนกระทั่งซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ รวมถึงการท าการตลาด
เพ่ือสังคม (CSR) การตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing) การเป็นผู้สนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship 
Marketing) การส่งเสริมการตลาดเป็นต้น 
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  การขายบนอินเทอร์เน็ต หมายถึง พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) โดยท าธุรกรรมการซื้อ-
ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ระหว่างผู้ขายและผู้ซื้อผ่านทางอินเทอร์เน็ต โดยทั้งสองฝ่ายไม่ต้องพบกัน สามารถซื้อขาย 
ได้ทุกที่ สร้างความสะดวกสบายให้ผู้ซื้อและผู้ขาย 

ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม หมายถึง ผับ บาร์ ร้านอาหารและเครื่องดื่ม  
ร้านเหล้า ร้านนั่งชิล ไนต์คลับ ที่มีการจัดที่นั่งส าหรับดื่ม  

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม หมายถึง ผู้ที่ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบขายส่ง ขายปลีก จัดส่ง หรือ
ซื้อกลับ โดยไม่มีที่นั่งส าหรับดื่ม 

อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ หมายถึง ผู้ที่เป็นนักรีวิว อินฟลูเอนเซอร์ แนะน า ร้านอาหาร 
เครื่องดื่ม สถานบันเทิง  

เพจทางการของผู้ผลิต หมายถึง บัญชีผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่เป็นทางการของบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
หรือผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 ช่วงปกติ หมายถึง ช่วงก่อนโควิดระบาดในประเทศไทยเริ่มตั้งแต่ 1 มกราคม พ.ศ. 2563 ถึง  
17 มีนาคม พ.ศ. 2563  

ช่วงประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว หมายถึง ช่วงที่มีการแพร่ระบาดเชื้อโควิด-19 โดยประกาศ
คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบให้ปิดสถานที่ที่มีความเสี่ยงแพร่ระบาดเชื้อโควิด -19 ตั้งแต่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2563  
ในวันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2563 ประกาศราชกิจจานุเบกษา เผยแพร่ข้อก าหนด ออกตามความในมาตรา 9 แห่ง 
พระราชก าหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ.2548 (ฉบับที่ 2) เพ่ือแก้ไขสถานการณ์ฉุกเฉินให้ยุติลง
ได้โดยเร็วอาศัยอ านาจตามความในมาตรา 9 แห่งพระราชก าหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548  
ห้ามบุคคลใดทั่วราชอาณาจักรออกนอกเคหสถานระหว่างเวลา 22.00 น.ถึง 04.00 น. และตั้งแต่ 1 เมษายน  
พ.ศ. 2563 บางจังหวัดเริ่มประกาศการห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และต่อมาได้มีประกาศการห้ามจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั่วประเทศตั้งแต่ 12 เมษายน ถึง  2 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 

ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว หมายถึง ช่วงที่สถานการณ์การติดเชื้อโควิด-19 ลดลง ตั้งแต่ 
3 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 อนุญาตให้ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบซื้อกลับได้ และตั้งแต่วันที่ 15 มิถุนายน 2563 
ประกาศยกเลิกเคอร์ฟิว อนุญาตให้นั่งดื่มในร้านได้  

ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์ หมายถึง ช่วงที่เริ่มประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง "ห้ามขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 ในวันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2563 
บังคับใช้อีก 90 วัน คือ วันที่ 7 ธันวาคม พ.ศ. 2563 
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 รูปแบบกำรศึกษำ 

 รูปแบบวิธีการศึกษาด าเนินงานในครั้งนี้ได้น ารูปแบบของการส ารวจวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods 
Research) ประกอบด้วยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม การส ารวจเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 

พ้ืนที่ ประชำกร จ ำนวนขนำดตัวอย่ำง และกำรเลือกตัวอย่ำง 

พ้ืนที่ส าหรับการศึกษาครั้งนี้ใช้พ้ืนที่บนอินเทอร์เน็ต ซึ่งประกอบด้วย สื่อสังคมออนไลน์  (ภาษาไทย) 
ประกอบด้วย เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์  (ภาษาไทย) ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

ประชากรในการศึกษานี้ประกอบด้วย เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์ที่เป็นภาษาไทย 
และมีข้อความที่โพสต์ รูปภาพทั้งภาพนิ่งและเคลื่อนไหว แฮชแท๊ก ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 

การศึกษาครั้งนี้ไม่มีรายงานจ านวน จ านวนขนาดตัวอย่างเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์
ที่เป็นภาษาไทย ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่ใช้เป็นข้อมูลส าหรับการค านวณจ านวน
ตัวอย่างและการสุ่มตัวอย่างได้ ดังนั้นจึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์ที่เป็น
ภาษาไทย ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั้งหมดที่ทีมนักวิจัยส ารวจได้ตลอดช่วงเวลา  
การด าเนินงานของโครงการ 

เคร่ืองมือ/แบบเก็บข้อมูล 

 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีดังนี้ 

1. เครื่องมือที่ใช้ในการค้นหา ประกอบด้วย ภาษา ค าแสลง ค าส าคัญ ตรายี่ห้อ สโลแกน ข้อความที่ใช้โฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เว็บไซต์กูลเกิ้ลส าหรับค้นหาข้อมูล 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย แบบบันทึกรายการที่ค้นในแต่ละวันประกอบด้วย 
วันที่ลงทะเบียนใช้สื่อสังคมออนไลน์ วันที่โพสต์ เนื้อหาข้อความ รูปภาพ ภาพเคลื่อนไหวที่โพสต์ ตรายี่ห้อ กลยุทธ์
การตลาด การขาย  กิจกรรมการส่งเสริมการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เป็นต้น  

กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

ขั้นตอนการดําเนินงานเก็บรวบรวมข้อมูล มีดังนี้ 
1. ทบทวนเอกสารกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการตลาด และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนสื่อสังคมออนไลน์

ทั้งไทยและต่างประเทศ 
2. รวบรวมค าสแลงภาษา แฮชเท็ก ที่ใช้ในกลุ่มผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีเกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ส าหรับ

เป็น Keywords ในการค้นหา ส ารวจติดตาม หรือเชื่อมโยงเครือข่ายการตลาด และการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์   
3. ค้นหาผู้ขาย ผู้ที่เก่ียวข้องกับการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต  
4. สังเกตแบบมีส่วนร่วม (การขาย-ซื้อ) 
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5. การใช้อัลกอริทึมการขุด (Data mining) เพ่ือท าความเข้าใจข้อความที่โพสต์ แนวโน้มภาษา ข้อความที่ใช้
ในการสื่อสาร วัฒนธรรม เทคนิคการตลาด การขาย  เนื้อหา วิธีการจัดส่ง ราคา รูปแบบส่งเสริมการตลาด การโฆษณา 
การกระท าทุกอย่างของกลุ่มเป้าหมายต่อข้อความ รูปภาพ ภาพเคลื่อนไหว ต่าง ๆ ที่โพสต์เกี่ยวกับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ทั้งไปข้างหน้าเป็นระยะเวลา 12 เดือน  

6. พัฒนารูปแบบการรายงานสารสนเทศที่สนองต่อการใช้งานแบบเซมิเรียลไทล์โดยใช้รูปแบบการรายงาน
แบบหน้ากระดานที่ใช้ในการสรุปข้อมูลส าคัญ (Dashboard) ผ่านทางผู้ให้บริการเอกชนที่เปิดให้ใช้แบบสาธารณะ 
เช่น กูลเกิ้ล (Google) เป็นต้น เพ่ือให้เห็นการเปลี่ยนแปลงของข้อมูลตลอดเวลา สามารถน าไปใช้ได้อย่างทันท่วงที 

7. ตรวจสอบติดตามกลุ่มลิงค์ เนื้อหาข้อความที่โพสต์ เทคนิค รูปแบบการตลาดและขาย วิธีการจัดส่ง ราคา 
และความถูกต้องของข้อมูล 

8. ตรวจสอบความเชื่อมั่น ความเชื่อมโยงของข้อมูลเชิงคุณภาพ บริบทการซื้อขาย ข้อมูลเชิงปริมาณ ได้แก่ 
จ านวนสมาชิกในเครือข่ายสื่อสังคมออนไลน์ ผู้ที่เข้าติดตาม ผู้ที่ไปติดตาม ราคา วิธีการซื้อ การช าระเงิน การจัดส่ง
สินค้า พ้ืนที่จัดส่ง เป็นต้น  จากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม และติดตามการตลาดและขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
บนสื่อสังคมออนไลน์   

9. จัดการข้อมูลด้วย data scientist น าข้อมูลที่อยู่ในหลากหลายรูปแบบมารวบรวมดึงข้อมูลส าคัญออกมา
เพ่ือกรองข้อมูล จัดกลุ่มข้อมูล  

10. วิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ที่มาจากหลายแหล่งด้วยการค้นหาความสัมพันธ์และรูปแบบที่ถูกซ่อนอยู่
ภายใต้ชุดข้อมูลขนาดใหญ่  

11. ประมวลผล ผสมผสานอัลกอริทึมการวิเคราะห์ภาพ ข้อความ เพ่ือจ าแนกข้อมูล บริบทเนื้อหาข้อความท่ี
เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนเครือข่ายสังคมออนไลน์  

12. วิเคราะห์หาความเชื่อมโยงเครือข่ายทางสังคม แบบแผนทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ  การคาดการณ์ความ
เชื่อมโยงระหว่างข้อมูลแต่ละชุด (Link prediction) โดยอาศัยเครื่องมือที่มากับ social network ต่าง ๆ วิเคราะห์ 
กลยุทธ์การตลาดและการขาย การแข่งขัน การเปลี่ยนแปลงในแต่ละช่วงเวลา  

13. แสดงผลข้อมูลสารสนเทศการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ รูปแบบของตาราง กราฟ รายงาน
ความก้าวหน้า สถานการณ์ เหตุการณ์ต่าง ๆ ตามช่วงเวลาที่ศูนย์วิจัยปัญหาสุราต้องการเพ่ือการน าไปใช้ในเชิง
นโยบาย  
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 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณที่ได้จากเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์ที่เป็นภาษาไทย  

ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ จ านวน ร้อยละ ฐานนิยม ค่าต่ าสุด 

ค่าสูงสุด เช่น จ านวนยูสเซอร์ (รายใหม่-รายเก่า) จ านวนเฟซบุ๊ก จ านวนทวิตเตอร์ จ านวนอินสตราแกรม จ านวน

เว็บไซต์ที่เป็นภาษาไทยที่เก่ียวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เป็นต้น  

 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพโดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี่ยวกับลักษณะข้อความที่โพสต์ ทวีต 
ที่ปรากฏเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และอินสตราแกรม และเว็บไซต์ให้มีความชัดเจนขึ้น  โดยมีขั้นตอนคือ ตรวจสอบความ
ครบถ้วนสมบูรณ์ของเนื้อหา การตีความหมาย จัดการข้อมูลด้วย data scientist การแยกแยะข้อมูล การหา 
ความเหมือนและความแตกต่าง การจัดกลุ่ม/ประเภท การให้น้ าหนัก การตรวจสอบความถูกต้องและความแม่นย า 
ของข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ที่มาจากหลายแหล่งด้วยการค้นหาความสัมพันธ์และรูปแบบที่ถูกซ่อนอยู่ภายใต้
ชุดข้อมูลขนาดใหญ่ โดยจะวิเคราะห์แบบผสมผสานโดยอาศัยข้อมูลสถิติ และระบบฐานข้อมูล Text mining  
คือกระบวนการหารูปแบบความสัมพันธ์ของข้อมูลคุณภาพสูงจากข้อความ (text) ประมวลผล ผสมผสานอัลกอริทึม
การวิเคราะห์ภาพ ข้อความ เพ่ือจ าแนกข้อมูล บริบทเนื้อหาข้อความที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนเครือข่าย
สังคมออนไลน์ ประกอบด้วย Text Analysis, Image Analysis, Dynamic linguistic Analysis, การวิ เคราะห์
เครือข่ายทางสังคม (Social Net-work Analysis: SNA) วิเคราะห์ความสัมพันธ์และโครงสร้างของเครือข่ายจากขนาด 
ขนาดเครือข่ายย่อยที่มีพฤติกรรม จ านวนของเพ่ือนที่อยู่ในเครือข่าย, Location Analysis, Time pattern Analysis 
ตามช่วงเวลา วิเคราะห์หาความเชื่อมโยงเครือข่ายทางสังคม วิเคราะห์ความเชื่อมโยงของข้อมูล ท าการวิเคราะห์แบบ
อุปมาน (Anselm L. Strauss and Juliet M. Corbin 1998) ตีความสร้างข้อสรุปที่แสดงความสัมพันธ์ของ 
สภาวะแวดล้อมและปัจจัยที่เก่ียวข้อง  

    

 ข้อควรพิจำรณำกำรอ่ำนรำยงำน 

 การศึกษาครั้งนี้ด าเนินการศึกษาในช่วงที่มีการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด -19 ทั้งการระบาดในรอบแรก  
และช่วงต้นของการระบาดใหม่ ขณะเดียวกันช่วงท้ายของการศึกษาได้มีประกาศส านักนายกรัฐมนตรี ว่าด้วยเรื่อง   
ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563  ซึ่งผลการศึกษา 
ช่วงท้ายบางส่วนอยู่ในช่วงที่ได้บังคับใช้กฎหมายดังกล่าว   
 เนื้อหาในรายงานฉบับนี้ขอไม่แสดงชื่อบริษัท ตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือชื่อบุคคลที่เกี่ยงข้อ งกับ
การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
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บทที่ 3 : ผลกำรศึกษำ 
 ผลกำรศึกษำ 

 การตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ในประเทศไทย เก็บรวบรวมโพสต์ที่เกี่ยวข้องกับ
การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตตั้งแต่ 1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 จากบัญชี
รายชื่อผู้ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ 996 ยูสเซอร์ ที่กระจายอยู่ใน  
63 จังหวัด จ านวนโพสต์ทั้งสิ้น 7,722 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 3,487 โพสต์  
ร้อยละ 45.2 รองมาเป็นโพสต์จากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม 2,701 โพสต์ ร้อยละ 35.0 นักรีวิว
หรือบล็อกเกอร์ 920 โพสต์ ร้อยละ 11.9 เพจทางการของผู้ผลิต 614 โพสต์ ร้อยละ 8.0  โพสต์เกี่ยวกับการตลาด 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่วนใหญ่อยู่บนแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก ร้อยละ 67.4 มากกว่า อินสตราแกรม ร้อยละ 25.0 
ทวิตเตอร์ ไลน์ และเว็บไซต์ ตามล าดับ  

 

ตาราง 1 จ านวน ร้อยละการโพสต์การตลาดและการขายแยกตามแพลตฟอร์มและประเภท 

  ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์

แบบมีที่นั่งดื่ม  

ร้านขายส่ง/ปลีก
ไม่มีที่นั่งดื่ม 

อินฟลูเอนเซอร์
และบล็อกเกอร์ 

เพจทางการ
ของผู้ผลิต 

รวม  
(โพสต์) 

จํานวนโพสต์ 2,701 3,487 920 614 7,722 

เฟซบุ๊ก 2,342(67.2) 1,803(66.8) 486(52.7) 570(93.3) 5,201(67.4) 

อินสตราแกรม 296(8.5) 1,346(49.8) 271(29.4) 16(2.6) 1,929(25) 

ทวิตเตอร์ 33(0.9) 97(3.6) 163(17.7) 6(1) 299(3.9) 

ไลน์ 22(0.6) 218(8.1) 1(0.1) 12(2) 253(3.3) 

เว็บไซต์ 8(0.2) 23(0.9) 2(0.2) 7(1.1) 40(0.5) 
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 การตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ประเทศไทยในช่วงเวลาที่มีสถานการณ์ฉุกเฉิน  

เพ่ือควบคุมการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 มาตรการควบคุมเครื่องดื่มประกอบด้วย การปิดสถานบันเทิง การห้าม

จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั่วประเทศ การอนุญาตให้ซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบซื้อกลับ การประกาศห้ามขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ.2563  เป็นมาตรการส าคัญอย่างยิ่ง  

ที่ส่งผลต่อการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์อย่างมาก  โดยเฉพาะช่วงของการปิดสถานบันเทิง 

และการห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั่วประเทศส่งผลให้การโพสต์เกี่ยวกับการตลาด การขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ลดลงอย่างเห็นได้ชัด และเมื่อมีมาตรการให้สามารถซื้อกลับไป ดื่มที่บ้านได้   

โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นโดยเฉพาะอย่างยิ่งโพสต์ส่งเสริม สนับสนุน  

การดื่ม หรือการแสดง การบอกกล่าวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดใหม่ สูตรส่วนผสมใหม่ ๆ การเสนอขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์  แม้ว่าในช่วงที่มีมาตรการควบคุมอย่างเข้มข้นโดยเฉพาะช่วงเคอร์ฟิวยังคงมีการเสนอขาย จัดส่งแบบ 

ดีลิเวอร์รี่ และมีแนวโน้มการขายในรูปแบบของดีลิเวอร์รี่เพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ภายในปีนี้ยังมีอีก 2 เหตุการณ์ 

ที่น่าสนใจคือ เหตุการณ์ที่ 1 กระแสการจับกุมผู้กระท าความผิด ผู้ที่โพสต์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ผิดตาม พ.ร.บ. 

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาตรา 32 และเหตุการณ์ที่ 2 การประกาศห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทาง

อิเล็กทรอนิกส์ ส่งผลให้มีการเลี่ยงกฎหมายด้วยการใช้ข้อความ ภาพอิโมจิ แทนตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และ

การแสดงภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยใช้ภาพกราฟฟิก การเบลอตราสินค้า การไม่ติดตราสินค้าบนภาชนะ หรือ 

การโพสต์ข้อความที่บ่งบอกประเภทชนิดและระดับความเข้มข้น เป็นต้น  
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ตาราง 2  รูปแบบการตลาดและการขายจ าแนกตามประเภท 

รูปแบบการตลาด 
และการขาย 

ร้านอาหาร
และเครื่องดื่ม 
ผับ บาร์แบบ 

มีที่นั่งดื่ม  

ร้านขายส่ง/
ปลีกไม่มีที่ 

นั่งดื่ม 

อินฟลูเอนเซอร์
และ 

บล็อกเกอร์ 

เพจทางการ
ของผู้ผลิต 

รวม 
(โพสต์) 

จํานวนโพสต์ 2,701 3,487 920 614 7,722 

เสนอขาย บริการจัดส่ง 1,140(42.2) 3,097(88.8) 90(9.8) 104(17) 4,431(57.4) 

แจก แถม  ลดราคา 868(32.1) 336(9.6) 38(4.1) 73(11.9) 1,315(17) 
รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 29(1.1) 23(0.7) 727(78.8) 16(2.6) 795(10.3) 
ส่งเสริมการขายตาม
เทศกาล 

268(9.9) 122(3.5) 68(7.4) 114(18.7) 572(7.4) 

กิจกรรมดนตรี กีฬา  
ไลฟ์สไตล์ งานอีเว้นท์ 

197(7.3) 5(0.1) 14(1.5) 66(10.8) 282(3.7) 

วีดีโอ   82(3)   35(1)   50(5.4)   72(11.8)   239(3.1)  
ภาพ คําเลี่ยงกฎหมาย  85(3.1)   91(2.6)   8(0.9)   25(4.1)   209(2.7)  
ซีเอสอาร์ เสริมภาพพจน์
องค์กร กิจกรรมเพื่อสังคม  

 27(1)   11(0.3)   (0)   6(1)   44(0.6)  

ผลิตภัณฑ์อ่ืนที่ใช้ตรา
เสมือน (เบียร์ 0%) 

 10(0.4)   2(0.1)   4(0.4)   8(1.3)   24(0.3)  

  

รูปแบบการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย  

เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ร้อยละ 57.4 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก 

แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 17.0 รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 10.3  และการส่งเสริมการขาย

ตามช่วงเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 7.4  

- กลุ่มร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ที่มีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม  ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย 
เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ร้อยละ 42.2 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก 
แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 32.1 ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 9.9 และ กิจกรรมดนตรี 
กีฬา ไลฟ์สไตล์ งานอีเว้นท์ต่าง ๆ ร้อยละ 7.3  

- ร้านขายส่ง/ปลีก ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ 
ร้อยละ 88.8 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 9.6  
ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 3.5 และ ภาพ ค า เลี่ยงกฎหมาย ร้อยละ 2.6  

- รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สถานที่จ าหน่าย 
ร้อยละ 78.8 รองมา คือ โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 9.8   
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โพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 7.4 และโพสต์วีดีโอที่เกี่ยวข้องกับการผสมเครื่องดื่ มชนิดใหม่  
วิธีการดื่ม เป็นต้น ร้อยละ 5.4   

- เพจทางการของผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ  
ร้อยละ 18.7 รองมา คือ โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 17.0  
โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 11.9 และโพสต์วีดีโอที่เกี่ยวข้องกับ 
การผสมเครื่องดื่มชนิดใหม่ วิธีการดื่ม เป็นต้น ร้อยละ 11.8   

ตาราง 3  โพสต์ประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จ าแนกตามผู้ที่โพสต์ 

  ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์

แบบมีที่นั่งดื่ม 
(2,701 โพสต์) 

ร้านขายส่ง/ปลีก
ไม่มีที่นั่งดื่ม 

(3,487 โพสต์) 

อินฟลูเอนเซอร์
และบล็อกเกอร์
(923 โพสต์) 

เพจทางการ
ของผู้ผลิต

(611 โพสต์) 

รวม 
(7,722 โพสต์) 

สุราไทย 516(19.1) 60(1.7) 63(6.8) 66(10.8) 705(8.6) 

สุราต่างประเทศ 263(9.7) 1,133(32.5) 133(14.4) 79(12.9) 1,608(19.7) 

เบียร์ 1,056(39.1) 158(4.5) 274(29.7) 175(28.6) 1,663(20.4) 

คราฟทเ์บียร์ 1,159(42.9) 1,003(28.8) 388(42) 245(40.1) 2,795(34.2) 

ไวน์ 65(2.4) 1,218(34.9) 33(3.6) 5(0.8) 1,321(16.2) 

อ่ืน ๆ เช่น RTD 
wine cooler 
ค็อกเทล เหล้า
ป๊อกเหล้าปั่น 

เหล้าถัง เป็นต้น 

30(1.1) 23(0.7) 6(0.7) 13(2.1) 72(0.9) 

 

โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 7,722 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์เกี่ยวกับคราฟท์เบียร์  
ร้อยละ 34.2 รองมา คือ โพสต์เกี่ยวกับเบียร์ ร้อยละ 20.4 โพสต์เกี่ยวกับสุราต่างประเทศ ร้อยละ 19.7 โพสต์เกี่ยวกับ
ไวน์ ร้อยละ 16.2 โพสต์เกี่ยวกับสุราไทย ร้อยละ 8.6 โพสต์เกี่ยวกับอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล  
เหล้าป๊อกเหล้าปั่น เหล้าถัง เป็นต้น ร้อยละ 0.9 เมื่อพิจารณาในแต่ละประเภท พบว่า  

   - ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม 2,701 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์เกี่ยวกับคราฟท์เบียร์ 
ร้อยละ 42.9 รองมา คือ โพสต์เกี่ยวกับเบียร์ ร้อยละ 39.1 โพสต์เกี่ยวกับสุราไทย ร้อยละ 19.1 โพสต์เกี่ยวกับสุรา
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ต่างประเทศ ร้อยละ 9.7 โพสต์เกี่ยวกับไวน์ ร้อยละ 2.4 โพสต์เกี่ยวกับอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล เหล้า
ป๊อกเหล้าปั่น เหล้าถัง เป็นต้น ร้อยละ 1.1  

    - ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 3,487 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์เกี่ยวกับไวน์ ร้อยละ 34.9 รองมา  
คือ เป็นโพสต์เกี่ยวกับสุราต่างประเทศ ร้อยละ 32.5 โพสต์เกี่ยวกับคราฟท์เบียร์ ร้อยละ 28.8 โพสต์เกี่ยวกับเบียร์ 
ร้อยละ 4.5 โพสต์เกี่ยวกับสุราไทย ร้อยละ 1.7 โพสต์เกี่ยวกับอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล เหล้าป๊อกเหล้าปั่น 
เหล้าถัง เป็นต้น ร้อยละ 0.7  

    - รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 923 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์เกี่ยวกับคราฟท์เบียร์  
ร้อยละ 42.0 รองมา คือ เป็นโพสต์เกี่ยวกับเบียร์ ร้อยละ 29.7 โพสต์เกี่ยวกับสุราต่างประเทศ ร้อยละ 14.4 โพสต์
เกี่ยวกับสุราไทย ร้อยละ 6.8 โพสต์เกี่ยวกับไวน์ ร้อยละ 3.6 โพสต์เกี่ยวกับอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล 
เหล้าป๊อกเหล้าปั่น เหล้าถัง เป็นต้น ร้อยละ 0.7 

    - เพจทางการของผู้ผลิต 611 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์เกี่ยวกับคราฟท์เบียร์ ร้อยละ 40.1 รองมา คือ 
เป็นโพสต์เกี่ยวกับเบียร์ ร้อยละ 28.6 โพสต์เกี่ยวกับสุราต่างประเทศ ร้อยละ 12.9 โพสต์เกี่ยวกับสุราไทย ร้อยละ 10.8 
โพสต์เกี่ยวกับอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล เหล้าป๊อกเหล้าปั่น เหล้าถัง เป็นต้น ร้อยละ 2.1 โพสต์เกี่ยวกับ
ไวน์ ร้อยละ 0.8   

 กลยุทธ์ทำงกำรตลำดเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ 

 ช่วงเวลาการเก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่ 1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 เป็นช่วงที่มีการแพร่ระบาดของ
เชื้อโรคโควิด-19 ในประเทศไทย จนท าให้ภาครัฐต้องประกาศภาวะฉุกเฉินด้วยการประกาศราชกิจจานุเบกษาว่าด้วย
ข้อก าหนดออกตามความในมาตรา 9 แห่งพระราชก าหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548  
(ฉบับที่ 1) เล่ม 137 ตอนพิเศษ 69 ง วันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2563 เพ่ือใช้ในการควบคุมสถานการณ์แพร่ระบาด
ดังกล่าว นอกจากนี้มีการประกาศมาตรการที่เกี่ยวข้องกับการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อ่ืน ๆ ในแต่ละช่วงที่ส่งผล 
ต่อการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต ทีมวิจัยได้แบ่งออกเป็น 4 ช่วงเวลา คือ ช่วงปกติ  
ช่วงประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์  

การส่งเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีความแตกต่างในแต่ละช่วงเวลา โดยเริ่มจากช่วงปกติตั้งแต่วันที่  
1 มกราคม ถึงวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2563 จ านวนทั้งสิ้น 1,316 โพสต์ พบว่า ส่วนใหญ่โพสต์การแถม ร้อยละ 14.4  
รองมา คือ การแจก ร้อยละ 9.4 และการจัดส่งให้ฟรี ร้อยละ 5.5 ช่วงการประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว  
18 มีนาคม ถึงวันที่ 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 จ านวนทั้งสิ้น 710 โพสต์ พบว่า ส่วนใหญ่โพสต์การจัดส่งให้ฟรี  
ร้อยละ 21.7 รองมา คือ การแถม ร้อยละ 12.3 และการให้ส่วนลด ร้อยละ 7.3 ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว 
3 พฤษภาคมถึงวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2563 จ านวนทั้งสิ้น 2,763 โพสต์ พบว่า ส่วนใหญ่โพสต์การจัดส่งให้ฟรี  
ร้อยละ 13.4 รองมา คือ การแถม ร้อยละ 9.8 และการให้ส่วนลด ร้อยละ 2.8 ช่วงสุดท้ายคือ ช่วงประกาศห้ามขาย
ออนไลน์ 8 กันยายน ถึงวันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 จ านวนทั้งสิ้น 2,933 โพสต์ พบว่า ส่วนใหญ่โพสต์การแถม  
ร้อยละ 10.1 รองมา คือ การจัดส่งให้ฟรี ร้อยละ 4.5 และการแจก ร้อยละ 4.2 
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ตาราง 4  โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จ าแนกตามผู้ที่โพสต์และช่วงเวลา 

  ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์

แบบมีที่นั่งดื่ม  

ร้านขายส่ง/
ปลีกไม่มีที่นั่ง

ดื่ม 

อินฟลูเอนเซอร์
และบล็อกเกอร์ 

เพจทางการ
ของผู้ผลิต 

รวม
(โพสต์) 

ปกต ิ 745(56.6) 337(25.6) 87(6.6) 147(11.2) 1,316(100) 

ประกาศพ.ร.ก.
ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว 

211(29.7) 259(36.5) 103(14.5) 137(19.3) 710(100) 

ผ่อนคลายและ
ยกเลิกเคอร์ฟิว 

739(26.7) 1,395(50.5) 387(14) 242(8.8) 2,763(100) 

ประกาศห้ามขาย
ออนไลน์ 

1,006(34.3) 1,496(51) 346(11.8) 85(2.9) 2,933(100) 

 

 

กราฟที่ 2  การส่งเสริมการขายแยกตามช่วงเวลา 
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ช่วงปกติ 

ช่วงปกติตั้งแต่วันที่  1 มกาคม 2563 ถึง วันที่ 17 มีนาคม 2563 ซึ่งเป็นช่วงก่อนที่นโยบายต่าง ๆ  
ของภาครัฐจะออกมาเพ่ือแก้ไขวิกฤตการณ์โรคระบาดโควิด-19 โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
1,316 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ที่มีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 745 โพสต์  
ร้อยละ 56.6 รองมา คือ เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีก 337 โพสต์ ร้อยละ 25.6 เพจทางการของผู้ผลิต  
ผู้จัดจ าหน่าย 17 โพสต์ ร้อยละ 11.2 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 87 โพสต์ ร้อยละ 6.6    

 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ 
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ แบบมีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 745 โพสต์  ส่วนใหญ่เป็นโพสต์ส่งเสริม

การตลาดตามเทศกาล 604 โพสต์ ร้อยละ 81.1 โพสต์กิจกรรมดนตรี กีฬา ไลฟ์สไตล์ งานอีเว้นท์ต่าง  ๆ 100 โพสต์ 
ร้อยละ 13.4 โพสต์วีดีโอ 40 โพสต์ ร้อยละ 5.4 โพสต์เสริมภาพพจน์องค์กร กิจกรรมเพื่อสังคม 21  โพสต์ ร้อยละ 2.8  
รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สถานที่จ าหน่าย 16 โพสต์ ร้อยละ 2.1 เสนอขาย เสนอบริการจัดส่ง 8 โพสต์ ร้อยละ 1.1  

กลยุทธ์ที่ใช้ในช่วงนี้เน้นการส่งเสริมการตลาดตามเทศกาล เช่น ควันหลงปีใหม่ เทศกาลตรุษจีน วันวาเลน
ไทน์ เป็นต้น การส่งเสริมการขายที่นิยมประกอบด้วย การซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แล้วแถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
(2 แถม 1 สั่ง 1 แก้วหรือ 1 เหยือก แถมอีก 1 แก้วหรือ 1 เหยือก) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบจับคู่ (คู่เหมือน : 
ประเภทเดียวกัน คู่ต่าง : ต่างประเภท) ขายเบียร์แบบบุฟเฟต์ ขายไวน์แบบบุฟเฟต์ การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
พร้อมของพรีเมี่ยม การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ฟรีเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (น้ าแข็ง น้ าเปล่า น้ าอัดลม โซดา) หรือ
อาหาร การลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์  (น้ าแข็ง น้ าเปล่า น้ าอัดลม โซดา)  
ตามมูลค่าที่ก าหนดแถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การจัดโปรโมชั่นเมื่อมาใช้บริการจ านวน 4 คน แจกเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ฟรี เป็นต้น และมีการโพสต์แสดงภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือสื่อสารกับลูกค้าว่ามีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทใดบ้างที่จ าหน่ายในร้าน  
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 “...เครื่องดื่ม HOE___EN 2 แก้วใหญ่ (500 ml) ได้รับ 1 แก้วเล็ก (250 ml) เครื่องดื่ม STE___ 
ART___ 2 แก้วใหญ่ (500 ml) ได้รับ 1 แก้วเล็ก (250 ml) เครื่องดื่ม BU___SER 2 ทาวน์เวอร์ ได้รับ 1 
เหยือก...”  

 “...รีบมาตุน!! #ก่อนสองทุ่ม #ทุกวัน #เบียร์🍻🍻 ❄️สโน_ กระป๋องละ 69 บาท 3 กระป๋อง 

189 บาท 🐯ล_ี ขวดละ 85 บาท 3 แถม 1 255 บาท สิ_ ขวดละ 95 บาท 3 แถม 1 285 บาท #Ko__3

ป๋อง 189 บาทตลอดคืน #เหล้า 🥃Bl_ ปกติ 419 พิเศษ 320 ฟรีน ้าแข็ง1ถัง 🌅แสง_ ปกติ 439 พิเศษ 

350 ฟรีน ้าแข็ง1ถัง ⛵️เมอริ_ แบน 359 พิเศษ 300 ฟรีน ้าแข็ง1ถัง ⛵️เมอริ_ กลม 569 พิเศษ 499 ฟรี

น ้าแข็ง1ถัง #แม่คะนิ งทุกขวดเจ็บปวดทุกบทเพลง 🍷Gordon pink tonic🍷 แก้ว 219บาท ทาวน์เวอร์ 

549บาท 🍯ทุกวันพุธ สาวๆมาครบ4คน ฟรีเหล้าถัง, เหล้าปั่นฟรี 1 ถัง 🍯ทุกวันพุธ สาว ๆ มาครบ 4 

คน ฟรีเหล้าถัง,เหล้าปั่นฟรี 1 ถัง 🍯เหล้าปั่น,เหล้าถัง 2 ฟรี 1...”  

“...ใดใดก็ไม่ล้าใยเด้ออ ! แค่ 500 ก็เมาได้ยกแก๊งค์🥃 ไฮไลท์เดือนนี จัดโปรโมชั่นพิเศษสุดคุ้ม❗️ สั่ง

มิกเซอร์ครบ 500 เอาไปเลยวอดก้าฟรี 1 ขวด 📌 แค่สั่งมิกเซอร์ 15 ขวด + น ้าแข็ง 1 ถัง ในราคา 500฿

📌 รับฟรีไปเลย วอดก้า 1 กลม โปรโมช่ันมีตลอดทั งเดือนทุกวันทุกคืน จะเมาคนเดียวหรือจะลากเพื่อน

มาเมาด้วย!! #ไฮโลฝากไว้ให้คิด 🎲🎲...” 

“....คืนนี  แจกเครื่องดื่ม!!!!! 5 ขวด และ Mixer 1 แถม 1 ก่อน 23.00 น. ฟ้าวมาเด้อ!!! #ถูกดี
มันส์....” 

“...เอาใจสายโหด บุฟเฟต์คราฟท์เบียร์ ดื่มไม่อั น! มาก่อน 2 ทุ่ม ทุกวัน ยกเว้นวันศุกร์ ดื่มคราฟท์
เบียร์สดไม่จ้ากัดจ้านวน 2 ช่ัวโมงเต็ม (เฉพาะแท็ปท่ีทางร้านก้าหนด แต่ละวันอาจจะไม่เหมือนกัน) กดปุ่ม

จองโต๊ะไว้ได้เลย!🚅 BTS Phrom Phong Exit 4 🏢 Enter from back side of the building 🏚 

เข้าร้านจากบันไดด้านหลังตึกนะครับ 🚗 จอดรถได้ที่เอ็มโพเรียม ฟรี 2 ชม....” 

“...Promotion of Valentine's!! แด่เดือนแห่งความรัก จัดโปรฯน่ารัก ๆ ซื อ 4ขวด แถมไปเลย
จ้า ท่ีเปิดขวดจาก H_ จ้า!!! ...” 

“...แบตหมดให้เดินหาปลั๊กแต่ถ้าขาดความรักให้เดินมาหาเรา🐘 B บุฟสด (ทุกวัน) 199.-🥃 ⌚ 

3 ชม.มาเวลาไหนก็เริ่มนับเวลานั น!! **เง่ือนไขขอเริ่มนับเวลาเป็นโต๊ะนะจ๊ะ Fed 📍  3 ขวด 210.- 

(ตลอดทั งคืน) 📍 พิกัดร้าน : ข้างรร. เชียงใหม่แกรนด์วิว มาไม่ถูกโทรถามได้นะคะ...” 

“...‼️ บุฟเฟ่ต์เบียร์ เริ่มต้น 299.- ‼️. โปร A 299.- 💛 บุฟเฟต์เบียร์ Sin_ , Ch_ ทั งคืน . โปร B 

399.- 💛ส้าหรับคนที่ชอบความหลากหลายดื่มได้ทั ง Sin_ , Ch_, Bu_ และคราฟเบียร์น้องใหม่อย่าง 

Cha_ . 🔥 “ โฮ_”  ทั งสองรสชาติ 99 บาท “แก้วใหญ่ ไซส์ L” ทั งคืน🔥 (ส้าหรับผู้หญิงเท่านั นนะ
จ๊ะ)...” 

“...วันนี  - 31 มีนาคม🎊 ก่อนสามทุ่ม🎉🐘🐘 ช้าง 3 ขวด>>>169 บาท 🐅🐅ลีโอ 3 

ขวด>>>199 บาท🐅🐅 🍢 หม่าล่า 10 ไม้ฟรี 1 ไม้  ❄️น ้าแข็งฟรีตลอดทั งคืน ...” 

“...โปรโมช่ัน “คนรักเบียร์” เมื่อสั่งเบียร์คร้าฟเชจู ส่งตรงจากเกาหลีครบ 2 ขวด รับฟรีทันที ไก่
ทอดสไตล์เกาหลี มินิ 1 ท่ี มาลองเบียร์เชจูของเราที่ ...” 
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ภาพที่ 1  โพสต์การขายบุฟเฟต์เบียร์ 

 

 
 

ภาพที่ 2  โพสต์สุราที่มีจ าหน่าย 

 “...ลืมคนเก่าไม่ได้หรอ ท้าไมไม่ใช้เวลา มาใช้เราท้าไม 😚 📢 เฉพาะวันพุธ/พฤหัส/อาทิตย์ 

ก่อน4ทุ่ม 🕙 🍺 เหล้า bl_ กลม+mix 5ขวด+น ้าแข็ง 419฿🍺 เหล้า bl_ลิตร+mix 5ขวด+น ้าแข็ง 519

฿🍺 เบียร์ช้าง/ลีโอ 6ขวด+น ้าแข็ง 499฿ #ร้านเล็กเล็กเด็กหัดขาย  ... ” 

“...**แพ็คคู่ สู้ทั งคืน** โปรโมช่ันใหม่ เพิ่มทางเลือกส้าหรับคอเหล้า สั่งเหล้า 2 ขวดพร้อมกัน ลด
อื อซ่าาา ขวดที่ 2 เราคิดราคาเท่าร้านหมูกระทะ ราคาขวด 2 Meri__ ประหยัด 200 Sang__ ประหยัด 
120 Blend 285 ประหยัด 120 จับจองโต๊ะได้ทาง Inbox เลยครับ …”  

“...พร้อมลุยยย...” หรือข้อความตรายี่ห้อ “...Cor_XXXo beer !!! 🍺🍺...”  

“...อะไรยังไงกันนะ 3 ขวดนี  ตื่นเต้นอีกแล้วค่าาาา มาใหม่ ส่งตรงจากอิตาลี Lim__Crema di 
Limoncello   จะโดนขนาดไหน ต้องมาลองแล้ววว...” 
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ภาพที่ 3 โพสต์เบียร์ที่มีจ าหน่าย 

  

การตั้งราคาขายของสินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ มักเป็นไปในทิศทางเดียวกับ
ช่องทางออฟไลน์หรือการขายแบบดั้งเดิม เนื่องจากพฤติกรรมการซื้อสินค้าของกลุ่มลูกค้า ยังใช้สื่อสังคมออนไลน์  
ในการหาข้อมูลสินค้าเ พ่ือตัดสินใจและไปซื้อสินค้าแบบออฟไลน์ โดยใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์เป็นเหมือนใบปลิวโฆษณาส าหรับแสดงราคาสินค้าและบริการให้กับลูกค้าที่อยู่ในโลกออนไลน์  
ราคาขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ บริการจากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ แบบมีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 
จึงไม่แตกต่างกัน ยกเว้นช่วงเวลาการจัดโปรโมชั่นของที่ร้านอาจส่งผลต่อราคาขายได้ ทั้งนี้นิยมน ากลยุทธ์การตั้งราคา
ถูก การจัดราคาโปรโมชั่นที่ได้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ปริมาณมากในราคาที่ถูกกว่าการซื้อแบบแบ่งหรือซื้อครั้งละ  
1 ขวด/กระป๋อง เพ่ือเป็นการสร้างแรงจูงใจให้ลูกค้าเข้ามาใช้บริการสั่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของทางร้านมาดื่ม การจัด
ราคาโปรโมชั่นในช่วงเทศกาล เช่น สั่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มี การแถมน้ าแข็งหรือมิกเซอร์ต่าง ๆ การลดราคาให้  
88 บาท หากสั่งครบเป็นเงิน 1,000 บาท เป็นการจูงใจทางด้านราคาให้ลู กค้าเห็นถึงความคุ้มค่าที่จะสั่งเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เพิ่ม เพ่ือให้ได้ส่วนลดนี้ 

 

 

“...เบียร์ข__ก่น โดยคน!!! 🍻ไอเ__ดู ล้าเพลิน เพลเอล🍻 ABV 5.0%, IBU 35 เป็นเบียร์ 
Single Hops ต้มโดยโรงต้มคุณภาพที่เวียดนาม น้าเข้าถูกต้องตามกฏหมายทุกอย่าง ...สนนราคาค่าตัว
เพียงขวดละ 180 บาท!! (330 ml) มีจ้านวนจ้ากัดเด้อ …”  

“...ไม่ว่าจะโซจูรสไหน หรือโซจู ต็อกต็อกรสใด ดื่มที่สรวลได้แล้ววันนี  โซจู แบบขวดทุกรส ขวด
ละ 189 บาท  ต็อกต็อกรสผลไม้ กระป๋องละ 89 บาท…” 

“...🔥🔥ต้อนรับเทศกาลตรุษจีน😁😁😁 💥เบียร์ 3 ขวด 199 ฟรีน ้าแข็งตลอดคืน 💥

แสง_กลม 499 ฟรีมิกซ์ตลอด 💥ทานครบ 1,000 บาทลดอีก 88 บาท 💥อื่น ๆๆ อีกเพียบ…”  

“...โปรBEER ฿89 ถึงเที่ยงคืน หยุดทุกวันอังคารแรกของเดือน คูชิทาโร่ ส้ารองที่นั่ง 090-___ 
ตรงข้ามตึก พระราม6...” 
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ภาพที่ 4 โพสต์การส่งเสริมการขายช่วงตรุษจีน 

 

  ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ใช้ช่องทางบนสื่อออนไลน์เพ่ิมโอกาสในการติดต่อสื่อสารระหว่าง
ผู้ประกอบการกับลูกค้า ซึ่งเป็นช่องทางที่สะดวกและรวดเร็ว สามารถสื่อสารบอกกล่าวกิจกรรม โปรโมชั่น 
ในแต่ละช่วงเวลา การติดต่อสอบถาม การรับจองโต๊ะ ผ่าน inbox หรือ Messenger เพจเฟซบุ๊ก หรือทาง line  
โดยที่ไม่จ าเป็นต้องเดินทางมาที่ร้าน   

 

 
 

 

 

 

“...ใครเกลียด Valentine มาร้องเพลงเศร้าด้วยกัน โคตร Sad Valentines ถ้าใครยังช็อคกับ 
วาเลนไทน์ไม่หาย  รับ Sticker แสดงสถานะหน้างาน "โสด" = โสดจริง ๆ โสดมานานแล้ว "Sad" =  

เพิ่งอกหัก, สถานะครุมเครือ, ยังลืมไม่ได้ "เสือก" = มีแฟนแล้ว แต่อยากมาเที่ยวเฉย ๆ ▶️Age 20+ 

▶️Ticket 190฿📱จองโต๊ะ line 👉 : (การจองใน Line ตอบตามล้าดับ มีทีมงานคอยตอบ เวลา 12.00-
22.00 กรุณาอย่าทักซ ้า ช่ือจะไปอยู่หลังสุด ) …” 

“..สดช่ืน และ สดใส บ่ายๆวันจันทร์ ฟังเสียงน ้าตก และ เปิด Raegae สบาย ๆ ฟัง ชิลล์ 
Na__’s House Bar 18 Tap Craft Beer & Bottle Shop…” 
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 ร้านขายส่ง/ปลีกแบบไม่มีที่นั่งดื่ม   

ร้านขายส่ง/ปลีก แบบไม่มีที่นั่งดื่ม 337 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่ง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 73.6 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ร้อยละ 14.2 โพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 5.0   

ร้านส่ง/ปลีกแบบไม่มีที่นั่งดื่ม ในช่วงปกตินี้นิยมการโพสต์แสดงภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั้งชนิดเก่า-ใหม่ 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่างประเทศน าเข้าแบบหนีภาษี ของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โพสต์บอกถึง 
การขายที่มีบริการจัดส่ง บริการจัดงานเลี้ยง การรับประกันว่าเป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของแท้ การรับประกัน
เครื่องดื่มแตกหรือเสียหายจากการจัดส่ง ข้อความเชิญชวนให้กักตุนเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โพสต์แสดงภาพเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ร่วมกับศิลปิน เพ่ือกระตุ้นให้เกิดความสนใจในผลิตภัณฑ์และเชื่อมโยงไปยังกลุ่มลูกค้าเครื่องดื่มบ ารุงก าลัง
ในเครือข่ายตราสินค้าเดียวกัน การตั้งราคาให้จูงใจโดยก าหนดราคาขายที่ถูกกว่าท้องตลาด บริการจัดส่งฟรี การขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถม/แจกของของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การแถม (สั่งครบ 3 ลัง แถมฟรี  
3 ขวด) การให้คูปองส่วนลด การให้ส่วนลดร่วมกับเว็บไซต์ขายสินค้าออนไลน์อย่างเช่น Shopee, Lazada สามารถ
สั่งซื้อได้แม้ในช่วงเวลาที่ห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาจัดเป็นช่อบูเก้ ส าหรับมอบ
ในช่วงเทศกาลต่าง ๆ   
 ช่องทางการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ด้วยการโพสต์บอกช่องทางการติดต่อซื้อขายทั้งแบบออนไลน์ ผ่านทาง 
การส่งขอ้ความทางกล่องข้อความของเฟซบุ๊ก ส่งข้อความทางอินสตราแกรม ส่งข้อความทางไลน์ การโทรศัพท์สั่ง  

 

“…จะยกเซ็ต หรือ กระป๋องเดียวก็บริการ เซฟรูป ส่งมาทาง inbox ☺️ สินค้าราคารายตัว ดูใน

อัลบั มอัพเดทตู้ได้เลยค่ะ 👏 ——👦D__ D__ ร้านออนไลน์ จัดส่งทั่วไทย จ้าหน่ายคราฟท์เบียร์

หลากหลาย เก็บแช่เย็นตลอด 24ชม. เปิดบริการทุกวัน จัดส่งทั่วไทย 🛵กรุงเทพจัดส่งเดลิเวอรี่ผ่านแอพ

พลิเคชัน 📦 ต่างจังหวัด จัดส่งด้วยขนส่งชั นน้า…”  

“…ใกล้ ไกล ถังเดียว ก็ส่งนะจ้ะ สั่งเล้ยยย ไม่มีขั นต่้าจ้าาาา 🍺 จ้าหน่ายเบียร์สด ส่งตรงถึงที่

🍺💖บริการส่งในงานปาร์ตี  งานแต่งงาน งานเลี ยงสังสรรค์ หรืองานในโอกาสต่าง ๆ 📌ในกรุงเทพและ

ปริมณฑล 💥ถังเดียวก็ส่ง …” 

“…สินค้าน้าเข้าจากดิวตี ฟรีของแท้ 💯 เปอร์เซนต์ 👉ได้รับสินค้าภายใน 3 วัน 👉มีทั งปลีก-

ส่ง 👉รับประกันสินค้าแตกหรือเสียหาย …” 

“...🍹เมาแบบใหม่สไตล์วัยรุ่น 🍹กินง่ายเมาไว ใครยังไม่ลองถือว่าเชยมาก🎉 ไกล้สงกรานต์
แล้ว อยากให้ปาร์ตี มีสีสันต้องร้าน_ค็อกเทล มี 14 รสชาติให้เลือก เมาละ 99.- เท่านั นเองงงง …” 

“…🚗พร้อมส่งความเมา นัดรับได้ทุกวัน 📦📬ส่งเคอร์รี่ตัดยอดทุก ๆ เที่ยงวันเด้อ …” 

“...😍ไกด์ "Wine" รวม wine ดี ราคาหลักร้อยที่คุณต้องไม่พลาด เพียงคุณมีไวน์ติดบ้านไว้สัก

ขวดก็อุ่นใจ วันนี เราจะมาแนะน้า wine รสชาติพิเศษ ราคาหลักร้อย🔥 คัดสรรค์มาเพื่อคุณ ชอบแบบไหน 

สั่งเลย สะดวก สบาย สั่งได้ง่ายๆ แค่ปลายนิ ว☝️ ID : d___line ☎️ : 081-5__2…” 
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“…Jam__n เอาใจคอกาแฟที่ชอบดื่มวิสกี  โดยออกตัวใหม่ที่ให้ฟินกันทั งคู่กับ Jam__n Cold 
Brew : Whiskey & Coffee ไม่ว่าจะดื่มแบบนีทหรือผสมคอกเทลก็น่าจะฟินไม่แพ้กัน แต่จะเข้ามา
เมืองไทยเมื่อไหร่ต้องลุ้นกันอีกที สนใจสินค้าจาก jam_n เพิ่มเติมได้ที่ >> https://bit. __…” 

“…ส้าหรับลูกค้านอกเขตพื นที่ กทม. เรามีรอบส่งวันจันทร์และวันพฤหัสบดีนะคับ ทางเรายินดี

รับใช้✔พร้อมบริการส่งตรงถึงหน้าบ้านคุณ✔เบียร์เย็น ๆ พร้อมดื่ม✔ไม่มีขั นต่้าในการจัดส่ง ค่าส่งตาม

ระยะทางจริง✔จัดส่งสินค้ารวดเร็วทันใจ …” 

“…บินตรงส่งถึงที่แล้ว!! เบียร์ New __IPA ฉ่้า ๆ 2 ตัวล่าสุด M 8% และ Happy New Be 6%

จากสหรัฐอเมริกา Air Freight มาถึงไทย ✈และพร้อมให้สั่งแล้วค่ะ Inbox …” 

“…Jack  Fire สินค้ามีพร้อมส่งค่ะ ร้าน Dutyfree___สนใจสินค้าตัวไหนส่งรูปทักเเชทมาคุยได้
เลยค่ะติดต่อสอบถาม ID LINE: @) หรือคลิ๊กที่https://lin. จ้าหน่ายเหล้านอก ไวน์ เบียร์ ปลีก-ส่ง สินค้า
ของแท้ 100%ของปลอมยินดีคืนเงินครับ ช้าระสินค้าโดยการโอนเงินครับ ระหว่างการจัดส่ง ในกทม.1-2
วัน/ตจว.2-3 วัน สินค้าไม่มีในรายการสามารถส่งรูปเข้ามาสอบถามได้น่ะครับ …” 

“…📢📢ลูกค้าท่ีสั่งของทางเพจ ลบกวนแอด line ร้านไว้หน่อยนะคับผม กันเพจปลิว🔉｡☆

｡สอบถามได้ที่ 083-3_ คลิก 📱 https://line.me/R--- หรือส่งข้อความทาง inbox ได้เลยค่ะ...” 

“…ถังผสมเครื่องดื่ม K_ Vodka พร้อมแจกสูตรผสม 5 สูตร ราคา 120 บาท ส่งฟรีค่ะ...” 

“…Jack_6 (ขนาด 1 ลิ ตร )  ขวดละ 1 ,200 ฿  ลั งละ  12 ,500 ฿#ราคาไม่ รวมส่ ง 
#โปรดอ่านก่อนสั่งซื อ รับประกันสินค้าแท้ 100% สามารถตรวจสอบได้ที่แสตมป์ มีแอปสแกน ตรวจสอบ
พบไม่แท้ยินดีคืนเงิน สินค้าน้าเข้าจาก Duty-free มาเลย์เซียทุกขวด ทุกลังรับประกันหากสินค้าแตก
เสียหายระหว่างจัดส่ง  ไม่มีขั นต่้า 1 ขวดก็ส่งไม่มีเก็บปลายทาง กทม.ได้รับสินค้าชัวภายใน 1 -2 วัน #
สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมหรือสั่งซื อได้ที่ INBOX: Facebook  Line : ...” 

“…นอกจากเซ็ตเบียร์กับกระเป๋า ก็มีเซ็ตเบียร์กับหนังสือด้วยค่ะ ในระหว่างกักตัวอยู่บ้านหรือ
หลีกเลี่ยงโอกาสเสี่ยงจาก Covid-19 สั่งเบียร์ Ele__Romance กับหนังสือโรแมนติกช้ารุด โดยพี่ม่อน 
อุทิศ เหมะมูล ไปจิบและอ่านแก้เบื่อได้นะคะ นอกจากนี ยังมี Writer's Taste จากนักเขียนท่านเดียวกัน
ด้วย คลิกเลย...” 

“...ชายที่ช่ือ จอห์น __ ใช้ช่ือตนเองเป็นช่ือแบรนด์ และ น้ามาซึ งผลิตภัณฑ์ชั นน้าต่าง ๆ ที่ขายดี

และเป็นท่ีรู้จักระดับโลก อาทิ 👉 Red l_ 590฿ 👉 Black l_ 990฿ 👉 Double black 1,200฿ 👉 

Gold l_ 1,750฿ 👉 Green l_ 1,800฿ 👉 Blue l_e 5,700 ฿ นอกจากนี ยังมีรุ่นพิเศษออกมาให้แฟน

ให้ชมเรื่อย ๆ 💚 John__Wal__ Black La__ Speyside Origin ที่ให้ความรู้สึก และรสสัมผัสที่แตกต่าง 

🍃 1,490฿...” 

“...ห้ามพลาด‼️ก่อนปรับราคา เฉพาะเดือนนี เท่านั น 🍊“เหล้าส้มยูสุ(Yu_)”🍊 ราคาปลีก 🔸

เพียงขวดละ 800 ฿🔸สั่งครบ 3 ลัง แถม ฟรี 3 ขวด ทันที‼️ ( 1 ลัง มี 6 ขวด ) ราคานี จนถึงสิ นเดือน

มกราคม 2563 เท่านั น สนใจสอบถามเพิ่มเติมได้ทาง⤵️ Line  :…” 

“...สินค้าทุกตัวน้าเข้ามาจากประเทศสิงคโปร์และประเทศมาเลเซีย สินค้าทุกตัวได้รับการ
ประทับตราว่าเป็นของแท้ และโปรโมช่ันส้าหรับซื อสินค้าครั งแรกผา่นทางไลน์รบัสว่นลดทันที 200 บาท…” 
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“...โปรโมชั่นคูปองส่วนลด 10% เมื่อสั่งซื อสินค้าขั นต่้ารวม 4,280 บาทขึ นไป, กิจกรรมแจกเสื อ

ยืดฟรี 1 ตัว เมื่อซื อสินค้า 1,500 บาทขึ นไป หรือ โปรโมช่ันสินค้าลดราคาเมื่อใกล้วันหมดอายุ…” 

“...📢 ✨โปรโมช่ันแพ็คคู่ของทางร้าน ✨แพ็คคู่✨Re_1ขวด+Bla_ 1ขวด = 1,500 บาท 

จัดส่งฟรี ✨แพ็คคู่ ✨Jame_ 1ขวด+Ja_7 1ขวด = 1,600 บาท จัดส่งฟรี ✨แพ็คคู่✨Jim_ 1ขวด+

Bal_ 1ขวด = 1,200 บาท🎉 จัดส่งฟรี ✨แพ็คคู✨่Chi_ 1ขวด+Pass_ 1ขวด = 1,450 บาท จัดส่งฟรี 

✨แพ็คคู่✨Do_ k 1ขวด+Jack_1ขวด = 2,400 บาท จัดส่งฟรี ✨แพ็คคู่✨King_1ขวด+Jim_1ขวด 

= 1,000 บาท 🎉 จัดส่งฟรี📌📌 โปรโมช่ันแพ็คคู่หมดเขต หมดอายุ วันท่ี 1 มีนาคม 2563 📌 ***ย ้า

นะครับคุณลูกค้า สินค้าโปรโมช่ันแพ็คคู่***…” 

“...🍹Pu_ru Spa_ Je มี 3 รสชาติ พีช // แอ๊ปเปิ้ล // บ๊วย 1 ลัง มี 30 กระป๋อง สามารถสั่ง

คละรสชาติได้ 🔸สาเกเยลลี่ ราคา กระป๋องละ 165 บาท 🔸สั่ง 10 กระป๋องขึ นไป กระป๋องละ 155 บาท 

🔸สั่งครบ 1 ลัง เหลือ กระป๋องละ 150 บาท 🔸สั่ง 3 ลัง แถมฟรี 10 กระป๋อง 🔸สั่ง 6 ลัง แถมฟรี 1 ลัง 

- ตั งแต่วันนี  จนถึงสิ นเดือนกุมภาพันธ์ 2020 **ของแถมเป็นไปตามที่ทางร้านก้าหนด**…” 

“...เบื่อเบียร์ จัดไวน์ไว้สังสรรค์ปีใหม่ ได้นะจ๊ะ🍾🍷🥂 Red Wine 🍷 BORGA กล่อง 5 

ลิตร ราคา 1,190฿ ส่งฟรีนะจ๊ะ🚛 สนใจ inbox หรือ แอด Line id: meesuk สอบถามได้เลยจ้า ไวน์ 

ไวน์กล่อง ไวน์แดง ไวน์น้าเข้า…” 

“...กระเป๋า 8 ใบสุดท้าย ขออนุญาตจ้าหน่ายเป็น Set ราคาคุ้มค่าสุด ๆ ค่ะ ประกอบด้วย เบียร์

ฉลากจี๊ด ๆ ทั ง 4 ตัวตามรูป พร้อมแก้ว โดยมีเจลและสเปรย์แอลกอฮอล์แจกฟรี! ราคาเต็ม 1,410 เหลือ

เพียง 1090 บาทเท่านั น!! คลิกเลย https://www._/191 ส่งถึงบ้านค่ะ…” 

“...ข้าวยาก หน้ากากแพง ออกไปไหนก็เสี่ยง⚠️ อยู่บ้านสั่งเบียร์ดีกว่า พร้อมรับโปรโมช่ันสุด

สะใจ 🎉สั่งเครื่องดื่มครบ 1,500 บาท ฟรีค่าจัดส่ง 🛵สั่งเครื่องดื่มครบ 12 ขวด แถม 1 ขวด ฟรีค่าจัดสง่ 

📌สั่งเครื่องดื่มครบ 24 ขวด แถม 3 ขวด ฟรีค่าจัดส่ง📌 สั่งง่าย ๆ รับของทันใจ พร้อมจัดส่งทั่ว กทม. 

ภายใน 2 ชม. เปิดรับออเดอร์ทุกวัน ตั งแต่ 12.00-24.00 น. Sake Jelly ลด 20% เฉพาะใน shopee 

เท่านั น สนใจสอบถามเพิ่มเติมได้ทาง⤵️ Line…” 

“...ค่้าคืนวันเสาร์แบบนี ...ปาร์ตี ให้สุดเหวี่ยงกันไปเลย ถ้าจะให้ดีต้อง Stay like the king 

#Budwiser #belikeking #ปาร์ตี ที่บ้านดีกว่านะคะช่วงนี  #orderbeercareful *Free Delivery 15 km. 

Buying Over 2,000 baht. พื นที่..ฟรีจัดส่งมีดังนี  - เขตบางซื่อ / นนทบุรี / พญาไท / บางพลัด / ดุสิต / 

จตุจักร / ห้วยขวาง / ลาดพร้าว / วังทองหลาง / ดินแดง ส้าหรับลูกค้านอกเขตพื นที่ กทม. เรามีรอบส่ง

วันจันทร์และวันพฤหัสบดีนะคับ ทางเรายินดีรับใช้ ✔พร้อมบริการส่งตรงถึงหน้าบ้านคุณ✔เบียร์เย็นๆ

พร้อมดื่ม✔ไม่มีขั นต่้าในการจัดส่ง ค่าส่งตามระยะทางจริง✔จัดส่งสินค้ารวดเร็วทันใจ อยากชิวง่ายนิด

เดียว ลูกค้าท่านไหนสนใจสินค้าเพิ่มเติม สามารถดูได้ทาง website :https://b: LINE ID : …” 
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ภาพที่ 5   โพสต์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และนักดนตรี 

 

 

ภาพที่ 6  โพสต์การจัดชุดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ขายร่วมกับหนังสือ 
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ภาพที่ 7  โพสต์โปรโมชั่นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประจ าเดือน 

  

ภาพที่ 8  โพสต์การน าสุรามาจัดช่อบูเก้ 
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ภาพที่ 9  โพสต์ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบจัดชุดพร้อมของพรีเมี่ยม 

  

 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 

รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 87 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์แนะน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
สถานที่จ าหน่าย ร้อยละ 90.8 รองมา คือ โพสต์เพื่อส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 
29.9 เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 13.8 โพสต์กิ จกรรมดนตรี กีฬา 
ไลฟ์สไตล์ งานอีเว้นท์ต่าง ๆ ร้อยละ 11.5  

รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ในสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือแนะน าเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ชนิด ประเภท รสชาติ สูตรหรือส่วนผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบใหม่ (สูตรเหล้าถัง สูตรค๊อกเทล ขนม 
ไอศกรีม) การแนะน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีการแจก แถมของพรีเมี่ยมที่น่าสนใจ การแนะน าบรรจุภัณฑ์เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แบบใหม่ สถานที่ที่มีการให้บริการแบบบุฟเฟ่ต์ ข้อความเชิญชวนให้กักตุนเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับ 
ผู้ที่ติดตามเพจ การโพสต์ภาพถ่ายกิจกรรมที่จัดโดยบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์
ได้รับได้รับจากสนับสนุนจากบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การเชิญให้ไปร่วมงาน เพ่ือเป็นการโฆษณา ประชาสัมพันธ์
ตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 10  โพสต์แนะน าสูตรส่วนผสมส าหรับวอดก้า 

“...สูตรระเบิดความสนุกส่งท้ายปาร์ตี ปีใหม่! นี่เลย คูลอฟ เลมอน ป๊อป บอมบ์ จะท้าให้เพื่อน ๆ 
บอมบ์ไป แดนซ์ไป ลองจัดกันดูได้ ท้าง่าย ดื่มง่าย ของทุกอย่างหาได้ใน...” 

“...ช่วงนี ก็ยังคงมีควันหลงปีใหม่ จัดปาร์ตี กันอยู่อย่างต่อเนื่อง! สายเบียร์อย่างเราบอกเลยว่าต้อง
มี ช้า__และ ช้า_ปี ติดบ้านไว้ ตอบโจทย์ทุกแนว ใครชอบแบบนุ่มก็จัด ช้า_ปี ใครชอบแบบคลาสสิกดั งเดิม
ก็จัด ช_คลาสสิก ซื อไว้เลยอย่างละลัง เดี๋ยวนี แบบลังก็หาได้ไม่ยากตามซุปเปอร์ใหญ่ๆ  ก็มีขายแล้ว!...” 

“…รีวิวRUM BAC__ แดกมากเพลิน ร่วงโรยไม่รู้ตัว แนะน้าแดกกับเพื่อนผัว เดี๋ยวเกิดสภาวะทิ ง
ตัว แค่แอลก้บอกอยู่ อย่าห้าว 555…” 

“…San__ ออกขวดแบนลายใหม่ MOO__ Limited Edition 2020 โดยได้แรงบันดาลใจจาก 4 
ปรากฏการณ์พระจันทร์เต็มดวง สู่ 4 ลายพระจันทร์บนแสง_ขวดแบน กลายเป็นแพ็กเกจซีรี่ย์ที่น่าซื อเก็บ 
ซึ่งจะทยอยออกแพ็คเกจใหม่ในวันที่พระจันทร์เต็มดวงของแต่ละเดือน ตั งแต่ เดือนมกราคม ถึง เมษายน 
2563 เดือนละ 1 แบบ บอกได้เลยว่า ‘เด็ด’ เหมือนเดิม เพิ่มเติมคือดื่มไปด้วยมองดวงจันทร์ไปด้วย โคตร
โดน! และแน่นอนว่า ทีมแสง  ต้องตามเก็บสะสมให้ครบทั ง 4 แบบ!!! มีวางขายแล้วที่ 7-Eleven ทุกสาขา 
ร้านสะดวกซื อ และห้างสรรพสินค้าชั นน้าท่ัวไป!…” 

“...P__ A Brew IPA 149฿ เบียร์ไทยรสดีอีกตัวที่แนะน้า คนต้มพรรคพวก 3 คนที่ท้าเบียร์
ข้าวสารลาเกอร์นั่นแหละ! ตัวนี เป็นIPA จากคนไทยตัวแรกๆเลยที่ประทับใจ! แต่ขอเลวนิดนึง แบชนี ต้ม
วางขายมานานละ กลิ่นรสน่าจะดร็อปไปเยอะ แนะน้ารอแบชหน้าจะดีกว่าครับ!...” 

“...ได้รับเชิญมา Master class ของ Ca__ ซึ่งเป็นหนึ่งในกิจกรรมของงาน Whisky Live 
Thailand 2020 เลยเก็บภาพเล็ก ๆ น้อย ๆ มาให้ชมกัน...” 

“...เมนูเหล้าถังSmi___ff ปีโป้ 3 สี ปีโป้ช่วงนี คัมแบ็ค สูตรเหล้าที่ใช้ปีโป้ก็ต้องมา! นี่เลย 3 สูตร
เหล้าถัง Smirnoff Vodka 3 รสกับปีโป้ 3สี!ใครจะหามาท้ารีบเลยนะ เพราะตอนนี ลดราคาอยู่ Green 
apple 649฿ Raspberry 599฿ No. 21 659฿...” 

“…ขออนุญาตแนะน้า Rhum ของไทย Cha__ Bay ซึ่งความแตกต่างของ Rhum ตัวนี กับท่ีขาย
ตามท้องตลาดคือ มันท้ามาจากน ้าอ้อยนั่นเองงงง มีกลิ่นที่หอมหวานของน ้าอ้อยอัดแน่นเต็มขวด ราคา 
679 บาทเท่านั น…” 
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 เพจทางการของผู้ผลิต 
 เพจทางการของผู้ผลิต 147 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์โพสต์กิจกรรมดนตรี กีฬา ไลฟ์สไตล์ งานอีเว้นท์
ต่าง ๆ ร้อยละ 32.0 รองมา คือ โพสต์วีดีโอโดยมีเนื้อหาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทใหม่ ร้อยละ 19.0 โพสต์ส่งเสริม
การขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 13.6   

 โพสต์ส่วนใหญ่บอกให้ทราบถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทใหม่ การน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ RTD ชนิดนี้
กลับมาจ าหน่ายอีกครั้ง การน าเสนอสูตรการผสมสุราขาวไทยให้ได้เครื่องดื่มประเภทใหม่ที่มีรสชาติที่แตกต่าง  
ท าให้สุราขาวมีความน่าสนใจ ด้วยการน าสุราขาวผสมกับน้ าผลไม้เพ่ือสร้างรสชาติใหม่ ๆ เพ่ิมอรรถรสทางการดื่ม  
เ พ่ิมการรับรู้ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดใหม่ที่ ให้พลังงานน้อย น้ าตาลน้อย การให้ส่วนลดบัตร 
เข้าชมคอนเสิร์ต ส่วนลดการใช้บริการรถโดยสาร Grab ไป-กลับงานคอนเสิร์ต การแจกของรางวัล บัตรกดเบียร์แบบ
เติมเงินบริการด้วยตนเองจากเครื่องขายอัตโนมัติ ชี้แนะช่องทางการซื้อขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ว่าสามารถหาซื้อ 
ได้ง่ายในร้านสะดวกซ้ือ และซุปเปอร์มาร์เก็ต เพ่ือให้กลุ่มลูกค้าสามารถเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้สะดวกยิ่งข้ึน 

 

 

“...จับคู่เมนูโดนใจสาว ๆ กับ S__ ZERO SUGAR รับรองอร่อย สนุก สุดฟิน ไม่ต้องกังวลเรื่อง

หุ่นพัง เพราะไม่เกิน 300 แคลฯ ใครมีเมนูเด็ดแนะน้าก็แปะได้ใต้เมนต์เลยไม่ต้องเขินอาย จัดไปค่ะ…”  

“...เพื่อนกิน เพื่อนชิลล์อยู่ไหน แท็กชวนมาด่วน!! ท่ีงาน Cha_ Chill Park Presents Wo__ 

Food Caravan @ลาน_ นครปฐม กับเมนูหลากหลาย และเครื่องดื่มสุดชิลล์ จะสายไหนก็ไม่ควรพลาด

รายชื่อศิลปินงานเริ่ม 17:00 น. - 24:00 น. ชวนเพ่ือนมาเลย! …” 

“...รีวิวบัตรกดเบียร์ของร้านจากเพจ Beer Wan__t กดเองได้ง่าย ๆ สนุกด้วยใครอยากรู้ว่ากด

เบียร์กินเองสนุกแค่ไหน เชิญมาลองดูที่ร้านเลยครับ #กินแค่ไหนจ่ายแค่นั น…”, “...คิดถึงลิ นสีฟ้าที่แลบโชว์

เพื่อน คิดถึงรสความอร่อย ที่จุดเครื่องติดตั งแต่จิบที่ 3 ประกาศ!!! Sm__f Electric BLUE กลับมาแล้ว เจอ

กันได้แล้วที่ซูเปอร์มาเก็ตและร้านค้าชั นน้าใกล้บ้าน #ป๋องฟ้าข้ามาแล้ว #DrinkResponsibly...” 

“…แอปเปิ้ลมีสีแดง ข้าวห__ก็ขวดสีเขียว รวมกันก็สุขเพียว ๆ เพราะฉะนั นสูตรนี รสชาติมันก็จะ

ออกแอปเปิ้ล ๆ หน่อย วันนี มาน้าเสนอสูตร “แอปเปิ้ลดับเบิ ลจ๊วด” สูตรที่หนุ่ม ๆ จะชงให้สาว ๆ กิน  

สาวก็หลง หรือ สาว ๆ จะชงให้หนุ่ม ๆ กินแล้วก็จ๊วด-เตรียมข้าว__ขวดเขียว น ้าผลไม้รสชาติแอปเปิ้ลไว้ให้

พร้อม ส้าหรับสูตรนี -ผสมส่วนผสมทั ง 2 ให้เข้ากัน ใส่ข้าว__สุขเพียว ๆ ดั่งใจคิด ใส่น ้าผลไม้ลงไปตามใจ

หวัง-คนทั ง 2 ส่วนประกอบเข้าด้วยกัน จากนั นก็ได้เวลาเตรียมจ๊วดกับสูตร แอปเปิ้ลดับเบิ ลจ๊วด เห็นมั ย

บอกแล้วว่า ท้าได้ง่ายๆ ใครที่อยากลองว่ารสชาติข้าวห__สุขเพียว ๆ จะหวานเจี๊ยบขนาดไหน หาซื อกันได้

แล้วที่ร้านสะดวกซื อ __ ซุปเปอร์มาร์เก็ต ทุกสาขา …” 

“...คงยังไม่ลืมกันว่า 1_0 Pi__ เป็นสก็อตช์วิสกี แท้ที่ผลิตและน้าเข้าจากสก็อตแลนด์ ในราคา 

399 บาท น่าคบหาเหมือนเดิม เพราะอย่างนั นนัดเย็นนี อย่าลืมเพื่อนแท้ที่ช่ือ 1_0 Pi__ นะ...” 
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ภาพที่ 11   โพสต์การรีวิวบัตรกดเบียร์สด 

  

ภาพที่ 12  โพสต์แนะน าการดื่มสุราขาวของไทย 
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ภาพที่ 13  โพสต์สุราขาวพร้อมแนะน าวัตถุดิบที่น ามาผลิต 

  

 
 

 

“…เงินเดือนเข้า ก็ได้เวลาซื อบัตรไปมันส์ให้หายเศร้ากันแล้ววว เหล่าคนเฮิร์ตทั งหลาย รีบไปซื อ

บัตร L_ HURT FEST กันด่วน! โปรโมชัน EARLY HURT เพียง 599 บาท (จากปกติ 999 บาท) ถึงวันที่ 5 

ก.พ. นี เท่านั น กองทัพศิลปินสุดมันส์ รอคุณอยู่แล้วมาโยนความเศร้าลงทะเลไปด้วยกัน 22 ก.พ. นี  ที่ N_ 

Beach (เลียบชายหาดกัปตันยุทธ) ซื อบัตรได้ที่ 7-11 ทุกสาขา และทางเว็บไซต์ All Ticket > (งานนี จ้ากัด

เฉพาะผู้ที่มีอายุ 20 ปีขึ นไปเท่านั น) ป่ะล่ะ...” 

“..BL__ 285 Signature presents Bangkok Of Dreams x Grab แจก code ส่วนลดพิเศษ

ส้าหรับผู้ร่วมงาน 🚩 JustGrab, GrabCar รับส่วนลด 20% สูงสุด 40 บาท/ครั ง (2 ครั ง/ผู้ใช้) 🚩 

rabDriveYourCar รับส่วนลด 200 บาท (1 ครั ง/ผู้ใช้)🚩 GrabBike (Win) รับส่วนลด 20 บาท (2 ครั ง/

ผู้ใช้) สงวนสิทธ์ิส้าหรับผู้ที่ ไป-กลับ งาน Bangkok of Dreams เท่านั น แล้วไป Let’s BL__ กันในวันเสาร์

ที่ 25 มกราคม ณ SHOW DC__9 ผู้เข้าร่วมงานต้องมีอายุ 20 ปีบริบูรณ์ขึ นไปเท่านั น...” 
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ภาพที่ 14  โพสต์ขายบัตรคอนเสิร์ต 

  

ภาพที่ 15  โพสต์การให้ส่วนลดรถสาธารณะจากการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ช่วงประกำศปิดสถำนบันเทิงและกำรห้ำมจ ำหน่ำย  
ช่วงประกาศปิดสถานบันเทิงและการห้ามจ าหน่าย ตั้งแต่วันที่วันที่ 18 มีนาคม ถึง 14 มิถุนายน พ.ศ. 2563 

นั้น มีนโยบายต่าง ๆ ออกมาตามแต่สถานกาณ์ความรุนแรงของโรคระบาคโควิด-19 โดยเริ่มตั้งแต่การสั่งปิด 
สถานบันเทิง การสั่งห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในบางจังหวัด การสั่งห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั่วประเทศ  
โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 710 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีก 259 โพสต์ 
ร้อยละ 36.5 รองมา คือ เป็นโพสต์จากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ที่มีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 211 โพสต์ 
ร้อยละ 29.7 เพจทางการของผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย 137 โพสต์ ร้อยละ 19.3  รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 
103 โพสต์ ร้อยละ 19.3     

 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ แบบมีการจัดสถานที่สําหรับนั่งดื่ม  
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ แบบมีการจัดสถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 337 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์ส่งเสริม

เสนอขาย เสนอบริการจัดส่ง ร้อยละ 73.0 รองมา คือ โพสต์การตลาดตามเทศกาล ร้อยละ 42.2 โพสต์เพ่ือส่งเสริม
การขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 31.8  

การเปลี่ยนแปลงด้านช่องทางการขายสินค้า-บริการนั้น ไม่ได้เปลี่ยนแปลงจากช่วงปกติมากนัก เพ่ิมเพียง 
การให้บริการจัดส่งแบบถึงบ้าน เพราะมีค าสั่งให้ปิดสถานบันเทิง ร้านอาหารสถานบันเทิงจากลูกค้ามานั่งดื่มในร้าน
เปลี่ยนมาเป็นการจ าหน่ายและส่งให้ลูกค้าแทน ด้วยการส่งข้อความในเฟซบุ๊ก โทรศัพท์ หรือสั่งผ่านไลน์ พร้อมทั้ง 
ให้ส่วนลดเพ่ือจูงใจกระตุ้นให้ตัดสินใจซื้อเร็วขึ้น 

โพสต์ภาพสินค้าหรือบริการชนิดต่าง ๆ ที่หลากหลาย การจับคู่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ขายดีเพ่ือกระตุ้น  
ความอยากดื่มของลูกค้า และกระตุ้นให้ตัดสินใจซื้อง่ายขึ้น โพสต์ข้อความที่เน้นการซื้อกลับเพ่ือให้สอดคล้องกับค าสั่ง
ของทางภาครัฐที่ห้ามนั่งดื่มในร้าน ใช้การปรับลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้ถูกกว่าราคาปกติ หรือตั้งราคาให้เท่ากับ
ราคาที่จ าหน่ายในร้านสะดวกซื้อ ทั้งนี้เพ่ือต้องการระบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เนื่องจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บาง
ชนิดไม่สามารถเก็บได้นานโดยเฉพาะประเภทเบียร์สดโดยทางร้านได้เตรียมภาชนะส าหรับบรรจุเบียร์สดส าหรับซื้อ
กลับไว้ให้บริการ (ขวดเก็บความเย็น ขวดพลาสติกใสขนาด 500 มล.) การบริการจัดส่ง การให้บริการจัดส่งฟรี   
(ฟรีค่าจัดส่งให้กับลูกค้าที่อยู่ในรัศมีของร้าน 5 กิโลเมตร) การให้คูปองส่วนลด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
แถมอาหาร การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (ซื้อเบียร์สด 1 ลิตรแถม 1 ลิตร ) การขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แถมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ด้วยกา รจัดเป็นชุด  
การรับประกันเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ช ารุด/แตก การตั้งราคาขายเดียวโดยเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกชนิดทุกประเภท 
ในขนาดเดียวกันจ าหน่ายในราคาเท่ากันหมดทั้งร้าน การก าหนดราคาแบบเลขค่ี เพ่ือให้เกิดการจูงใจ สะดวกในการซื้อ
ของลูกค้า ดังนี้ 
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“...ปรับราคา On TAP ราคาใหม่ อัดกระป๋อง 140 บาท 330 ML บรรจุขวด Growler สีชา 399 
บาท 1,000 ML บรรจุขวด Growler 3 ลิตร ราคา แค่ 999 บาทเท่านั น คุ้มไปปะ ???!!!! วันนี ไม่ขาย สั่ง
จองไว้ก่อนได้ ขายพรุ่งนี  !! …” 

“...85 บาท ทุกขวด จนถึงวันอังคาร 19 พ.ค. เท่านั น พอก่อน แค่ไหนแค่นั น... Until May 
19...that's it....” 

“...ส้าหรับท่านใดจะตุนเบียร์ในช่วงประกาศ พรก.ฉุกเฉิน เรามีขวดไว้บริการแล้ว ราคาเบียร์
เท่ากันทุกตัว 500 ml 150 บาท ไม่รวมค่าส่ง ท่านใดสนใจสามารถibเข้ามาได้เลย แล้วจ้าง messenger 
มารับท่ีหน้าร้านได้เลยครับ click link เพื่อ Inbox:  …” 

“...อยากดื่มแทปไหน สะกิดทักมาโลดจ้า ตอนนี หน้าร้านปิดให้บริการก่อนนะจ๊ะ เปิดให้บริการ...
ดีลิเวอร์รี่ หรือ อยากจะเข้ามาเลือกซื อกลับบ้าน ซื อ และ สั่งได้ เลยนะค้าฟ inbox สอบถามก็ได้ครับ 
แทปสดเราส่งตั งแต่แก้ว 500 ml เป็นต้นไปนะครับ และ วันนี พวกเราลดราคาจากแทปไปเลยแก้วละ 80 

บาททุกแก้วนะครับ 🙏🏻 ออ! เราบริการส่งถึงบ้านเย็นเชี ยบเลยนะ แก้วที่เสิร์ฟก้ไม่หกระหว่างทางด้วยเด้อ 

เท่ชิง ๆ 😎 เอ๊า!!! เรายังเปิดบริการ (ณ ตอนนี นะ) ทุกวันครับ...” 

“...🍺กลับมาแล้ววววกับเบียร์ M_ - I Think So (IPA)🍺 รสชาติเจ้มจ้นหอมฮ้อปส์สดช่ืนสุด 
ๆ ที่ส้าคัญที่ร้านของเรามีทั งหมด 3 ตัวเลยนะค้าบบบ สนใจทักมาสอบถามเพิ่มเติมในช่องทาง inbox ได้
เลยน้า *ตอนนี เรามีบริการส่งให้กับลูกค้าถึงที่บ้านด้วยนะคะ ตามระยะทางที่ทางร้านก้าหนดไว้ ฟรี…” 

 “...กักตัว ไม่กักใจไปจากเบียร์😍 ส้าหรับใครที่ไม่อยากออกจากบ้านช่วงนี ทาง Hop __ Bar มี
บริการ #Delivery ส่งเบียร์ถึงหน้าบ้าน ทั่วประเทศไทย พร้อมส่วนลดเพิ่มอีก 10% !!! #กระป๋องเดียวก็สั่ง
ได้ #ขวดเดียว 

ก็จัดให้ 🛵คิดค่าส่งตามจริงด้วยบริการ Line Man และ Grab ส้าหรับกรุงเทพและปริมณฑล 

ส้าหรับต่างจังหวัดเรามีส่งแบบเย็นควบคุมอุณหภูมิ ของถึงในวันถัดไปครับ  สนใจตัวไหนส่งข้อความ
มาเลยครับ...” 

“...ใครคอแห้ง..ฟังทางนี  ส่งฟรีไม่มีขั นต่้า-ซื อ 5 กระป๋องแถม 1 กระป๋อง (ราคาถูกสุด) พิเศษ
ส้าหรับแฟนเพจสั่งทุกเมนูใน FB Inbox บริการส่งฟรีภายในรัศมี 5 กิโลเมตรตั งแต่เวลา 11.30น.-21.30
น....” 

 “...Stone Enjoy by 4.20 จะพร้อมส่งในวันศุกร์ ที่ 10 นี แล้วนะคะ!!! ใครยังไม่ได้จับจองเป็น

เจ้าของเรายังรับ Pre-Oder อยู่น้า😊 👉ส่งฟรีถึงบ้านไปเลยจ้า...” 

“...กดกลับบ้าน2ลิตร รับฟรีไก่ทอด 1 ท่ี…”  

“...ซื อ 1 แถม 1 ยังจัดได้ตลอดนะครับ สั่งได้เลย Buy 1 get 1 free!...” 

“..เบียร์สดลด 15% ทุกหัวนะครับ ขายเป็น take away นะมี growler ใส่กลับบ้านให้จ้า…” 
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ภาพที่ 16 โพสต์ภาพขวดพลาสติกที่เตรียมไว้ให้บริการส าหรับใส่เบียร์สดกลับบ้าน 

  

ภาพที่ 17 โพสต์โปรโมชั่นกักตุนเบียร์ 
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ภาพที่ 18 โพสต์โปรโมชั่นซื้อเบียร์กลับบ้านแถมอาหาร 

  

ภาพที่ 19  โพสต์โปรโมชั่นคราฟท์เบียร์ซื้อ 1 แถม 1 
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 ร้านขายส่ง ขายปลีก แบบไม่มีที่นั่งดื่ม 

ร้านขายส่ง ขายปลีก แบบไม่มีที่นั่งดื่ม 745 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่ง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 89.2 รองมา คือ โพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 30.9  
โพสต์เพื่อส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 23.2 
 โพสต์แนะน าคราฟท์เบียร์ที่สามารถผลิตเองได้พร้อมทั้งขายวัตถุดิบ อุปกรณ์ (ขวดแก้วขนาด 4 ลิตร ขวดแก้ว
สีชาพร้อมฝา มอลต์ ยีสต์ ฮอป สายปั้มน้ าพลาสติก) และแนะน าวิธีการการผลิต แนะน าการผสมเครื่องดื่มที่มีสีสัน  
น่าลิ้มลอง แนะน าวิธีการดื่ม การน าเสนอเครื่องดื่มประเภทใหม่ที่มีเรื่องเล่าถึงแหล่งวัตถุดิบ เพ่ิมรสนิยมในการดื่ม
ให้แก่ผู้บริโภค จัดชุดเครื่องดื่มที่หายากส าหรับนักสะสม สามารถช าระเงินผ่านบัตรเครดิตได้เพ่ือจูงใจกลุ่มลูกค้า  
ให้เลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การรับประกันเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ว่าเป็นของแท้ การบริ การจัดส่ง (บริการฟรี  
คิดค่าบริการ) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบจับคู่   
(คู่เหมือน : ประเภทเดียวกัน คู่ต่าง : ต่างประเภท) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มแบบไม่มีแอลกอฮอล์ (เบียร์ 0%) การให้ส่วนลด ภาพวีดีโอชวนกันดื่ม  
ชวนกันปาร์ตี้ 
 การโพสต์ราคาในช่วงนี้ ส่วนใหญ่ใช้วิธีการตั้งราคาเลขคี่ (Odd Pricing) มักนิยมลงท้ายด้วยเลข 9 เช่น 199 
บาท 299 บาท หรือ 999 บาท ท าให้ลูกค้ารู้สึกว่าผู้ขายได้ลดราคาเป็นที่นิยมมากส าหรับร้านค้าปลีกโดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งร้านที่ขายผลิตภัณฑ์ระดับราคาปานกลางถึงต่ า จัดชุดพร้อมของแถม การกระตุ้นให้ซื้อในปริมาณที่มาเพ่ือได้ทั้ง
ราคาถูกและฟรีค่าจัดส่ง เช่น โพสต์ขายเบียร์ 5 กระป๋อง แถมกระเป๋า รวมราคา 599 บาท, ขายเบียร์ในราคา 1 ลิตร 
199 บาท และถ้าซื้อในราคา 3 ลิตรราคา 999 บาท ฟรีค่าจัดส่งและแถมฟรี 1 ลิตร , เบียร์สด ในราคา 2,000 บาท 
พร้อมติดตั้งให้ฟรีถึงบ้าน เป็นต้น โพสต์ราคาเดียว (One Price) พร้อมแถวแก้วส าหรับดื่มเบียร์ การให้ส่วนลด  
การแถม โพสต์ข้อความขายในเฟซบุ๊ก เชื่อมโยงเว็ปไซต์ขาย พร้อมการจัดส่งฟรีแบบด่วน หรือสามารถมารับได้ด้วย
ตนเอง ช่องทางการสั่งซื้อได้หลายช่องทาง เช่น ส่งข้อความทางอินบล็อก ส่งข้อความทางไลน์ โทรศัพท์ เป็นต้น 

 

 
 

“...14 วัน Homebrew สู้โควิด Challenge!! เพื่อช่วยให้การอยู่บ้านยาวของเพื่อน ๆ ครั งนี  ไม่
น่าเบื่อ W__S BEER SUPPLY จัดโปร สู้โควิด Buy 1 Get 2 Free!!! เมื่อซื อชุด W__S BEER KIT อุปกรณ์
พร้อมวัตถุ 1 ชุด รับไปเลย ชุดวัตถุดิบ 2 ชุด จุก ๆ 8 ลิตร ในราคาเพียง 2,999 บาท (ปกติ3,700 บาท) 
เลือกได้ 6 แบบ Stout Hefeweizen Pilsner IPA Amber Pale Ale ทุกเบียร์ เรามีวีดีโอสอนท้าอย่าง
ละเอียด พร้อมทั งทีมงานให้ค้าปรึกษาVDOCall ตลอดวัน https://www.youtube.com/wat เราจะผา่น 
14 วันนี ไปด้วยกัน …” 

“...10 วัน ไม่ขาย ไม่แคร์!! กับโปรล่าสุด “ต้มเองนักเลงพอ” เพียง 3,300 บาท ครบทั งอุปกรณ์
พร้อมลุยทันที และวัตถุดิบจุกๆ 8 ลิตร เลือกได้ 2 ชุด 10 วันที่รัฐไม่ขายเบียร์ นี  เป็น 10 วัน ที่รัฐจะต้อง
เสียใจ เพราะพวกเราชาวเบียร์จะต้มเองกันเป็นแล้ว! กดแชร์แล้ว ติดแฮชแท็ก #10daysThaihomebrew 
รับส่วนลดเพิ่มอีก 50 บาท จัดไปครับ...” 
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ภาพที่ 20  โพสต์ขายวัตถุดิบพร้อมอุปกรณ์การผลิตเบียร์ 

  

ภาพที่ 21   โพสต์ขายวัตถุดิบพร้อมอุปกรณ์การผลิตเบียร์ช่วงกักตัว 
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“...THE _E GIN AND TONIC .จินและโทนิกกับ G'_e เป็นมากกว่าเครื่องดื่มค็อกเทลมันเป็นการ
เดินทางที่มีรสนิยมที่เริ่มต้นมาจากไร่องุ่น Cognac และผ่านสวนของดอกไม้ ซึ่งท าให้เกิดความละเอียดอ่อน

เเละความสดช่ืน..🚩 ร่วมเปิดประสบการณ์พิเศษไปด้วยกันกับ G’_ FLOR__ เเละ G'V__ NOUA__GIN 

จากประเทฝรั่งเศส.🔥 โปรโมช่ันพิเศษ เมื่อซื้อ G’V_1 ขวด เเถมฟรี Fe__-Tr_ 2 ขวด (วันนี้ - 30 เมษายน 

2563) 👉 G’Vi__ Flo__on ราคา 2,040 THB 👉 G’V___Nou__n ราคา 2,240 THB.🔥 ส่งฟรีทั่ว

ประเทศหรือส่งด่วนในเขต กทม.สนใจสั่งซื้อสินค้า สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม👉 Line:http://nav.cx/a__akt 

👉 inbox:m.me  website  www.creativ___ IG: create___ia.👉 ส าหรับการช าระผ่านบัตร👇...” 
“...สาเกของโรงกลั่นอิโนอุเอะ จ.โออิตะ ซึ่งใช้ข้าว ยามาดะ นิชิกิ เป็นส่วนผสมถึง 50% หมักร่วม

กับข้าวโคจิ เพื่อให้ได้สาเกที่มีรสชาตอ่อนนุ่ม ละมุนไปด้วยกลิ่นผลไม้ Sake degree: +4 ระดับแอลกอฮอร์ 
15% ขนาด 720 ml. 1,200.- พร้อม...” 

“...พันธุ์องุ่น Cabernet Sauvignon รสชาติจะนุ่ม กลางๆ ไม่แน่นเกินไป ละมุน มีรสชาติของ
เชอร์รี่ บลูเบอร์รี่ มีกลิ่นของโอ๊คที่ผ่านการรมควัน และวานิลลาปลาย ๆ จบได้ค่อนข้างยาว สเต็กหรือชีส 
เข้ากันได้ดีกับไวน์ตัวน้ีเลยค่ะ. ขวดนี้ทางร้านจึงยกเป็นไวน์อันดับต้น ๆ ที่คนนิยมและเทสแล้วว่าดี ! ไม่ลอง
ถือว่าพลาดสุด ๆ พลาดอย่างยิ่งค่ะ .1150.- เท่านั้น 3 ขวด ส่ง Free 6 ขวด แถม 1 ขวดไปเลยทันที พร้อม
ส่งฟรีค่ะ .บริการส่งทั่วไทย พิเศษ! ในกรุงเทพรับของด่วนได้ภายใน 60 นาที ด้วยบริการ Messenger 
จัดส่งไวถึงที่ #รับผิดชอบหากสินค้าเสียหายเนื่องจากการขนส่ง #ส่งด่วนส่งไวส่งได้ใน 60 นาที #ส่งได้ทั่ว
ประเทศ...” 

“ . . .🔥🇫🇷  999  บาท  –  𝗪𝗢__𝗕𝗘𝗥𝗚𝗘𝗥  –  𝗔𝗟__𝗘  𝗔𝗢𝗣  –  𝗚𝗘𝗪𝗨___𝗥  

𝗦𝗜__𝗥𝗙𝗥𝗔𝗡𝗖𝗘‼️🍇🌹ให้รสและกลิ่นจากช่อกุหลาบ เรียบเนียน นุ่มนวล และความละเอียดอ่อนจาก

ผลไม้🍓🍇 ✅สั่งซื อได้ที่: https://bit.ly/39__kv...” 

“...กระเป๋า LE_ + 5 กระป๋องยาว ราคา 599 📮EMS 100 บาท #พร้อมส่ง #แอลกอฮอล์ #
เบียร์เย็นๆ #ลีโอ #leo #กระเป๋า....” 

“...พร้อม รับเบียร์สด ถึงหน้าประตูบ้านกันหรือยังค่ะ📣📣 ถ้าทุกคนพร้อมแล้ว🍻🍻 เราก็

พร้อมจะจัดส่ง ความสดช่ืนให้เช่นกัน เราเสริฟพร้อมกับขวดแก้ว Growler 1,000ml. แช่เย็น ❄️❄️ เฉียบบบ.. 

Ready to Enjoy .. เบียร์สด 1 ลิตร ราคา 199 บาท !👍👍 ซื อ 3 ลิตร แถมฟรี อีก 1 ลิตร ! แถมแก้ว 

250ml. 1 ใบ😨😨 และถ้าซื อ ครบ 999 บาท (สามารถรวมกับเบียร์ขวดตัวอื่นได้) จัดส่งฟรี!! กรุงเทพ/

นนทบุรี 🛵🛵ขวดแก้ว Growler 1,000ml. มัดจ้าขวดละ 20 บาท (เฉพาะ Order แรกเท่านั น) ✔ค่า

จัดส่ง 100บาท ✔ค่าจัดส่งฟรี ยอดซื อ 999 บาท ทั่วกรุงเทพฯ/นนทบุรี ✔ปริมาณเบียร์ 1 ขวด = เบียร์
สด 1 เหยือก สามารถสั่งซื อได้เลยนะ…” 

“...Drink From Home ! พิเศษเบียร์สดเย็น ๆ 🍺🍻ติดตั งฟรี มีอุปกรณ์ให้ครบ เฉพาะในกรุงเทพ

เท่านั น ✅เริ่มต้นเพียง 2,000 บาท/ถัง เท่านั น สนใจสอบถามเพิ่มเติมได้ทาง⤵️ Line : @yoe__i 
https://line.me/R/ti/....” 

“...งานหนักแค่ไหน ไม่ใช่ประเด็น #เบียร์คราฟเย็น ๆ ประเด็นส้าคญั นักดื่มทั งหลาย...1 2 

3 ชน🍻 โปรชนCovid ซื อครบ 12 กระป๋อง แถมแก้ว 2 ใบ เอ๊ะ!!!!!แก้วอะไร อินบ็อกมาเลยค่าาาาา  #
คราฟเบียร์ส่งถึงบ้าน...” 
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 ภาพที่ 22  โพสต์ขายเบียร์พร้อมของพรีเมี่ยม 

  

ภาพที่ 23  โพสต์โปรโมชั่นไวน์ ซื้อ 1 แถม 1 พร้อมบริการจัดส่ง 

 “...ประกาศ สินค้าพื นเมือง ของฝากติดไม้ติดมือกลับไปฝากญาติพี่น้องและวันนี เราขอน้าเสนอ
สินค้าที่เป็นที่นิยมน้ากลับไปฝากญาติพี่น้องก็คืออออ เหล้าอุ_ ราคาเหล้าอุ ไหเล็ก : 200฿ (300มล.)  
ไหกลาง : 250฿ (750มล.)  ไหใหญ่ : 300฿ (1,000มล.) ราคานี รวมค่าส่งแล้ว (แบบธรรมดา) แต่ถ้า 
EMS+50/1 ไหจ้าาาา ไม่มีเก็บเงินปลายทางนะจ๊ะ ราคาไม่แพงถ้าเทียบกับคุณภาพที่ท่านจะได้ลิ มลอง
คุ้มค่าคุ้มราคาแน่นอนนนน สอบถามได้ inbox มาเลยยย วิธีการดื่มเหล้าอุเรณูนคร 1. เปิดผ้าสีแดงออก  
2. ทุบขี เถ้าบนปากไหออกแล้วท้าความสะอาดปากไหและดึงถุงพลาสติกตรงปากไหขึ น 3. เติมน ้า  
(น ้าเปล่า,น ้ามะพร้าว,เบียร์หรือเหล้า,น ้าอัดลมต่าง ๆ) ลงในไหแล้วรอสัก 10 นาทีแล้วเสียบหลอดดื่มได้
ทันที...” 
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ภาพที่ 24  โพสต์ขายอุ 

 

“...Eu__iWine 🍷ขอดื่มเป็นเพื่อนคุณด้วย Promotion ลด 25% ทุกฉลากครับ 🍷🇪🇸🍇ส่ง

ถึงบ้านภายใน⌚ 3 ชม 🚐 (กรุงเทพ และ ปริมณทล) สั่งเกิน 4,000 บาท ส่งฟรี #eurothaiwine 

🍷#drinkfromhome #ไวน์ #ไวน์ส่งถึงบ้าน 3 ชม. #ดื่มไวน์ต้านไวรัส #ดื่มไวน์อยู่บ้าน lineID: oat__s8 
มือถือ: 081 XXXX , 093 4XXXXX  *ราคายังไม่รวมค่าส่ง และ VAT 7% ครับ…” 

“...🔖มาแว้ว 📍New Set เปิดรับ Pre-Order พร้อมส่งตั งแต่วันที่ 22/4/63 เป็นต้นไป ห้าม

จ้าหน่ายแต่ไม่ห้ามPre-Order มาสั่งกันจร้า🛒 ✴NU O👹 Style : American IPA กระป๋องละ 400 

บาท💰 ✴ &MONEY💀 Style : PA กระป๋องละ 420 บาท💰 ✴: NE DIPA กระป๋องละ 440 บาท💰 

📌สั่งครบเซ็ท 1,150 บาท💰 Beer ร้านคราฟท์เบียร์ออนไลน์ จัดจ้านในย่านฝั่งธน🌉 จัดส่งทั่วไทย🚚 

ยกเซ็ต หรือ ขวด/กระป๋องเดียวก็บริการ🍾 📍ตั งอยู่สะพานกรุง นัดรับได้ 📆เปิดบริการทุกวัน จัดส่งทั่ว

ไทย 🏍กรุงเทพ จัดส่งเดลิเวอรี่ผ่าน Grab คิดค่าส่งตาม Grab (ด่วน รับของภายใน 1 ชม.) 🛵กรุงเทพ 

จัดส่งด้วยบริษัทขนส่งเอกชนชั นน้า (ไม่ด่วน) คิดค่าส่ง 49 บาท (รับของวันถัดไป) 📦 ต่างจังหวัด จัดส่งด้วย

บริษัทขนส่งเอกชนชั นน้า คิดค่าส่ง 89 บาท (รับของวันถัดไป) 💥สั่งครบ 1,000 บาทขึ นไป เราส่งให้ฟรี✅ 

“…#ส่งตรงถึงบ้านคุณ #ไม่ต้องออกบ้านมาซื อเอง ลดประชดฝุ่น PM 2.5 ต้านไวรัส COVID-19 

ไปเลยจ้าาาา 🍾✨สั่งเครื่องดื่มครบ 599 ลดเลย! 50 บาท✨ ✳️** ส้าหรับลูกค้าที่ใช้บริการครั งแรก ** 

✳️ เชียงใหม่โดนสถานการณ์ฝุ่น PM 2.5 และ COVID-19 บุกหนักขนาดนี  ไม่ต้องเสี่ยงเดินทางมาเลือก

สินค้าด้วย ตัวเอง เพราะเรามีบริการ Delivery จัดส่งเครื่องดื่มถึงหน้าบ้าน 🚚🍻 #ขั นตอนการสั่งซื อไม่
เสี่ยงไวรัส 1 สั่งสินค้าผ่าน LINE AO : @cm___ly หรือเบอร์ 053-26__ 2 แจ้งสถานที่รับสินค้า 3 ช้าระเงิน

ค่าสินค้า พร้อมแสดงหลักฐานการช้าระเงิน 💕 จากนั นรอสินค้าแบบปลอดภัยหน้าบ้านคุณได้เล้ยยยย...” 
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ภาพที่ 25  โพสต์การให้ส่วนลด จัดส่งฟรี 

  

ภาพที่ 26  โพสต์ขายเบียร์ออนไลน์ 

  

 

“...ส้าหรับท่านใดจะตุนเบียร์ในช่วงประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉิน เรามีขวดไว้บริการแล้ว ราคาเบียร์เท่ากัน
ทุกตัว 500ml 150 บาท ไม่รวมค่าส่ง ท่านใดสนใจสามารถ ib เข้ามาได้เลย แล้วจ้าง messenger มารับท่ี
หน้าร้านได้เลยครับ click link เพื่อ Inbox: m.me/unde__rewery #ราคานี เว้น ipaแท็ป9 นะครับ …” 
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ภาพที่ 27  โพสต์ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่างประเทศออนไลน์ฟรีค่าจัดส่ง 

 “... 🍺จ้าหน่ายสุรา ไวน์ เบียร์ต่างประเทศ 🚚 ขายปลีก-ส่ง รายใหญ่ 🚚 สินค้าน้าเข้าจาก

Dutyfreeมาเลเซียและสิงคโปร์โดยตรง 💯 สินค้าของแท้100%  ✔ช้าระเงินโดยการโอนเงินเท่านั น ✔
รับประกันสินค้าเสียหายทุกกรณี ติดตามการอัพเดทสินค้าต่าง ๆ ได้ที่เพจ และทีL่ine คลิ๊กเลย...” 

“...สนใจรับ...ไวน์ไปจิ๊บเล่นสักขวดไหม มีแค่ 3 ขวด ราคาปกติ 650.- ลดเหลือ 500.- จร้า…” 

“...เปิดรับ Order 20 นี นะคะ ถึงมือคุณลูกค้า 21 ค่ะ ส้าหรับคุณลูกค้า 20 ท่านแรกที่สั่งซื อ
สินค้าในวันที่ 20 นี    รับฟรีทันที Full_ Pop (ของมันต้องลองคะ สดช่ืนมาก ๆ ) ทุกยอดสั่งสินค้าครบ 500 
รับฟรีทันที่ 1 ขวด -- ส่งฟรีมีจริง ยอด 2,000 ส่งวันถัดไปทันที หลับ 1 คืนตื่นมาได้ดื่มเลยคะ – อยากชิว
ง่ายนิดเดียว ลูกค้าท่านไหนสนใจสินค้าเพิ่มเติม สามารถดูได้ทาง website :https://beerc #ส่งตรงถึง
หน้าบ้าน #ส่งฟรี...” 

“...โปรเยลลี่สาเก สั่ง 1 ลัง ขึ นไปจัดส่งฟรีเคอรี่ทั่วประเทศ 154 บาท/กระป๋อง ราคาปลีก 175 
บาท/กระป๋อง ซื อ 10 แถม 1 กระป๋อง มีค่าจัดส่งปกติ มีรส พีช เบอร์รี่ ส้มยูสุ บ๊วย โปรส่งฟรีถึงสิ นเดือน 
มิถุนายน นี เท่านั น  Line:M__ib...” 

“...#HEI__KEN 0.0 #ซื อ 1 ลังแถม 1 ลัง #พร้อมจัดส่งถึงหน้าบ้านคุณ ถึงตอนนี จะไม่สามารถ

จ้าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอลล์ได้ แต่เราดื่มเบียร์แบบไม่มีแอลกอฮอล์ได้นะจ๊ะ! 😘 🔥จัดไปกับโปรแรง 

ๆ HEINEKEN 0.0 ซื อ 1 ลัง แถม 1 ลัง 🔥ทั ง✅ แบบขวด✅ แบบกระป๋อง ดับกระหาย คลายร้อน จะ
กี่แก้วก็ไม่แฮงค์ จิบตอนท้างานก็สดช่ืน หัวแล่นตลอดวัน!...” 

“..."เหล้าบ๊วย"🍸 ตัวนี พูดเลยว่าสั่งเข้ามากันเยอะมาก ด้วยความที่กินง่าย หอมหวานกลม
กล่อม ได้ลองเป็นต้องสั่งซ ้าจริง ๆ ราคา 110 บาท/ขวด (ตอนนี ร้านมีจัดโปรฯพิเศษนะจ้ะส้าหรับสั่ง เหล้า

บ๊วย 6 ขวด คู่กับเหล้าลิ นจี่ 6 ขวด รวม 12 ขวด ราคาเพียง 1,070 บาท) 💕 สั่งซื อ หรือ สอบถามข้อมูล
เพิ่มได้ที่ LINE หรือ INBOX…” 
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  ภาพที่ 28  โพสต์ขายเบียร์ของร้านขายของช าออนไลน์จัดส่งฟรี 

  

 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ 

 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ 103 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

สถานที่จ าหน่าย ร้อยละ 94.2 รองมา คือ การโพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 41.7 โพสต์เสนอขาย 

เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 19.4   

การโพสต์ในช่วงนี้มีความแตกต่างจากช่วงปกติ คือ เน้นการโพสต์เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซื้อเพ่ือตุนเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ไว้ดื่มที่บ้านแทน มีการสร้างคอนเทนต์แนะน าวิธีผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับเครื่องดื่มอ่ืน ๆ ในรูปแบบ
ใหม่ รสชาติใหม่ ที่ดูน่าลิ้มลองที่ง่ายสามารถหาซื้อส่วนผสมได้ตามร้านสะดวกซื้อ หรือร้านขายของช าทั่วไป แนะน า
การผสมเครื่องดื่มสูตรใหม่ ๆ ชวนโพสต์ภาพภาชนะแปลกใหม่ใส่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่นอกจากแก้ว ขวด การขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมของพรีเมี่ยม ปาร์ตี้ชวนดื่มออนไลน์   

ช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบการตลาดออนไลน์เชื่อมโยงการตลาดแบบออฟไลน์(O2O Marketing) ด้วยการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ และสถานที่จ าหน่ายต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
ร้านสะดวกซ้ือ ซุปเปอร์มาร์เก็ตฯ 

 

“… #ช่วงนี อิน kingdom มันก็จะผี ๆ หน่อย #ในหนังวิ่งหนีซอมบี พวกเราก็กินโซจูวิ่งหนีโควิด
แล้วกันนะคับ Sip n’ More แจกสูตร Soju มิกซ์แบบง่าย ๆ หาส่วนผสมได้ในเซเว่นเหมือนเดิม. ช่วงนี 
ออกไปไหนไกล ๆ ไม่ได้ ก็ต้องหาเรื่องเอนเตอร์เทนตัวเองที่บ้านแทนแล้วกัน ชงโซจูแล้วนั่งดู Kingdom คง
เป็นค้าตอบที่ดีในตอนนี . ใครลองท้าแล้ว tag เพื่อน แชร์ลิ งค์กัน #SIPnMORE #เพราะทุกแก้วมี 
เรื่องเล่า…” 
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ภาพที่  29  โพสต์การตุนเบียร์ 

 

  

 

 

 “...ช่วงกักตัวอยู่บ้านเปิดคอมหาสูตรเหล้าเล่น ๆ ไปเรื่อย แอดเจอน่ี วอดก้าหมักลิ นจี่!! เลยลอง
ท้าตามสักหน่อย ส่วนผสมง่าย ๆ จากเซเว่น หมักปุ๊บแช่ปั๊บ กระหายเมื่อไหร่ก็จิบ ๆ หอมดื่มง่าย อร่อยจริง
บอกต่อ สายหวานห้ามพลาด!...” 

“...อยู่บ้านพวกมันก็จะว่าง ๆ หน่อย เลยหาอะไรเล่นแก้เบื่อ ใครว่าง ๆ แล้วคิดว่าแก้วแปลก ๆ  
ก็ลองส่งมาดูมั่งเดะ // งิ วเอง #แก้วเราแปลกเพื่อนสู้เปล่า…” 

“...รีบไปซื อ ระวังของหมด! 10-20 เมษานี  แอลกอฮอล์ ต้องรีบซื อแล้ว แอดหามาได้แค่นี  พี่คน
ข้างหน้าซื อไปเกือบหมดตู้ เบียร์__นี่หาโคตรยากเลยตอนนี  อย่างกับหน้ากากอนามัย ทุกคน รีบวิ่งเลย
เดี๋ยวไม่ทัน แอดขอตัวไปหาซื อเพิ่มก่อน...” 

“...ตอนแรกนึกว่าอ่อนเพลีย ที่ไหนได้ขาดเบียร์นี่เอง 😄รีบอย่างไว เข้าร้านสะดวกซื อปุ๊บ  
หยิบปั๊บ แพคคู่อย่างไว ไม่ต้องไปชุลมุนแย่งใคร!!! กลับบ้านจับแช่ฟรีซเย็น ๆ ช่ืนใจ นั่งจิบไปท้างานไป 
สมองลื่นนักแล สมูธสุด ๆ เพราะความอ่อนเพลีย...ระงับได้ด้วยเบียร์เย็นๆ …” 
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ภาพที่  30  โพสต์แนะน าการผสมเครื่องดื่มสูตรใหม่ 

   

ภาพที่  31  โพสต์แสดงภาชนะท่ีใช้ดื่มแบบต่าง ๆ 
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ภาพที่  32  โพสต์แสดงภาชนะท่ีใช้ดื่มแบบต่าง ๆ 

  

ภาพที่  33  โพสต์รีวิวบรรจุภัณฑ์เบียร์แบบใหม่ 
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 เพจทางการของผู้ผลิต 

 เพจทางการของผู้ผลิต 137 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 46.0  
รองมา คือ โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 44.5 โพสต์เพื่อส่งเสริม
การขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 19.0 

โพสต์แสดงภาพผลิตภัณฑ์ กระตุ้นด้วยข้อความอวดอ้างสรรพคุณว่าเป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ท าให้ผู้ดื่ ม
คลายทุกข์ได้ เครื่องดื่มแอลกอฮอล์สามารถดื่มได้ทุกช่วงสถานการณ์  เครื่องดื่มแอลกอฮอล์คือตัวเชื่อมมิตรภาพ
ระหว่างเพ่ือน เครื่องดื่มแอลกอฮอล์สามารถท าให้บรรยากาศการท างานแบบ Work From home แบบง่าย ๆ 
สบาย ๆ โพสต์การน าเอาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาเป็นส่วนประกอบในการท าไอศกรีมเพ่ือเพ่ิงคุณค่าให้แก่เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตัวใหม่ที่ให้พลังงานน้อย เช่น มีแคลอรี่เพียง 90 กิโลแคลลอรี่ แนะน า  
การดื่มเบียร์ในรูปแบบใหม่พร้อมแสดงขึ้นตอนการท าเบียร์กาแฟ จุดชุดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบเป็นชุดพร้อม  
ของพรีเมี่ยม แนะน าสถานที่จ าหน่าย บรรจุภัณฑ์ใหม่ การรับประกันเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ว่าเป็นของแท้ การบริการ
จัดส่ง ให้ส่วนลดการขาย ซื้อเยอะ ลดเยอะ การจัดกิจกรรม เล่นเกมแจกของพรีเมี่ยม การแชร์โพสต์ การกดไลท์ 
เป็นต้น   

โพสต์ราคาที่ถูกและสามารถเข้าถึงเครื่องดื่มได้ในราคาที่ถูกได้ทั่วประเทศ ตั้งราคาเลขคี่ให้ดูไม่แพง ข้อความ
บอกราคาที่สะท้อนให้เห็นถึงความคุ้มค่า เช่น มีเงิน 300 บาท ไปซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในราคา 269 บาท และ 
ยังเหลือเงินอีก 31 บาท และสามารถน าเงินที่เหลือไปซื้อสินค้าอ่ืน ๆ ได้อีก 

 

“...คุ้มค่า! ก้าเงินไปปากซอย 300 บาท ซื อรอยัล สแต็ก ไป 269 บาท ยังเหลือเงินอีกตั ง 31 บาท 
จะซื ออะไรดี? ลองคอมเมนต์ไอเดียกันหน่อย #มีดีมากกว่าหน้าตา…” 

“...เรื่องหนักอย่าแบกไว้คนเดียว แชร์เพื่อนรู้ใจสิ พร้อมเสมอ!! #สุขกับเพื่อนรู้ใจ #รว__าวซิล
เวอร์ #เหล้าขาวสายตื๊ด #เหล้าขาวกล่องเหลือง #ป่ะตั งวง #ให้ทุกวันเป็นวันสุข...” 

“...Ch_ Chu__Yogurt Soju เปรี ยว หวาน แต่งกลิ่นโยเกิร์ต ฝันที่ทุกคนเคยฝัน ที่ทุกคนไม่กล้าฝัน...
แต่ทุกคนกม็าพร้อมความฝัน เพื่อมาฟินกับ "ชอมชูลอม" โซจูรสโยเกิร์ต พร้อม ๆ  กัน #จะย ้าจนกว่าจะจ้าได้ โซจู 
มีจ้าหน่ายแล้วที ่Makro, Foodland, Villa Market, Central Food Hall, Top Market, Max Valu, Gourmet 
Market, Home Fresh Mart และ CJ Supermarket  #Chumchurumsoju #ChumchurumsojuThailand 
#ชอมชูลอมโซจู #ชอมชูลอมโซจูไทยแลนด์ #ชอมชูลอมต้องมีนก #ชอมชูลอมต้องมีหยดน ้า...” 

“...เวิร์คฟอร์มโฮมมาแรมเดือน ไม่ได้ออกไปเจอเพื่อน ไม่ได้ไปฟิตเนส วันนี วันดีมีโอกาสได้รีเฟรช 
ความสุขซะที ขอจัดแบบละมุน ๆ แคลน้อย ๆ หน่อยดีกว่า ฉลองเบา ๆ กับ Sm__ Sp__ GOLD และROSE 
แค่ 90 แคลฯ เท่านั น ดริ งค์อยู่บ้านชิลล์ ๆ อย่าลืมรีบหาติดตู้เย็นไว้เผื่อนะตัวเธอ!! #DrinkResponsibly…” 

“...อากาศร้อนแบบนี  ไม่มีอะไรจะดับร้อนได้ช่ืนใจไปกว่า Hoe__Homemade Ice-Cream อีก
แล้ว! หาวันว่างสักวัน แล้วมาลองท้าสูตรไอศกรีมจากเบียร์ Hoe_ White ในแบบที่คุณชอบ ไม่เพียงแต่จะ
เป็นของว่างดับร้อนประจ้าตู้เย็นท่ีบ้านแล้ว ยังเป็นของต้อนรับส้าหรับทุกปาร์ตี ที่เพื่อนใครก็ต้องชอบอย่าง
แน่นอน ส่วนผสม Hoe_ White 4 ขวด น ้าส้มคั นสด 1 ถ้วย น ้าเช่ือม สามารถเพิ่มส่วนผสมอื่นอย่างเป็น
ผลไม้สด ใบสะระแหน่หรือเยลลี่ได้ตามชอบ วิธีท้า คนส่วนผสมให้เข้ากัน แล้วรินใส่แม่พิมพ์ ก่อนน้าเข้า
ตู้เย็น 1 ช่ัวโมง แค่นี ก็สามารถมีไอศกรีม Hoe__ Homemade Ice-Cream ไว้ทานได้ง่าย ๆ ว่าแล้วก็อย่า
ลืม Tag เพื่อนที่สนใจให้ลองท้าไอศกรีมทานกันที่บ้านได้เลย…” 
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ภาพที่  34  โพสต์รีวิวเครื่องดื่มใหม่ท่ีให้พลังงานน้อย 

   

ภาพที่  35  โพสต์การน าเบียร์มาท าเป็นไอศกรีม 
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ภาพที่  36  โพสต์การน าเบียร์ผสมกับเป็นไอศกรีม 

     

 

 
 

“...H_ Dalgo_” WFH ทุกวันแล้ว หากยังต้องจิบกาแฟแบบเดิม ๆ ทุกวันก็คงเบื่อ มาลองท้า
เบียร์กาแฟโฟมนุ่ม ๆ ด้วยกันกับสูตร “H_ Dalgo” ที่จะมาช่วยบูสต์พลังงานระหว่างพักเบรคให้สดช่ืน
ตลอดทั งวันแบบง่าย ๆ ได้ที่นี่ …” 

“...ต๊อก ต๊อก พีช ห๊อมหอม แถมยังสดช่ืน กระดกปุ๊บก็ว้าวซ่ากันไปเลยพวกเธ๊ออออ ก้าเงินไป 
49 บาท ก็ได้ว้าวซ่า ราคาเท่ากันทั่วประเทศสมใจแลว้จ้า #Ji__soju # Ji__sojuthailand #T_T_kPeach 
ค้าเตือน! การดื่มแอลกอฮอล์ไม่ดีต่อสุขภาพ และอาจท้าให้เธอสติอ๊องได้นาจา...” 

“...ยักษ”์ ฉีกราคาใหม่ 50 บาท!!! ไหนใครจัดยักษ์ราคาใหม่แล้ว มาแชร์กันหน่อยเร็ว! #ยักษ์นะ
50…” 

“...ดื่มเบียร์ล_ให้ช่ืนใจ ในราคาพิเศษเฉพาะช่วงนี เท่านั น !!! โปรโมช่ันซื อเบียร์ลาวกระป๋องตามนี 
เลยค่าา ซื อ 1 ลังราคาลังละ 1,290 บาท ซื อ 2 ลังราคาลังละ 1,190 บาท ซื อ 3 ลังขึ นไปราคาลังละ 990 
บาท สั่งกันเข้ามาได้เลยนะคะ พร้อมส่งถึงหน้าบ้านเลยค่าา…” 

“...Joh_ Pocketท้างานท่ีบ้านได้ ก็ฉลองที่บ้านได้เหมือนกัน! กับ #RedPocket #BlackPocket 
Packaging ใหม่ ในขนาดเท่าเดิมที่ 20cl เมื่อไหร่ ได้หมด มีจ้าหน่ายแล้ววันนี ท่ี 7-__ ทุกสาขา # …” 

“...FREE DELIVERY LIMITED TIME ONLY! FROM NOW – 12 APRIL 2020 พักเรื่องเครียด
กันซักหน่อย เติมความสุขง่าย ๆ ไม่ต้องออกนอกบ้าน ให้เราเสิร์ฟ ชาลาวันเพลเอล และคราฟท์เบียร์
รางวัลระดับโลกของเรา ถึงบ้านคุณ คลิกเลยซื อออนไลน์ได้ง่ายๆ แค่กด https://full?page=1&sort...” 

“...อยู่บ้านอยาก..มันส์ก็สั่งเลยจะน ้าดื่มหรือลี__ก็ส่งตรงถงึบ้านคลิกเลย!...” 

“...อยู่บ้านไม่เหงา มีเราเป็นเพื่อน ! เติมความสุขเล็กๆ แค่มี #Re__ket ไซส์มินิ จาก Joh__W_r 
เมื่อไหร่ ได้หมด ปริมาณเท่าเดิม 20cl มีจ้าหน่ายแล้ววันนี ท่ี 7-__  ทุกสาขา...” 
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ภาพที่  37  โพสต์การเชิญชวนดื่มด้วยการลดราคา 

    

 

ภาพที่  38  โพสต์ความคุ้มค่าของเงินที่จ่าย 
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“...STAY SAVE ไปกับ B_ Big Can แพ็ค 2 กระป๋อง ให้คุณคุ้มยิ่งกว่าเดิม! ได้เติมความสดช่ืนกนั

แบบเพลิน ๆ 📌 หาซื อได้แล้วที่ห้างสรรพสินค้าชั นน้าท่ัวประเทศ และถ้าจะให้ STAY SAFE ด้วยก็ต้องดื่ม
ที่บ้าน #เอาให้ชัวร์ไม่รวมตัวกัน ด้วยนะครับ...” 

“...ฤดูเปลี่ยนไป แต่ใจยังซัมเมอร์ ขอแค่มี S_BLUE และมาแต่งบ้าน สร้างบรรยากาศให้เหมือน
อยู่ทะเลกันมั ย! พร้อมเติมความสดช่ืน หอมหวาน กับ บลูไวน์ สีฟ้าอ่อน รส Blue Grape รสองุ่นฉ่้า ๆ สุดลงตัว 

รีเฟรชให้สาว ๆ รู้สึกถึงซัมเมอร์ได้ทุกที่!! อย่ารอช้า จัดกันให้ไวได้เลยที่ 📌7-11, Family Mart, โลตัส, 
Big C, Tops, Makro, The Mall, Foodland, Villa, MaxValu, และ CJ Express ไหนสาว ๆ มีไอเดีย
แต่งบ้าน สร้างบรรยากาศซัมเมอร์กันยังไงบ้างจ๊ะ เม้นท์แชร์กันเข้ามาสิ! #ที่ไหนก็ซัมเมอร์ได้...” 

“...เป๋าสายป๊อก สุ่มแจกไปเลย 10 รางวัล! เพียงเมนต์ใต้โพสต์โดน ๆ ว่า "คาดเป๋าสายป๊อก
ตรงไหนเฟี้ยวววสุด" กติกา - เขียนใต้โพสต์นี  - ใส่ แฮชแท็ก #เป๋าสายป๊อกกับรวง__เวอร์ สุ่มผู้โชคดีรับ
รางวัล เป๋าสายป๊อก 10 รางวัล (รางวัลละ 1 ใบ) ร่วมสนุก ได้ตั งแต่วันที่ 23-30 มีนาคม 2563 และ 
ประกาศ 31 มีนาคม 2563 เวลา 18.00 เป็นต้นไป (หมายเหตุ : การตัดสินของคณะกรรมการถือว่าเป็นที่
สิ นสุด อาจมีการเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า) แล้วมาเล่นกิจกรรม "วิธีคาดเป๋าสาย
ป๊อก" กับ รวง__เวอร์ กันเยอะๆนะ ...” 

“...SCAN ง่าย ๆ ตอบค้าถาม มีสิทธิ์รับของรางวัล.หมี Snowy  🐻 ชวนคุณมาร่วมตอบ
แบบสอบถาม เพื่อมีสิทธิ์รับของรางวัลรวมมูลค่ากว่า 50,000 บาท จ้านวน 5 รางวัล เพียงแค่สแกน QR 
Code และตอบแบบสอบถามสั น ๆ สามารถร่วมสนุกได้ตั งแต่วันนี  - 30 เมษายน 2563 ** บริษัทฯ ขอ
สงวนสิทธิ์ในการตัดสินผู้โชคดี และขอสงวนสิทธิ์การเปลี่ยนแปลงของรางวัลโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบ
ล่วงหน้า ค้าตัดสินของคณะกรรมการถือเป็นท่ีสิ นสุด **...” 

“...โปรโมช่ันสู้ Covid-19! ชุดที่ 1 พี่ ๆ น้อง ๆ ท่านใดกระหายอยากดื่มอะไรเย็นๆในช่วง Work 
From Home ทางเบียร์จรวดจัดโปรโมช่ันพิเศษเป็นชุด Ga__Express IPA เบียร์สไตล์ IPA ที่ใช้ อเมริกัน 
ฮอปทั งหมดเป็น IPA ที่ดื่มง่ายดื่มได้ทุกคนนน พิเศษ ชุด 4 ขวด ราคา 600 บาทเท่านั น พร้อมที่เปิดขวด 

SPACEMAN ราคานี รวมส่งแล้วครับ🚀...”  

“...ออนไลน์โปรโมช่ัน มาอีกแล้ว!!! เซ็ท 6 กระป๋อง แถมกระเป๋าเก็บอุณภูมิ เรากลับมาแล้วค่ะ 
หลังจากกระเป๋าหมดไปรอบที่แล้ว มารอบนี พิเศษกว่าเดิม แถมฟรี HNB 3D Face Mask ให้เข้าเซ็ทกัน
เลยทีเดียว 3D Face Mask ท้าจากผ้าฝ้ายมัสลิน หนา 2 ชั น นุ่มสบาย น ้าหนักเบา ไม่ระคายเคือง 
ต่อผิวหนัง หายใจสะดวก แนะน้าว่าเป็นหน้ากากอนามัยแบบผ้าที่ใช้ป้องกัน covid-19 ได้ผล ให้บุคลากร
ทางการแพทย์ได้มีหน้ากากอนามัยใช้อย่างเพียงพอ เรามาใช้หน้ากากผ้ากันค่ะ สามารถซักเพื่อใช้ซ ้าได้อีก
ด้วย ทาง Ha__Beer เห็นว่าในช่วงการแพร่ระบาดของ Covid-19 หน้ากากอนามัยกลายเป็นสิ่งจ้าเป็นที่
ต้องใช้ของทุกคน เราอยากให้ลูกค้าทุกคนปลอดภัยจากเชื อ Covid-19 จึงขอมอบหน้ากากอนามัยเพื่อ
ขอบคุณที่ลูกค้าอยู่บ้านช่วยชาติ เพื่อลดการแพร่ระบาดของโรค อยู่บ้านกันนะคะ ส่วนเบียร์เย็น ๆ เรา
จั ด ส่ ง ใ ห้ เ อ ง  ช่ อ ง ท า ง ก า ร สั่ ง เ บี ย ร์  Line@ :  https: / / lin. ee/ kcL ห รื อ แ อ ด  Facebook : 
https://www.facebook.com/happybe / เราจัดส่งเย็น จากห้องเย็นย่านรัชโยธินของเราไปท่ัวประเทศ 
1 ชุด ค่าส่ง 80 บาท ท่ัวประเทศ 2 ชุดขึ นไป ส่งฟรี ท่ัวประเทศ…” 
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ภาพที่  39  โพสต์การจัดชุดเบียร์ที่ขายพร้อมของพรีเมี่ยม 

  

 

“...วันนี เราน้าแอลกอฮอล์ 80% ที่เรากลั่นเอง ณ โรงกลั่น ON__ Thai Han_ed White Spirit 
สกลนครโดยใช้วัตถุดิบจากเกษตรกรท้องถิ่น มาบรรจุขวดเพื่อมอบให้กับลูกค้าที่สั่งสินค้าออนไลน์จากเรา 
และเรามีอีก 200 ขวดที่จะขอมอบให้สมาชิกในเพจของเรานะครับ เพียงแชร์โพสนี โดยเขียนแคปช่ันให้
ก้าลังใจบุคลากรทางการแพทย์ หรือให้ก้าลังใจคนรอบ ๆ ข้างตัวของทุกคน ทางทีมงานจะคัดเลือกแคปช่ัน
ที่เราชอบและจะติดต่อไปขอที่อยู่เพื่อจัดส่งครับ…” 

“...เฉพาะ 500 คอมเมนต์แรก รับเลย เจลล้างมือจากลีโอรวม 500 รางวัล รางวัลละ 2 หลอด 
แค่คอมเมนต์ส่งก้าลังใจกัน เพราะเราอยากให้ทุกคนอยู่บ้านแบบปลอดภัย เง่ือนไข 1. ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
แชร์ภาพกิจกรรมนี ไปยัง Timeline พร้อมตั งค่าเป็นสาธารณะ 2. คอมเมนต์ส่งก้าลังใจอะไรก็ได้ใต้โพสต์นี  
ผู้โชคดี 500 คอมเมนต์แรกก็มีสิทธิรับ เจลล้างมือจากลี__รวม 500 รางวัล รางวัลละ 2 หลอด 3. ร่วม
กิจกรรมได้ตั งแต่วันที่ 13 เม.ย. 2563 - 17 เม.ย. 2563 คัดเลือกผู้โชคดีที่ท้าถูกต้องตามกติกา ในวันที่ 17 
เม.ย. 2563 4.ประกาศรายช่ือผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่ได้รับรางวัล ในวันท่ี 17 เม.ย. 2563 เวลา 16.00 น. เป็น
ต้นไป ทาง https://www.facebook.com/LH/ 5. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่มีรายช่ือได้รับรางวัลต้องท้าการ
ยืนยันสิทธ์ิในการรับของรางวัล ผ่าน Inbox ภายในวันท่ี 18 เม.ย. 2563 ถึง 23.59 น. เท่านั น มิเช่นนั นจะ
ถือว่าสละสิทธิ์ 6. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีสิทธิ์ได้รับรางวัลคนละ 1 รางวัล เท่านั น โดยจะต้องมีบัตรประชาชน
เพื่อยืนยันการเป็นเจ้าของ Facebook Account 7. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมจะตอ้งปฏิบัติตามกติกาให้ครบ หาก
ตรวจสอบพบว่ามีการทุจริต จะท้าการตัดสิทธิ์ โดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า 8. ของรางวัลไม่สามารถ
แลกเปลี่ยนเป็นเงินสดหรือโอนสิทธิ์ให้แก่ผู้อื่นได้ในทุกกรณี 9. บริษัทฯ ขอสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลง
วิธีการเข้าร่วมสนุก และรางวัลตามความเหมาะสม โดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า 10. ผู้ร่วมกิจกรรมและ
ผู้ได้รับรางวัลไม่มีสิทธิ์เรียกร้องค่าตอบแทน ค่าเสียหายหรือสิ่งใดๆ ไม่ว่าทางแพ่งหรืออาญา 11. ผลการ
ตัดสินทั งหมด ถือเป็นสิทธิ์ขาดตามดุลพินิจของคณะกรรมการ และให้ถือเป็นท่ีสิ นสุด #ป่ะล่ะ….” 
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ภาพที่  40  โพสต์การแจกของพรีเมี่ยมท่ีผลิตจากโรงกลั่นเหล้า 

  

ภาพที่  41  โพสต์การแจกของพรีเมี่ยมช่วงการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 

“...📣🆓 เขาห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ วันนี เราเลยมาแจก "สเปรย์แอลกอฮอล์" แทน เข้า

ไปที่ ful_beer.be_eb.com เพื่อกดรับ Sanitizer Spray alc70% กันได้เลย. เง่ือนไข❗️ - ไม่เคยได้รับ
จากการแจกรอบก่อน ๆ - หนึง่คน ต่อ หน่ึงขวดเท่านั นนะครับ…” 
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“...มาเล่นเกมกันชาวลี! แจกเสื อยืดเท่ ๆ จาก L_ 20 รางวัลต่อสัปดาห์ กติกาง่ายมาก แค่ - แชร์ 

LIVE ของ L_Night Live ไปหน้าเฟซตัวเองพร้อมตั งเป็นสาธารณะ แคปเสื อลีที่โผล่มาในไลฟ์ให้ทัน แล้วน้า

ภาพมาคอมเมนต์ใต้โพสต์นี  - ทีมงานจะสุ่มผู้ที่แคปภาพทัน จ้านวน 20 ท่าน เพื่อรับเสื อยืดคนละ 1 ตัว  

ยิ่งดูมาก ยิ่งมีสิทธิ์ได้รางวัล รอบที่ 1 ร่วมสนุกได้ตั งแต่วันท่ี 19-23 เมษายนนี เท่านั น และประกาศผลวันที่ 

24 เมษายนนี  เวลา 18.00 น.  

หมายเหตุ :: - การตัดสินของทีมงานถือเป็นที่สิ นสุด - สงวนสิทธิ์มอบรางวัลให้กับผู้ที่ท้าตาม

กติกาเท่านั นและสงวนสิทธ์ิการเปลี่ยนแปลงเง่ือนไขโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า…” 

“...ลุ้นรับ #Canon Mini Photo Printer จ้านวน 1 รางวัล (มูลค่า 4,250 บาท) และแก้วเก็บ

ความเย็นจากสิงห์ อีก 4 รางวัล (มูลค่า 399 บาท) เพียงร่วมสนุกกับกิจกรรมประกวดภาพถ่าย “Stay 

Home With Si_a” 📌📸โจทย์ประจ้าสัปดาห์ที่สี่ #MyPersonalTreasure “ของส้าคัญในชีวิตส่วน

ใหญ่มักถูกเก็บรักษาเอาไว้ที่บ้าน ของบางคนเป็นสิ่งที่เราเห็นมันอยู่ทุกวันในบ้าน ของบางคนเราก็ถูกเก็บ

รักษาซ่อนไว้อย่างดี คราวนี คือโอกาสที่ดีที่ เราจะน้าสิ่งเหล่านั นออกมาปัดฝุ่น และสร้างให้กลายเป็น 

งานศิลปะภาพถ่ายที่สร้างมูลค่าทางใจให้ของชิ นนั นเพิ่มไปอีก...” โรงเรียนสังเคราะห์แสง : School of 

Photographic Arts📌 วิธีการร่วมสนุก 1. กดไลก์เพจ Si_a  Life 2. โพสต์ภาพธรรมชาติที่แสนพิเศษ 

ลงบนหน้า Profile พร้อมใส่ #StayHomeWith Si_a 3. Tag เพื่อนที่คุณต้องการให้ร่วม Challenge 

จ้านวน 2 คน 4. อย่าลืมตั งค่าโพสต์ให้เป็นสาธารณะ 5. ระยะเวลาร่วมกิจกรรม : วันจันทร์ที่ 20 - วันศุกร์

ที่ 24 เมษายน 2563 (เวลา 18.00 น.) 6. ประกาศผล : วันจันทร์ที่ 27 เมษายน 2563 ทางเพจ Si_a Life 

7.  ผู้ที่ ร่ วมกิจกรรมต้องท้าตามกติกาที่ก้ าหนดเท่านั น จึ งจะมีสิทธิ์ รับของรางวัล *ค้าตัดสิน 

ของคณะกรรมการถือเป็นท่ีสิ นสุด #LiftItUp #อยู่บ้านกับสิงห์แล้วไม่เบื่อ...” 

“...ใครทายได้ ตอบถูก พิมพ์มาเลยจ้า แล้วเตรียมตัวดู เจนนี่ ร้องเพลงวันศุกร์นี ไว้ให้ดี เพราะเรา

มีของมาแจกก!!!. ลุ้นรับ "เสื อช้_ศึกเล่นไม่เลิก" สุดฮิต 10 รางวัล!!! จากการตอบค้าถามใต้โพสต์ VDO  

เจนนี่เท่านั น รอวันศุกร์นี  เวลา 1 ทุ่มตรง ที่ FB C_ w_ ใครดูจนจบ ตอบได้แน่นอน! #รวมมิตรทุก 

ความสนุก #ลูกทุ่งFromHome #ร้องเล่นเต้นอยู่บ้าน...” 

“...i CAN see your drink !!! โปรโมช่ันสุดพิเศษต้องรับหน้าฝนนี  ซื อกระเป๋ากันน ้าเบียร์ล_ 

ในราคา 899 บาท แถมเบียร์ล_ไปเลย 12 กระป๋องค่าาา อย่ารอช้า เข้าไปสั่งซื อได้ผ่าน Link ด้านล่างนี เลย

นะคะ ปล. สินค้า มีจ้านวนจ้ากัดนะคะ 😊...” 

“.. .ลุ้นรับเสื อคอลเลคช่ันพิเศษจาก BL_2_5 Signature x Bangkok Tales ที่ท้ามาเพื่อ 

#LetsBL_ กับสาย “สุภาพชน” ทุกคน ถ้าอยากได้ง่ายๆเลย ใครเป็นสุภาพชนตัวจริง เข้าไปเล่นกิจกรรมที่

เพจต่าง ๆ ได้ตามนี  เกมละกู www.facebook.com/46510...” 
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ช่วงผ่อนคลำยและยกเลิกเคอร์ฟิว  

ในช่วงต้นเดือนมิถุนายน 2563 มีการจับปรับผู้ที่โพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ลงในสื่อสังคมออนไลน์  
มีการโพสต์ภาพใบเสร็จค่าปรับของผู้ที่ถูกจับ และโพสต์ภาพของหมายเรียกของผู้ที่ถูกแจ้งความในมาตรา 32  
ของ พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ท าให้เกิดกระแสความกลัวขึ้นมาในสื่อสังคมออนไลน์ที่เก่ียวข้อง
กับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่ว่าจะเป็นเพจของร้านอาหารและเครื่องดื่ม เพจร้านขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
เพจของผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และเพจของผู้รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จึงได้เกิดรูปแบบของการโพสต์ที่ใช้  
หลบเลี่ยงการถูกจับมาตรา 32 ขึ้นมาในช่วงนี้ด้วย เช่น การเบลอภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การใช้ค า หรือสัญลักษณ์  
อิโมจิแทนชื่อหรือตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การโพสต์แต่ข้อความแบบไม่ลงภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประกอบ 
เป็นต้น และในเดือนต่อมา ก็เริ่มมีการโพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เหมือนเดิม อาจเพราะความกังวลและความกลัว
การถูกจับเริ่มจางหายไป โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 2,763 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จาก  
ร้านขายส่ง/ปลีก 1,395 โพสต์ ร้อยละ 50.5 รองมา คือ เป็นโพสต์จากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ที่มีการจัด
สถานที่ส าหรับนั่งดื่ม 739 โพสต์ ร้อยละ 26.7 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 387 โพสต์ ร้อยละ 14.0  
เพจทางการของผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย 242 โพสต์ ร้อยละ 8.8   

 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม 
 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่ งดื่ม 739 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการ
บริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 39.6 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลด
ราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 25.2 โพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่างๆ ร้อยละ 6.2 

ในช่วงแรกที่มีกระแสจับกุมการโพสต์ข้อความ รูปภาพที่ผิดตามพ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551  มาตรา 
32 จึงมีการโพสต์แต่ข้อความในการกระตุ้นให้เกิดความอยากดื่ม หรืออยากลอง การใช้ค า สัญลักษณ์อิโมจิในการแทนชื่อ 
ตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การโพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีการเบลอภาพหรือปิดตรายี่ห้อ ไม่แสดงตรายี่ห้อ 
การโพสต์ภาพรายการชนิด รสชาติของคราฟท์เบียร์ โพสต์ภาพการน าเอาไอศกรีมแท่งมาบังแก้วเบียร์ไว้ไม่ให้เห็น เพ่ือ
เลี่ยงการท าผิดกฎหมายการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และใช้ข้อความบอกยี่ห้อ ชนิดเบียร์และปริมาณแอลกอฮอล์
แทน ซึ่งสร้างความน่าสนใจและความรู้สึกสนุกของลูกค้าที่ได้เห็นภาพ น ามาสู่การมาใช้บริการที่ร้านของลูกค้าได้ 

การส่งเสริมการขายเน้นการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แบบจับคู่ (คู่เหมือน : ประเภทเดียวกัน คู่ต่าง : ต่างประเภท) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อม 
ของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การประมูลเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายแบบบุฟเฟต์ การแจกของ 
พรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การจัดกิจกรรมเล่นเกมเพ่ือแจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ การบริการจัดส่ง (บริการฟรี คิดค่าบริการ) การให้ส่วนลด (น าลอตเตอรี่มาแลกส่วนลด) การชวนตุน  
การบริการขวดพลาสติกเปล่าส าหรับบรรจุเบียร์กลับบ้าน การบอกสถานที่จ าหน่าย  
 การก าหนดราคาเลขคี่ (Odd Pricing) ในร้านอาหารสถานบันเทิง ด้วยการตั้งราคาจ าหน่ายที่ลงท้ายด้วยเลย 
9 หรือ 99 เพ่ือให้ลูกค้าเกิดความรู้สึกว่า ราคาที่ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้นไม่แพง ช่วยกระตุ้นการตัดสินใจ  
ของลูกค้า ที่ส าคัญในบางโพสต์มีข้อความใส่เป็นค าเตือนเพ่ือป้องกันการถูกจับปรับ เช่น บุคคลอายุต่ ากว่า 20 ปี  
ไม่ควรดื่ม ไม่จ าหน่ายให้แก่บุคคลซึ่งอายุต่ ากว่า 20 ปีบริบูรณ์ การดื่มเบียร์ท าให้การขับขี่พาหนะลดลง  ไม่เชิญชวน 
ให้ดื่มและไม่ใช่การโฆษณาเพ่ือเชิญชวนให้ดื่ม 
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ภาพที่  42  โพสต์รายการคราฟท์เบียร์ที่มีจ าหน่าย 

 
 

ภาพที่  43  โพสต์รายการคราฟท์เบียร์ที่มีจ าหน่ายโดยเลี่ยงการแสดงตรายี่ห้อ 

 
 

“..วันนี ผลไม้สุกฉ่้า สายขุ่น Hop Burn สด ๆ เข้ามา 4 ตัวจ้า 👋...” โพสต์ชนิดเบียร์ที่มา
จ้าหน่ายให้ข้อมูลว่าเป็นที่ผลิตจากผลไม้ ส้าหรับคนที่ช่ืนชอบการดื่มเบียร์แบบขุ่น ชอบ Hop Burn สดๆ 
จ้านวน 4 ชนิด สร้างแรงจูงใจให้ลูกค้าท่ีช่ืนชอบหรือลูกค้าที่อยากทดลอง 

“...ไอติมใหม่ขึ นกระดานฮะ! 🍦 ℙ𝕚𝕝𝕤𝕖𝕟𝕖𝕣 /  𝟝% 🍦  𝕊𝕠𝕦𝕣 𝔸𝕝𝕖 / 𝟜% ...”   
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การตลาดผสมผสานระหว่างธุรกิจจากออนไลน์ไปยังออฟไลน์ (O2O : Online to Offline) ช่องทางการขาย
สินค้าและบริการของร้านอาหารสถานบันเทิง ด้วยการโพสต์ สินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ราคา จ าหน่าย โปรโมชั่น
ต่าง ๆ บอกช่องทางการติดต่อสื่อสาร การจ าหน่ายสินเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ อยู่ทั้งในออนไลน์ในโลกออฟไลน์ 
บอกเส้นทางการเดินทางด้วยการแชร์พิกัดภูมิศาสตร์เพื่อเดินทางไปยังร้าน 

 

 
ภาพที่  44  โพสต์โปรโมชั่นเชิญชวนให้มาใช้บริการที่ร้าน 

  

“...On Tap 🔥 Bu_r🍺 300ml.> 99฿ ❌บุคคลอายุต่้ากว่า 20 ปี ไม่ควรดื่ม ❌ไม่

จ้าหน่ายให้แก่บุคคลซึ่งอายุต่้ากว่า 20 ปีบริบูรณ์ ❌การดื่มเบียร์ท้าให้การขับขี่พาหนะลดลง ❌ไม่เชิญ
ชวนให้ดื่มและไม่ใช่การโฆษณาเพื่อเชิญชวนให้ดื่ม...” 

“...มาแล้วนะ #รีกลาง ไม่ใช่ #รีกลม กินรี 500ml. ไม่เล็กไม่ใหญ่ ราคาก็เอาไป 599.-...” 

“...บรรยากาศที่คุ้นเคยกลับมาแลว้น้า แวะมาหาเราได้ที่ theC___NS Saladaeng ค่าาา ส่วน

ใครไมไ่ด้อยู่แถวนั น สั่งออนไลน์เราก็พร้อมน้า~ 😘 LINE official : @Ta__KK T. 087-46 cr. 
@ga__.go…” 

“...แผนที่ Google map https://maps.app.goo.gl/o___ เปิดบริการถึง 24.00 ทุกวัน กดสั่ง

อาหารและเครื่องดื่มที่ลิ งนี ได้เลย Order now via this link ご__。 https://2plus4__.me/...” 

“...ดื่มด่้ากับช่ัวโมงต้องมนต์ 15 มิ.ย. 63 เวลา 17.00-เที่ยงคืน White wine🍷 🥂หรือ Red 

wine🍷1.45 ชม. ไม่อั น!!! มาจิบไวน์ดี ๆ สักแก้ว และเสพบรรยากาศร่วมสมัยในแบบ U__ bar...” 

“...วันนี ใครไม่ถูกลอตเตอรี่ ไม่ต้องร้องไห้นะ 💸💸น้าลอตเตอรี่มาแลกเป็นส่วนลดเครื่องดืม่ได้ 

20฿ (1 คนต่อ 1 ใบ ต่อ 1 เครื่องดื่ม เท่านั น) 🔵 เวลาเปิด 6โมงเยน็ถึงเที่ยงคืน 🚫 ปิดทุกวันอังคาร จอง

โต๊ะ📲 Line : @ba__o 📲 โทร : 090-9XXXX หรือจะ inbox มาก็ไดจ้้า...” 
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 ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 1,395 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 87.1 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ร้อยละ 11.0 โพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 1.8    

การส่งเสริมการขายส่วนใหญ่เป็นการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ การแนะน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใหม่ ๆ การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบจัดเป็นชุด การรับประกัน 
การช ารุด/แตกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากการขนส่ง การแนะน าส่วนผสม สูตรเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใหม่ การน าเสนอ
บรรจุภัณฑ์ใหม่ รักษ์โลก การรับประกันคุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การแนะน าสถานที่จัดจ าหน่าย การบริการ
จัดส่ง (บริการฟรี คิดค่าบริการ) การเก็บเงินปลายทาง การใช้ภาพการ์ตูน อิโมจิแทน สัญลักษณ์ที่มีข้อความ 
สื่อถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดใหม่ ตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และเพ่ือเลี่ยงกฎหมาย การให้ส่วนลด การขาย 
ราคาเดียว เพื่อเป็นการสร้างแรงจูงใจให้ลูกค้า เข้ามาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

โพสต์ข้อความและรูปภาพเกี่ยวกับไวน์ เพ่ือแสดงเอกลักษณ์ บ่งบอกถึงความหอม รสชาติเหมาะแก่การน าไป
รับประทานร่วมกับอาหาร และงานเลี้ยงที่หรูหรา สร้างแรงจูงใจให้ลูกค้า เข้ามาเลือกซ้ือไวน์   

 

“...Mo_ & Chan_ 🍻✨ ผู้ผลิตแชมเปญชั นน้าจากประเทศฝรั่งเศส มีความสวยงามหรูหรา
อันแป็นเอกลักษณ์...แชมเปญคล้ายไวน์ขาว สีเหลืองเลม่อน มีกลิ่นหอมหวานของผลไม้จ้าพวกแอปเปิ้ ล
และแพร เหมาะกับการดื่มคู่อาหารทะเล, ชูชิ หรือดื่มฉลองงานแต่งที่หรูหรา 1 ขวด 2,950 โปรโมช่ัน 2 
ขวด 5,599...”   

“...#การดื่มวิสกี ดี ๆ ก็เหมือนกับการได้เสพศิลปะ กลิ่นหอมละมุน รสสัมผัสที่ดีเยี่ยม ที่ร้าพึงใน
ร่างกายของเรา ในช่วงที่ร่างกายเหนื่อยล้า วิสกี ดี ๆ สักขวดก็เหมือนกับการเพิ่มพลังให้ร่างกายสดชื่นขึ น!! 
หากคุณก้าลังมองหาวิสกี พรีเมี่ยม ดื่มดี ในราคาที่เหมาะสม ให้เราดูแลคุณนะคะ #การันตีของแท้ราคาดี
ที่สุด #การันตีสินค้าคุณภาพ  

#บริการหลังการขายดีเยี่ยม. 📦 จัดส่งโดยบริษัทขนส่งเอกชนฟรีทั่วประเทศไทย 🛵จัดส่ง 

COD เก็บเงินปลายทาง 89 บาททั่วประเทศไทย 🛵 จัดส่งแมสเซ็นเจอร์ก้าหนดวันเวลารับสินค้าได้ใน
กรุงเทพ ส่งด่วนภายใน 1 ชม. รับประกันสินค้าปลอดภัย กรณีสินค้าแตกหักช้ารุด เปลี่ยนให้ใหม่ฟรีไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย #เหล้าไวน์วิสกี พรีเมี่ยม #Dutyfreeonline #ราคาส่งตั งแต่ขวดแรก #คอเหล้าห้ามพลาด #
เหล้านอกราคาถูก #ส่งฟรี...”   

“...สาเกของโรงกลันอิ__จ.โออิตะ ซึ่งใช้ข้าว ยามาดะ นิชิกิ เป็นส่วนผสมถึง 50% หมักร่วม
กับข้าวโคจิ เพื่อให้ได้สาเกที่มีรสชาตอ่อนนุ่ม ละมุนไปด้วยกลิ่นผลไม้ Sake degree: +4 ระดับแอลกอฮอร์ 
15% ขนาด 720 ml. 1,200-พร้อม...” 

“...📢💥 NEW ARRIVAL !! สาเกพีชและบ๊วย ในขวดเดียว สินค้าเข้าใหม่ 💁🏻♀️Exclusive 
limited edition 99 ขวด ! ! ! ส่วนผสมในขวดนี ใ ช้ทั งพีช บ๊วย และน ้าที่คัดสรรอย่างดีจากเมือง 

Wakayama แหล่งผลิตที่ดีที่สุดในญี่ปุ่นเลย 🍑 พีช เนื อนุ่มฉ่้า พันธ์ุ Hakuho MoMo ...🏮 เหล้าสาเก
พีชและ บ๊วย ราคา 1,560 บาท ขนาด 720ml....”   



การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต      หน้า | 73 

ภาพที่  45  โพสต์เชิญชวนอวดอ้างสรรพคุณ 

 
 

 
 

การโพสต์ ข้อความและรูปภาพเกี่ยวกับโปรเบียร์ของ drinklivery ที่ระบุช่องทางการติดต่อ ทาง เฟซบุ๊ก ไลน์ และ 
อินสตราแกรม 

 

“..Jim_ (ทานกับอาหารคาวเข้ากันสุด ๆ ) sap_lemon sake ส้ม two tone มี ALC ทุกกระป๋อง
น๊า ราคา 99 บาท ลทบ 50.- อีเอ็มเอส 70.- #เครื่องดื่มญี่ปุ่น #เบียร์ญี่ปุ่น....”   

“...New เบียร์ไฮ_ รสมะม่วงอร่อยมากก กินได้สบาย ๆ ซ่าส์ ๆ ไม่ขม alc 2.5% หอมนวลสุด ๆ 
รสชาตินุ่มลิ นกินง่ายมาก-ปริมาณ 355ml ราคา 220฿ 2 กระป๋อง 400฿...”   

 “...#DrinkLivery ต้อนรับ Month of Beer 🍺🍺🍺 จัดเต็มโปรโมช่ันเด็ดๆ ราคาโดนๆ #

เบียร์นอก เอาใจนักดื่มตลอดเดือนกันไปเลย‼️ พร้อมจัดส่งฟรีถึงหน้าบ้านนะจ๊ะะะ เดือนนี จะมีโปรไหนบา้ง 

ติดตามเพจเราไว้เลยน้าาา 🔥. สั่งซื อเครื่องดื่มออนไลน์ได้เลยค่ะ 🍺 📲 LINE : https://lin.ee/ 📲 

Facebook : https://m.me/drinkli 📲 Instagram : drinicial (ขอรายการเครื่องดื่มกับทางแอดมินได้
เลย ทุกช่องทาง!) #DrinkatHome #ดื่มอยู่บ้านสบายใจกว่า...” 

“ . . . " CLEARANCE STOCK OFFER" Special price only in June or until end of stock. 

เลือกไวน์โปรดของคุณได้แล้ววันนี ที่  www.wine_l.com Line : @win_el 🛵 ส่งฟรี  ในเขตพื นที่

กรุงเทพฯ (สั่ง 3 ขวดขึ นไป คละกันได้) 🛵 ส่งฟรี ในเขตปริมณฑลและต่างจังหวัด (สั่ง 6 ขวดขึ นไป คละ
กันได้)...”   
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ภาพที่  46  โพสต์โปรโมชั่นเบียร์ต่างประเทศ 

  

 

“...🍷โปรเยลลี่สาเก สั่ง 1 ลังขึ นไป จัดส่งฟรีเคอรี่ทั่วประเทศ 154.-/กระป๋อง🍷🍷ราคาปลีก

175.-/กระป๋อง ซื อ 10 แถม 1 กระป๋อง มีค่าจัดส่งปกติ🍷 🌸โปรส่งฟรีถึงสิ นเดือน มิถุนายน นี เท่านั น...” 

“...🔥 Promotion 🔥 ซื อ 2 ลด 10% ซื อ 4 ลด 15% ซื อ 6 ลด 20% ❤️ ลดเพิ่มอีก 5% 
พร้อมส่ง...” 

“...G__ae โซจู Gift Set สามรสชาติ สตอเบอรี่ เกรปฟรุ๊ต พีช พร้อมแก้ว shot 2 ใบ ในราคา
เพียง 270 บาท…” 

“...#ไวน์100 แต้ม คู่กับ #แก้ว100 กะรัต 🍷Clos Apalta ปี 2014,2015 ไวน์ 100 แต้ม. 

6,990.-  🍹💎แก้วไวน์แดง ทรง Bordeaux 470ml ราคาส้าหรับ PreOrder 2,190.- (ราคาแบบส่ง

ทันที 2,590.-) (จากราคาปกติ 5,900.-) 💎แก้วไวน์แดง ทรง Burgundy 680ml ราคาส้าหรับ PreOrder 
2,350.- (ราคาแบบส่งทันที 2,750. -) (จากราคาปกติ 6,300. -) 1 Set: มีแก้ว 2ใบ+พร้อมใบ

Cer+GiftBox💎 สนใจสอบถามสั่งซื อได้ที่ ADD LINE และ 👇🏼👇🏼FB Line ID:…” 

“...🌟 โปรโมช่ันสุดคุ้ม 🌟 🌈 Cor_ extra ลังละ 1,399.- 24 ขวด ❗️มีจ้านวนจ้ากัด❗️...” 

“...โปรโมชั่นสุดแรง ลังละ 1,399 บาท 1 ลัง มี 24 ขวด แถมฟรี !! ถุงผ้า Cor_ แสตมป์ไทย ถูก
กฎหมาย...” 

“...Promotion ใหม่ Soju มาพร้อม 4 รสชาติ ""Fresh, Paech, Strawberry, Grapefruit"" 

และน้องใหม่ ""Yogurt""☝️🏼Set 1 ราคา 1,050 บาท Geo_ Soju 12 ขวด (1ลัง) (คละรสได้ ทั ง 4 รส) - 

ค่าจัดส่ง 100 บาท ✌Set 2 ราคา 2,050 บาท - Ge soju 24 ขวด (2 ลัง) (คละรสได้ ทั ง 4 รส) - แก้ว 
GEE 2 ใบ - ส่งฟรี! ทั่วประเทศ Set 3 ราคา 3,000 บาท - Ge soju 36 ขวด (3 ลัง) (คละรสได้ ทั ง 4 รส) 
- แก้ว GEON-BAE 3ใบ - ถังแช่ GEON-BAE 1ใบ - ส่งฟรี ท่ัวประเทศ Set 4 ราคา 4,000 บาท - Ge soju 
48 ขวด (4ลัง) (คละรสได้ ทั ง 4 รส) - แก้ว GEON-BAE 3ใบ - หม้อต้มรามยอน 1 ใบ (มูลค่า 359 บาท) - 
ส่งฟรี ท่ัวประเทศ …” 
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ภาพที่  47  โพสต์การให้ส่วนลด 

  

ภาพที่  48  โพสต์การให้ส่วนลดและแจกของพรีเมี่ยม 
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 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 

รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 387 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
สถานที่จ าหน่าย ร้อยละ 77.0 รองมา คือ โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ 
ร้อยละ 9.3 วีดีโอคอนเทนต์ ร้อยละ 8.5   

โพสต์การส่งเสริมการขายนิยมโพสต์แนะน าสูตร ส่วนผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบใหม่ แนะน าเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่ให้พลังงานน้อยและมีปริมาณน้ าตาลน้อย บรรจุภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบใหม่ ๆ จากกระแส 
ความตื่นตัวของการรักษ์โลก ช่วยเสริมภาพลักษณ์ที่ดีในทางอ้อมของยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และกระตุ้นแรงจูงใจ
ในการซื้อของลูกค้าจากการอยากลองอยากเห็นบรรจุภัณฑ์ใหม่นั้นได้ ภายในกล่องจะมีเบี ยร์ขวดใหญ่ 2 ขวด  
สะดวกและง่ายต่อการถือโดยไม่ต้องใส่ถุงพลาสติก ตามกระแสรักษ์โลก การบริการจัดส่ง  (บริการฟรี คิดค่าบริการ) 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แนะน าสถานที่จัดจ าหน่าย 

การตั้งราคาต่ า (Penetration Pricing) การก าหนดราคาแยกตามกลุ่มผู้บริโภค (Pricing by Type of 
Customer) และการก าหนดราคาตามช่วงเวลา (Time Pricing) มีการปรับราคาเพ่ือให้มีความเหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมายของสินค้าที่เป็นกลุ่มวัยรุ่น ตามกลยุทธ์การก าหนดราคาแยกตามกลุ่มผู้บริโภค (Pricing by Type of 
Customer) เพ่ือให้ลูกค้ากลุ่มวัยรุ่นเข้าถึงและซื้อได้ตามก าลังการซื้อของตัวเอง แนะน าให้ซื้อเบียร์แบบยกลัง  
เพราะมีราคาถูก เป็นการใช้กลยุทธ์ทางด้านราคาแบบ การตั้งราคาต่ า (Penetration Pricing) เพ่ือจูงใจให้เกิดการซื้อ
จากลูกค้าที่อยากทดลอง หรือจากกลุ่มลูกค้าที่มีก าลังซื้อน้อย โดยที่ร้านจะต้องรีบระบายคราฟท์เบียร์ของเก่า 
ให้ได้มากที่สุด เพราะสินค้าใหม่ก าลังจะเข้าร้านนั้นเอง จึงตั้งราคาจ าหน่ายเพียงแก้วละ 100 บาทเท่านั้น 

 

 
 

“...Elephant 🐘Classic แพ็คใหม่ขวดใหญ่ กล่องสวยใช้สะดวก ยกเข้าบ้านได้แบบไม่ง้อถุงผ้า 
สะดวกสบายจริง ๆ ท่ีแฟมิลี่มาร์ท...” 

“...ส_ิซิกแพคแบบใช้กระดาษเพื่อลดขยะพลาสติก👏👏...” 

“...ปกติจะเจอแต่เป็นขวด เดี๋ยวนี มีแบบกระป๋องขายในเซเว่นแล้วด้วย...ดื่มเพลิน ๆ อร่อยดี ☺️...” 

“...เจอนางที่เซเว่น SPY Blue ขวดสีฟ้าเด่นเตะตาแตกเลยทีเดียว ได้ยินมาว่าดีมาก พอลองแล้ว
ไม่ผิดหวัง คงเส้นคงวาความเป็นสปาย รสชาติแปลกใหม่ มีความหอมหวานจาก Blue grapes ปลายจมูก 
อร่อยง่าย ๆ ขวดละ 32 บาทไม่ต้องคิดเยอะ...” 

“...Sm_ ปรับราคาใหม่เอาใจวัยมันส์! Electric/Red และ Midnight 100 ทุกกระป๋อง ราคาใหม่ 
33 ฿ ส่วน Sm_ราคาใหม่แค่ 55 ฿ เท่านั น! ไปตามหากันได้ที่ร้านสะดวกซื อและซุปเปอร์มาร์เก็ตชั นน้าทั่ว
ประเทศได้แล้ว! #ราคาเปลี่ยนความมันส์ไม่เคยเปลี่ยน #มันส์นอกกฎ #สนุกนอกกรอบ...” 

“...วันนี มาแบบเน้นคุ้ม เน้นดื่มยาว ๆ ราคาไม่แรง ยกลัง!!! #รีวิวขี มาววว…” 

“...200฿ ได้คราฟเบียร์สดหอม ๆ สองแก้ว! นี่เรื่องจริง! คราฟเบียร์สด แก้วละ 100฿ ที่เมืองไทย 
ทราบมาเสี่ยเคนจะเคลียร์เบียร์เพื่อลงตัวใหม่ของเดือนหน้า ใครสนใจรีบไป หมดถังแล้วหมดโปร! ไท่ซุ่น
บาร์ ประตูผี เสิร์จแผนที่เอาเอง!...” 
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ภาพที่  49  โพสต์แนะน าบรรจุภัณฑ์ใหม่พร้อมบอกสถานที่จ าหน่าย

 

  ภาพที่  50  โพสต์แนะน าบรรจุภัณฑ์ใหม่แบบรักษ์โลก 

 

 “…ตัวช่วยสายชิล โครตดี จนอยากเอามาบอกต่อ ด้วยความขี เกียจของตัวเอง อยากชิลอยู่บ้าน 
แล้วก็ขี เกียจฝ่าแดด ฝ่าฝนออกไปข้างนอก ตอนนี เลยสั่งผ่านแอพ Happy Fresh Application อยากซื อ
อะไรในซุปเปอร์ ที่ไหนคือกดสั่งเลย พี่เค้าจะไปเดินช็อปให้ ทุกอย่างได้หมด มาส่งถึงที่ ตอบโจทย์ชีวิตช่วงนี 
มากกกก กราบ…” 

“...Classic 320 มล. ขวดเล็กแต่รสชาติเบียร์มาเต็ม หาซื อได้ที่เซเว่นค่า #รีวิวเซเว่น...” 

“...เฮ้ยยยย !! ตัวนี แม่งเจ๋งว่ะ ช้างคลาสสิคกระป๋องเล็ก 3 กระป๋อง มาพร้อมกระเป๋าเท่ห์ ๆ 
เฟี้ยว ๆ สุดคลาสสิค ใส่ชิคได้ทุกวัน เอาไว้ให้พวกมีงได้พกเบียร์กันไปชิลล์ที่ไหนก็ได้ แถมพกพาสะดวก มี 
Belt Bag อย่างดี เอาจริงคอแอลนักสะสมอย่างเราๆ อย่าพลาดนะพวกมึง หาซื อได้ที่ : BigC…” 
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ภาพที่  51  โพสต์ขายเบียร์พร้อมของพรีเมี่ยม 

  

 เพจทางการของผู้ผลิต 

เพจทางการของผู้ผลิต 242 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์ส่งเสริมการขายตามเทศกาลต่าง ๆ ร้อยละ 12.8  
รองมา คือ โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 10.7 วีดีโอคอนเทนต์  
ร้อยละ 8.3    

การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มแบบไม่มี
แอลกอฮอล์ (เบียร์ 0%) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ให้พลังงานน้อยและมีปริมาณน้ าตาลน้อย ใส่ใจเรื่องการดูแล
รูปร่างของผู้ดื่ม การสร้างความเข้าใจในเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ว่าสามารถคลายความทุกข์ได้ กระตุ้นให้เกิดการดื่ม  
แบบรับผิดชอบ การจัดกิจกรรมเพ่ือแจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

การตั้งราคาส าหรับลูกค้าเฉพาะกลุ่มที่สามารถซื้อดื่มได้ง่าย โพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และจุดจ าหน่าย
ท าให้สะดวกและง่ายต่อการเข้าถึง การพรีออเดอร์ส าหรับผู้ที่สะสม ผู้ที่ชื่นชอบทีมฟุตบอลต่างประเทศ หรือนิยม 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่แปลกใหม่   

 

“...ถึงเวลาหวนคืนปาร์ตี อีกครั ง สนุกแบบนี สิไม่ถึง 85 แคลฯแน่นอน ก็ต้องจัด S_ ZERO 
SUGAR แล้วมะ!? แคลน้อยม้ากก S_ ZERO SUGAR RED ขวดสีแดง 82.5 Cal ส่วน ขวดชมพู 67 Cal 
เท่านั นนะจ๊ะ!! ไม่ต้องกลัวอ้วนเลย จะปาร์ตี กับใครที่ไหนแคลฯไม่พุ่ง หุ่นไม่ย้วยน้าา รีบไปจัดกันได้ที่ร้านค้า
ชั นน้าท่ัวไปเลยจื  สาว ๆ คนไหนพร้อมกลับมาปาร์ตี ให้มันส์เต็มร้อย ก็แท็กเพื่อน เรียกตัวกันเข้ามาใต้เม้นท์
เลยจ้า! #SPY #ZeroSugar #ศูนย์แค่น ้าตาลที่เหลือเต็มร้อย...” 
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ภาพที่  52  โพสต์เครื่องดื่มที่ให้พลังงานและน้ าตาลน้อย 

  

 
 

“...น ้าเป็นส่วนผสมแรกและเป็นส่วนผสมที่ส้าคัญของวิสกี  นั่นจึงเป็นเหตุผลที่เราเลือกใช้น ้าที่ดี

ที่สุดจากถ ้า Spring Hollow ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของ Jack_ ทุกหยด น ้าจากถ ้า Spring Hollow สะอาด 

บริสุทธิ์และไม่ปนเปื้อนธาตุเหล็ก ดื่มอย่างมีความรับผิดชอบ โปรดอย่าเผยแพร่หรือส่งต่อเนื อหานี กับผู้ที่

อายุยังไม่ถึงในการดื่มตามกฎหมาย...”   

 “…Secret deal 2,020 บาท/ลัง (24 กระป๋อง 500 มล.)  ส่งฟรี  Oetti_ alc 4.9% เบียร์ด้า 

สูตรดั งเดิม จากเยอรมัน หอมมอลต์คั่ว นุ่มละมุน คอกาแฟ ห้ามพลาด Ree_r B Weiss beer  alc 5.4% 

วีทเบียร์สูตร Weissbier 12 อันเลื่องช่ือ ผลิตจาก วีทมอลต์สูงถึง 10.3% ไม่กรองยีสต์ ตามสไตล์ เทเหลือ 

3/4 ของกระป๋องให้เขย่า ก่อนรินหมด เพื่อความเข้มข้น หอมกล้วย ปลายฮอปส์ สายวีทต้องลอง ,5,0 

Craft beer alc 5.0% ลาเกอร์ สไตล์ คราฟเบียร์ ท่ีถูกปากคนไทย ขายดีที่สุด ปลายหวาน นิด ๆ กลิ่นฮ

อปส์ มาเต็ม ดูกระป๋องก็รู้ว่ามาจาก เยอรมัน แน่นอน เบียร์ใส ๆ วัยรุ่นชอบ เบียร์ทุกกระป๋อง ผลิตใน

เยอรมัน รสชาติต้นต้าหรับ ในราคาที่เอื อมถึง.…” 

“...ใหม่ !!!! Full M_ Super Dry🌑 ดรายเข้มเต็มรสชาติ รสชาติที่เหมาะกับสายเข้ม มีวาง

จ้าหน่ายแล้วท่ี 7-11 ทุกสาขา #ดรายเข้มเต็มรสชาติ #เปลี่ยนรับประสบการณ์ใหม่…” 
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ภาพที่  53  โพสต์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบใหม่พร้อมบอกสถานที่จ าหน่าย 

“...คอม_ โซจู พีช🍑🍑 มีจ้าหน่ายแล้วที ่7-11 ทั่วประเทศ ทุกคนรู้ !! แฟนคลับรู้ !! เพราะฉัน

คือคอมเบ 🥃 และคอมเบ🍺 แปลว่า ฟิน😍 #รีวิวเซเว่น...” 

“...อากาศร้อน ๆ แบบนี  จัดท็อปปิ้งเมนู S_BLUE กันมั ย!? พุ่งตัวเข้า 7-11 ไปเลย จัด S_BLUE 
พร้อมท็อปปิ้ง มาเติมความสดชื่น คลายร้อน อร่อยช่ืนใจสร้างกลิ่นอาย ได้บรรยากาศซัมเมอร์สุด ๆ! อยาก
รู้ว่าฟินแค่ไหน ต้องจัดตามกันดูนะคะ! หรือถ้าใครมีไอเดียท็อปปิ้งแปลก ๆ เจ๋ง ๆ แล้วมันเวิร์คจริง ก็แชร์
กันเข้ามารัว ๆ ได้เล้ย! #Blue #ที่ไหนก็ซัมเมอร์ได้…” 

“...ตั งใจผลิตให้เป็นต้านาน สามารถเก็บกล่องสัญลักษณ์ พรีออเดอร์ไว้ส้าหรับเป็นของที่ระลึกท่ี

ร่วมเป็นส่วนหนึ่งของ ต้านานบทใหม่ครั งนี ค่ะ 😀เปิดระบบสั่งจองพร้อมกัน 7 ส.ค. 12.00 น. ผ่านระบบ
ไลน์ แอดเลย! https://bit.ly/Gal_ndy...” 

“...เป็นเจ้าของ Carls_Liverpool Limited Edition ได้ก่อนใคร ง่าย ๆ พรีออเดอร์ ได้ตามลิงก์
นี  https://lin.ee/Fs_Cm สาวกหงส์แดงตัวจริงห้ามพลาด กันยายนนี  เจอกันแน่นอน!! ...” 

“...วันนี เป็นไหว้วันบะจ่าง คนจีนเรียกเทศกาลเดือน 5 ว่า "ตวนอู่เจี๋ย" โดยมีกิจกรรมที่นิยมท้า
กันก็คือ รับประทานบะจ่าง ดื่มสุรา และแข่งขันพายเรือมังกร ** https://mout_.com A Toast to 
China A Toast to the world  เหล้าจีนแบรนด์ระดบัโลก "เหม_ถ" ได้น้าเข้า และจัดจ้าหน่ายในไทยแลว้ 
สามารถติดต่อรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ Mout_ Hotline 063  XXXXX...” 
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ภาพที่  54  โพสต์กระตุ้นให้เกิดการซื้อล่วงหน้าส าหรับเป็นที่ระลึก 

  

 
 

“...แจกเสื อ!! คอลเลคช่ันพิเศษจาก Bangkok Tales x BLE_ 2 Signature แค่บอกว่าคุณเป็น
คนสไตล์ไหนในยุค New Normal !! มหาเศรษฐี - ยุคนี มันต้องรวยน ้าใจ ถึงจะน่าชื่นชม สุภาพชน - ใช้ชีวิต
อย่างสุภาพชน เราต้องแคร์สังคม มหาเสน่ห์ - ตอนนี ไม่มีค้าว่าท้อ มาเพิ่มเสน่ห์ให้กันดีกว่า กติการ่วมสนุก 
1. กดไลค์ และ แชร์โพสนี แบบสาธารณะ พร้อม #LetsBL_D  2. คอมเมนต์ใต้โพสนี ว่า คุณเป็นคนสไตล์
ไหนในยุค New Normal โดยเลือกหนึ่งสไตล์จากเสื อทั ง 3 แบบนี  ซึ่งผู้โชคดีจะได้รับเสื อตามแบบที่คอม
เมนต์ 3. ร่วมสนุกได้ตั งแต่ตอนนี  จนถึงวันที่ 20 กรกฎาคม 2563 และประกาศผลวันเดียวกันเวลา 17.00 
น. ถึงเราจะไม่รู้ว่าอนาคตข้างหน้าจะเป็นแบบไหน แต่เราก็สามารถช่วยกันสร้างสรรค์สังคมได้ แล้วมา 
Let’s BL_D ไปด้วยกัน...” 

“...นั่งดูให้ได้เรื่อง..แถมได้แก้ว ช่วงนี หลายคนคงนั่งดูซีรีส์หรือภาพยนตร์ดี ๆ จากเวปสตรีมมิ่งที่
บ้านกันมากกว่าเดิมลองมาแชร์กันดูไหมครับว่า เรื่องไหนท่ีดูแล้วลุ้นจนนั่งแทบไม่ติดกันบ้าง แค่คอมเมนต์
ค้าตอบพร้อมเหตุผลโดนใจใต้ภาพนี  ก็อาจเป็นผู้โชคดีรับแก้วทรงเพชรสุดหรูจาก M_an Brandy จ้านวน 
30 รางวัล ไปเลยครับ กติกาการร่วมสนุก 1. กด Like เพจ M_an Brandy 2. กด Like และ Share 
กิจกรรมนี  พร้อมตั งค่าเป็นสาธารณะ 3. เพียง Comment ใต้ภาพว่า “หนัง/ซีรี่ส์เรื่องไหนที่ดูแล้วลุ้นแทบ
นั่งไม่ติด” 4. ผู้โชคดีจะได้รับรางวัล แก้วทรงเพชรจาก Me_ian Brandy จ้านวน 30 รางวัล 5. ร่วมสนุกได้
ตั งแต่วันที่ 3 ก.ค. 63 - 17 ก.ค. 63 ถึงเวลา (12:00 น.) 6. รอลุ้นประกาศผลผู้โชคดีทางเพจ M_an 
Brandy ในวันที่ 24 ก.ค. 63 เวลา 18.30 น. *ผู้ชนะจะถูกคัดเลือกโดยคณะกรรมการ และการตัดสินของ
คณะกรรมการถือเป็นท่ีสิ นสุด...” 
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ภาพที่  55  โพสต์บอกสถานที่ขายเบียร์พร้อมการร่วมกิจกรรม 

  

 

“...ตามล่า Bee¬_o Lager !!! วันนี เบียร์ล_ มีความสนุกสนานมามอบให้ค่าา เพียงซื อ Bee_o 
Lager จาก 7-eleven สาขาใดก็ได้ ถ่ายรูปใบเสร็จแล้วโพสไว้ใต้ภาพกิจกรรมนี  ใครมียอดสะสมต่อขวด
มากที่สุด 3 ล้าดับในแต่ละรอบจะได้รับแก้วเบียร์ล_ 2 ใบไปเลยค่ะ ลุ้นรับแก้วได้ทุกสัปดาห์ ประกาศผล
ทุกวันเสาร์ วันนี เริ่มแล้วนะคะ ไปตามล่ากันนน !!! ปล. เก็บใบเสร็จไว้ให้มั่น วันที่ 8 ก.ย. เรามีรางวัลใหญ่ 
บิ๊กบึ มมาให้ด้วยค่าา #Bee_oTH #Bee_othailand LAGER hunter ลุ้นรับแก้ว BEE_O 3 รางวัล (รางวัล
ละ 2 ใบ) รอบที่ 1 : 5-8 ส.ค. รอบที่ 2 : 9-15 ส.ค. รอบที่ 3 : 16-22 ส.ค. รอบที่ 4 : 23-29 ส.ค. รอบที่ 
5 วันท่ี 30 ส.ค.-5 ก.ย. 8 ก.ย. ประกาศรางวัลใหญ่ แก้ว + กระเป๋า + กล้อง...” 
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ช่วงประกำศ พ.ร.บ. ห้ำมขำยเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยวิธีกำรในลักษณะกำรขำย 

ทำงอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 

โพสต์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 2,933 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีก 
1,496 โพสต์ ร้อยละ 51 รองมา คือ เป็นโพสต์จากร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับบาร์ที่มีการจัดสถานที่ส าหรับนั่ งดื่ม 
1,006 โพสต์ ร้อยละ 34.3 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 346 โพสต์ ร้อยละ 11.8 เพจทางการของผู้ผลิต 
ผู้จัดจ าหน่าย 85 โพสต์ ร้อยละ 2.9 

ปัจจุบันผู้ประกอบการและร้านค้าบางส่วน ได้มีการใช้ช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ในการซื้อขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์มากข้ึน ท าให้ยากต่อการควบคุมในเรื่องของอายุผู้ซื้อที่ต่ ากว่า 20 ปี บริบูรณ์ วัน เวลาและสถานที่ ในวันที่ 
8 กันยายน 2563 จึงได้มีการออกประกาศ พ.ร.บ. ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการในลักษณะการขายทาง
อิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 โดยจะมีผลบังคับใช้ในอีก 90 วัน คือ วันที่ 7 ธันวาคม 2563 ท าให้การโพสต์ในสื่อสังคม
ออนไลน์ของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นเพจร้านอาหาร เพจร้านขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพจ
ผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายที่เป็นทางการ และเพจอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ มีรูปแบบดังต่อไปนี้ 

 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์  

ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม 1,006 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการ
บริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 51.6 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลด
ราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 38.6 โพสต์กิจกรรมดนตรี งานอีเว้นต์ ร้อยละ 6.8   

การส่งเสริมการขายเน้นการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบจัดชุด การขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แถมเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (น้ า น้ าแข็ง น้ าอัดลม โซดา) อาหารฟรี การขายแบบบุฟเฟต์  
การแจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การจัดกิจกรรมเล่นเกมเพ่ือแจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การบริการจัดส่ง (บริการฟรี  คิดค่าบริการ) การให้ส่วนลด (บัตรดูฟุตบอลไทยลีก) ขายบัตร
คอนเสิร์ตแถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ฟรี แจกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ฟรีเมื่อมาใช้บริการในช่วงวัน เวลา หรือตามเงื่อนไข
ที่ก าหนด แจกคูปอง มีพนักงานส่งเสริมการขายของบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์คอยให้บริการ นอกจากนี้มีการใช้  
กลยุทธ์ในการโพสต์โปรโมชั่นลดราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ มาจัดโปรโมชั่นโดยการใช้โครงการคนละครึ่งของทาง
รัฐบาลมาล้อเลียนในการลดราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่จ าหน่ายในร้าน โดยใช้ชื่อว่า “โปรคนละครึ่ง” โดยลูกค้า
สามารถที่จะซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในราคาที่ถูกลงครึ่งหนึ่ง เป็นการกระตุ้นให้ลูกค้ารู้สึกต้องการที่จะมาดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่ร้าน 

การโพสต์ภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตัวใหม่หรือเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ได้รับความนิยม เพ่ือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ให้กับผู้ที่กดติดตามหรือกดถูกใจเพจได้รับทราบว่าทางร้านมีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดนั้นวางจ าหน่าย 
หรือแม้แต่การท าเครื่องดื่มชนิดใหม่ขึ้นมา เพ่ือเป็นการดึงดูดลูกค้าให้มาใช้บริการที่ร้าน การโพสต์รูปภาพเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่ทางร้านมีวางจ าหน่ายหลากหลายยี่ห้อ เพ่ือเป็นการดึงดูดให้ลูกค้ามาใช้บริการที่ร้าน เนื่องจากมีตัวเลือก
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่หลากหลายมากกว่าร้านที่มีเครื่องดื่มน้อย เป็นส่วนที่ท าให้ลูกค้าสามารถตัดสินใจมาใช้
บริการที่ร้านได้ง่ายขึ้น 
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ทางร้านได้มีการโพสต์รูปภาพตรายี่ห้อพร้อมรายละเอียดของเครื่องดื่ม และข้อความขายหรือเชิญชวนให้ดื่ม
โดยบอกว่า “กลับมาอีกครั้งกับเบียร์จรวดพุ่งปี๊ด ๆ ที่สุดร้อนแรง ทางร้านเคยน ามาแล้วรอบนึง เนื่องจากรอบที่แล้ว
ของดีมีน้อย จึงน ากลับมาอีกรอบใครที่พลาดรอบนี้บอกเลยไม่มีแล้วน้าา” ซึ่งเป็นการบ่งบอกว่าเป็นเครื่องดื่มที่ได้รับ
ความนิยมของทางร้าน มีจ านวนจ ากัด และเป็นการโน้มน้าวให้ลูกค้าที่ดื่มแล้วติดใจหรือลูกค้าที่ได้พลาดไปในคราว
ก่อนได้มีโอกาสลองดื่มเครื่องดื่มชนิดนี้อีกครั้ง 
 การโพสต์รูปภาพไอศกรีมที่มีการน าโซจูมาผสมเพ่ือให้เกิดเป็นไอศกรีมรสชาติใหม่ เพ่ือเป็นการสร้างความ
แปลกใหม่ให้กับลูกค้าท่ีเบื่อกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบเดิม ๆ  

การตั้งราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยใช้การตั้งราคาที่ต่ ากว่าร้านอ่ืน โดยการก าหนดราคาเลขคี่  
(Odd Pricing) เพ่ือให้ลูกค้าเกิดความรู้สึกว่าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ร้านของตนมีราคาที่ถูกกว่าร้านอ่ืน ย่อมท าให้ลูกค้า
ที่ไม่ต้องการเสียเงินกับค่าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากเกินไปเลือกมาใช้บริการที่ร้าน ส าหรับกลยุทธ์โปรโมชั่นของ
ร้านอาหาร สถานบันเทิง ได้มีการจัดโปรโมชั่นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยการใช้โปรโมชั่นหลัก ๆ คือ ลดราคา แจก และ 
แถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือของพรีเมี่ยมจากทางร้าน เพ่ือเป็นการดึงดูดให้ลูกค้ามาใช้บริการที่ร้าน เช่น โปรโมชั่น
คืนค่าหอ 3,000 บาท ให้กับลูกค้าที่มาใช้บริการที่ร้านก่อนเวลา 21.00 น. เป็นต้น 

 

 

“...On taps now 🍺🚀🔥 Spa_ craft R_Comet IPA กลับมาอีกครั งกับเบียร์จรวดพุ่งปี๊ด 
ๆ ท่ีสุดร้อนแรง ทางร้านเคยน้ามาแล้วรอบนึง เนื่องจากรอบที่แล้วของดีมีน้อย จึงน้ากลับมาอีกรอบใครที่

พลาดรอบนี บอกเลยไม่มีแล้วน้าา 🍺🔥🚀...” 

“...ไอศครีมเวอร์ช่ันผู้ใหญ่มาแล้วจ้า เปิดประเดิมได้แล้วที่ออมละไมทุกสาขา ทั่วประเทศ
เชียงราย เฉพาะเมนูนี เริ่มขายเวลา 17:31 รายละเอียดแอดมินพูดมากไม่ได้ฮ่ะ แต่บอกไว้เลยว่า เด็ด !!!!...” 

“...ศุกร์นี เปิดตัวเมนูใหม่ ใหญ่จุใจ 4-5 คนพอได้ตึง เอาใจคนชอบแดงมะนาวโซดา แต่ถังนี พิเศษ
กว่ารับประกันความเมา ไม่เลี่ยน กินง่าย แต่เมานะ #วันนี ท่ี มานี มีแก้ว #สั่งเลย แดงมะนาวโซดา 1 ถัง #
ยังมีเมนูอ่ืน ๆให้ได้ลิ มลองกันอีกมากมาย #ถังนี  299 อยากให้ลองเป็นกล่มเพราะถังใหญ่มาก #ส้ารองจอง
โต๊ะ 061-1898428...” 

“...วันนี เบียร์ขวดใหญ่ก็เพียง 49 บาทนะคะ♥️ สอบถามเพิ่มเติมพี่ โทร : 061-xxx นะคะ...”  

“...จันทร์นี  FINAL ค่าหอ คืนสุดท้ายแล้วแม่ วันนี พบกับวง BROVO สุดมันส่งท้าย คืนสุดท้ายกับ
กิจกรรมประชาช่ืนคืนค่าหอ ลุ้นรับ 3,000 “เปิดโต๊ะก่อน 21.00 เท่านั น 05 OCT 2020 PRACHA CHUEN 
3 รางวัล 6 ใบ กติกาเป็นไปตามที่ร้านก้าหนด...” 

“...งานดี ๆ มาอีกแล้ว “ลี_รวมกันมันกว่า” (25/09/63) ‼️วันงาน 10 โต๊ะแรก 4 คนขึ นไป ฟรี 

L_O 3 ขวด ก่อน 1 ทุ่ม‼️  🛎รางวัลที ่1 กระเป๋า rubber killer + L_O 1 ลัง 🛎รางวัลที ่2 เสื อbar18 

+ L_O 6 ขวด 🛎รางวัลที่ 3 ของจากทาง L_O ❌เบียร์ที่เป็นของรางวัล ทางร้านขออนุญาตให้รับของ

รางวัลหลังจากเช็คบิล❌ ❗️สั่ง l_o 3 ขวด รับคูปองชิงโชค 1 ใบ ❗️❗️สั่ง singh reserve รับคูปองชิงโชค 

1 ใบ❗️ 📍สามารถรับคูปองได้ตั งแต่วันนี เป็นต้นไป📍 📣การแจกรางวัลเจ้าของช่ือที่อยู่วันงานเท่านั น

ถึงจะสามารถรับของรางวัลได้ 📣...” 
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ภาพที่  56  โพสต์น าเหล้าโซจูผสมไอศกรีม 

 “...โปรดี !! วันพุธ วันช้_ วันเพื่อน เซ็ตสุดคุ้มเบียร์ช_ 25 ปี ช้าง 4 ขวด รับฟรี! น ้าแข็ง 1 ถัง 
และเสื อยืดจากช_ 1 ตัว เพียง 400 บาท เซ็ตช_คลาสสิคสุดคุ้ม ช_คลาสสิค 4 ขวด รับฟรี! น ้าแข็ง 1 ถัง 
ของพรีเมี่ยมจากเบียร์ช_1 ชิ น เพียง 320 บาท สั่งครบ 6 ขวด รับฟรี! บัตรชมภาพยนต์ SF มูลค่า 180 
บาท 1 ที่น่ัง สั่งครบ 9 ขวด รับฟรี! ล้าโพงบลูทูธ หรือ ร่มจากเบียร์ช_ 1 ชิ น...” 

“...เปิดร้านแล้วค่าพิเศษแด่วันเสารท์ี่ไม่เหงาอีกต่อไป 🍺♥️🍻วันนี  20 โต๊ะแรก 4คนขึ นไป ฟรี 

ช้าง, ลีโอ ขออนุญาตพี่ ๆ เจ้าของภาพด้วยค่า 💕โทรสอบถามหรือจองโต๊ะ : 061-xxx #มาแต่งหน้า #
ถ่ายรูป #เบียร์เหล้าโปรทั งคืนนะคะ...” 

“...จ่ ายแค่ครึ่ ง เดียวเท่านั น เพียงมาก่อนเที่ยงคืน รีบมาสนุกกันนะครับ #poseclub 
#iloveyoukaraoke…” 

“...โปรคนละครึ่ง เราครึ่งนึง คุณจ่ายครึ่งนึง ก่อนเที่ยงคืน Bl 1,199.- เหลือ 600.- SS 1,299.- 
เหลือ 650.- 100 P_ 1,499.- เหลือ 750.-...” 
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ภาพที่ 57  โพสต์เชิญชวนให้มาใช้บริการที่ร้านพร้อมการร่วมชิงโชค 

  

ภาพที่ 58  โพสต์โปรโมชั่น “โปรคนละครึ่ง” 
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ช่องทางการขายสินค้าหรือบริการของร้านอาหาร สถานบันเทิงได้พบว่ามีการใช้ O2O Marketing  
โดยมีการโพสต์ขายทั้งในสื่อสังคมออนไลน์ที่เป็นเพจของทางร้าน และมีการบอกถึงสถานที่จ าหน่ายของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่อยู่ในโลกออฟไลน์ โดยการใช้ google map บอกที่ตั้งของร้าน ซึ่งเป็นการเชื่อมระหว่างการขายแบบ
ออนไลน์และออฟไลน์ นอกจากนั้นยังมีการเพ่ิมช่องทางการขายใหม่ ๆ จากเดิมด้วยการขายผ่านทาง inbox หรือ 
messenger การจัดส่งแบบดีลิเวอร์รี่ 

 

 
 

 ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม 1,496 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 93.8 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ร้อยละ 4.9   

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม โพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ น าเสนอเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ได้รับรางวัล 
การันตีคุณภาพสร้างความน่าสนใจในตัวสินค้า เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ได้รับความนิยมและหาซื้อยาก การจัดชุด
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือสร้างแรงจูงใจและกระตุ้นการ ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ด้วยการน าสถานการณ์การแพร่  
ระบาคโควิด-19 ที่ท าให้ลูกค้าบางรายต้องท างานอยู่ที่บ้านหรือไม่อยากออกไปไหนตามกระแส word from home 
ออกแคมเปญ SURVIVAL KIT เพ่ือกระตุ้นลูกค้าให้สั่งซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส าหรับตุนเอาไว้ดื่ม และมีบริการส่งฟรี   
โพสต์เนื้อหาว่าเป็นสินค้าหายาก มีจ านวนจ ากัดการโพสต์แบบนี้ช่วยสร้างมูลค่าให้กับเครื่ องดื่มแอลกอฮอล์เพราะ
ลูกค้าจะรู้สึกตื่นเต้นดีใจเมื่อสามารถซื้อหามาครอบครอง หรือซื้อมาดื่ม ช่วยกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซื้อง่ายขึ้น     
 การส่งเสริมการขาย เพ่ือสร้างแรงกระตุ้น ละจูงใจให้ลูกค้าตัดสินใจได้ง่ายขึ้น การใช้กลยุทธ์การก าหนดราคา
ตามช่วงเวลา การก าหนดราคาเลขคี่  ตั้งราคาที่ต่ าในช่วงเทศกาล การลดราคาก่อนที่จะมีการปรับราคาขึ้น การแจก
ของพรีเมี่ยม และมีบริการส่งฟรีเพ่ือให้เกิดความรู้สึกว่ามีราคาที่ไม่แพง มีหลายราคาให้เลือก ช่วยกระตุ้นการตัดสินใจ
ซื้อของลูกค้าได้ เช่น ร้านขายอุปกรณ์และวัตถุดิบส าหรับท าคราฟท์เบียร์ จัดชุดวัตถุดิบท าคราฟท์เบียร์โดยก าหนด
ระยะเวลาในการซื้อของลูกค้าเอาไว้ 7 วัน มีการตั้งราคาจ าหน่ายลง้ทายด้วย 99 ร้านสะดวกซื้อ จัดท าโปรโมชั่นขาย
เบียร์ตรายี่ห้อหนึ่ง ด้วยการจัดชุดเซ็ตเบียร์ร่วมกับกระติกน้ า พร้อมการลดราคา ท าให้สร้างความน่าสนใจ เกิดความ
คุ้มคา่ในด้านราคาที่ถูกและของพรีเมี่ยมส าหรับแช่เบียร์ เป็นต้น 

 

“…🌧OORAY!!! เรามีเครื่องดื่มพิเศษ ๆ มากมาย🍻 และอาหารสุดอร่อย คอยให้บริการทุก

ท่านอย่างเต็มที่ 💜สนใจส้ารองที่นั่ง หรือ สั่งอาหาร/เครื่องดื่ม ผ่านบริการ Delivery🏍 💨 ได้ทาง 

inbox เลยนะครับ ⌚เวลาท้าการเปิดให้บริการทุกวัน : 17.00-24.00 น.👨 🏼🍳 ครัวเปิดให้บริการ 

วันจันทร์-เสาร์ : 17.00-23.00 น. (ครัวปิดให้บริการทุกวันอาทิตย์) 🛣️Location ถ.พระอาทิตย์ ฝั่งตรง
ข้ามป้อมพระสุเมรุ : https://maps.app9pjt7  #ส่งตรงความสดถึง…” 

“…SURVIVAL KIT..สนใจตุนเครื่องดื่ม ติดต่อเราพร้อมส่งฟรี ทั่วประเทศ 🍻…” 

“...JW Exclusive Set ✨ แฟน Joh_W_r ต้องมี! ครบเซ็ต 9 ขวดในราคาแค่ 22,999 เท่านั น! 

ไม่ว่าจะซื อเก็บสะสม, ซื อดื่มในหลากหลายโอกาส 🎉 หรือซื อฝากก็โคตรคุ้มมมม! ...” 
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ภาพที่  59  โพสต์แสดงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่เตรียมขายที่ร้านขายของช าออนไลน์ 

  

 

 “...Rob__ville ที่สุดของไวน์จาก Napa Valley ให้รสสัมผัสของแบล็คเบอรร์ี่, ลูกพลัมด้า, และ

หนังสัตว์🍖🍇มีแทนนินท่ีเข้มข้นแต่นุ่มนวล สุขุมหนักแน่น ใครที่รัก Na_ มาลอง O_e การันตีความว้าว

ด้วยรางวัล 92 point! 🎖ตัวนี เพียงจิบแรกจะรู้สึกได้ถึงความแตกต่างอย่างชัดเจน!...” 

“...กว่าจะได้รีมาแต่ละลัง ท้าไมมันยากเย็นจังเลย...” 

“.. .🍻#โปรดี  10.10.10000 โปรแรกของเดือน #oktoberfest มาเริ่มแล้ว🍻🎃  2 

ingredients 4 L sets for 999 THB!!! วัตถุดิบท้าเบียร์ 4 ลิตร 2 ชุด พร้อมคู่มือ เพียง 999 บาท🎃👻2 
ingredients 10 L sets for 1,599 THB!!! วัตถุดิบท้าเบียร์ 10 ลิตร 2 ชุด พร้อมคู่มือ เพียง 1,599 บาท 

👻 เลือกได้ ถึง 8 สูตร All you can choose from 8 recipes 🍻 (New) โปร Week 1 เพียง 7 วัน

เท่านั น ตั งแต่วันนี  ถึง วันที่  8 ต.ค. Available from 1-8 October 🚚 🍻With Free Delivery 

Everywhere 🚚 #ส่งฟรี...” 

“...🍾 มีลูกค้าถามมาเยอะ เมื่อไหร่จัดโปรอีก งั นรออะไร จัดโปรตอนเมากันไปเลย 🍺Pau_er 

ราคาพิเศษ 1,799฿ ขนาด 500ml 1 ลัง 20 ขวด (แค่ 10 ลังเท่านั น) 🍺co_a ราคาพิเศษ 1,499.- ขนาด 

335 1 ลัง มี 24 ขวด 🚛 พร้อมบริการจัดส่งฟรีถึงบ้าน...” 

“...🍺ขวดใหญ่ลังละ 1,800.- ซื อ 1 ลังแถมแก้ว พร้อมท่ีรองคับผม🍺...” 

“…🎀 โปรโมช่ันเปิดร้านใหม่ 🎉Laurent Rose จาก 5,500 เหลือเพียง 3,500 บาท😍 ค่า

จัดส่ง 200 บาท สนใจสอบถามได้ค่ะ 🍾 รับประกันหากเสีย/ปลอม ยินดีคืนเงิน (ดื่มแล้วไม่เกิน10%) 

Line @ ww [ มี @ ] 🚚 มีบริการเก็บเงินปลายทาง (กรุงเทพ-นนทบุรี-สมุทรปราการ)…” 
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ภาพที่  60  โพสต์ขายเบียร์พ่วงของพรีเมี่ยม 

  

 

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่ม โพสต์เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการติดต่อ ซื้อขายกับลูกค้า ด้วยการใช้สื่อสังคม
ออนไลน์มากกว่าหนึ่งประเภทเพ่ิมช่องทางการสื่อสาร เช่น ร้านค้าบนแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก ร้านค้าบนแพลตฟอร์มไลน์ 
ร้านค้าบนแพลตฟอร์มอินสตราแกรม โทรศัพท์ เพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น ร้านจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีการจ าหน่ายทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์ ลูกค้าสามารถสั่งซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้  
ในสื่อสังคมออนไลน์ LINE หรือโทรสั่งจากเบอร์ที่ให้ไว้ในโพสต์ และการน าส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ส่งได้ทั่วประเทศ 
โดยที่ลูกค้าในกรุงเทพมหานครสามารถรับด่วนได้ภายใน 1 ชั่วโมงเท่านั้น เป็น push and pull marketing  
ที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการดึงลูกค้าให้ตามเพจและเลือกสั่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากในเพจหรือใน LINE ของร้านค้า 
และส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้ลูกค้าถึงบ้านโดยที่ลูกค้าไม่ต้องมาท่ีร้าน 

 

“...ช_ COLD BREW มาพร้อมกับกระติกขนาด 23 ลิตร และ เบียร์ช้างกระป๋องยาว 16 กระป๋อง 

✅(ราคากระติกในท้องตลาด 485 บาท) ✅(ราคาเบียร์ที่ร้าน 48 บาท) ❗️❗️ราคารวม 1,253 บาท❗️❗️ 

🍺🐘 แต่เราขายแค่ 1,099 บาท🐘🍺 ❄️หน้าหนาวแล้วใครเตรียมตัวขึ นดอย อย่าลืมครับ #มี
จ้าหน่ายแล้วท่ีแชมป์มินิมาร์ท...” 

“...Jack_Whisky ที่ทุกคนหลงรัก โดดเด่นในเรื่องของความหอมหวาน เข้มข้นราวกับดืม่น ้าผึ ง
กลิ่นเคล้าคาราเมลนิด ๆ พร้อมส่งแล้ววันนี  สั่งซื อสินค้า กด https://shop.line.me/@y_iland...” 

“...รี_ขวดแบน สนใจตดิต่อได้ค่ะ Line id : @19_qm หรือ inbox มาไดค้่ะ...” 

“...สนใจสินค้า Ib. ทักทายกัน LINE ID: naru_9 tel.094__XX...” 

“...📢📢ลูกค้าที่สั่งของทางเพจ ลบกวนแอด line ร้านไว้หน่อยนะคับผม กันเพจปลิว🔉🔉 

สอบถามได้ที ่083-37XXX คลิก 📱 https://line.me/R/ti40h_ หรือส่งข้อความทาง inbox ได้เลยค่ะ...” 

“...Update crafts ^ ^ 🎀 🎁🎈.🎉🎊 #ส่งทั่วไทยใกล้ไกลถงึหน้าบ้าน 🚚 Send all 

over Thailand 🇹🇭 #กรุงเทพสง่ด่วนส่งไวใน1ช่ัวโมง 🏍 Express delivery within in 1 hour, BKK 

Line : ke ☎️ 092 6xxx (HOTLINE)  …” 
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 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 

 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 346 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นการโพสต์รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
สถานที่จ าหน่าย ร้อยละ 73.1 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ร้อยละ 7.2 โพสต์เสนอขาย เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่ ร้อยละ 6.4   
 โพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แนะน าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สูตรส่วนผสมใหม่ แนะน าบรรจุภัณฑ์ใหม่  
ที่ด้านข้างบรรจุภัณฑ์มีสูตรส่วนผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือบรรจุภัณฑ์ที่สามารถใส่น้ าแข็งพร้อมหิ้วกลับได้  
การแจกของพรีเมี่ยม การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือท าให้นึก
ถึงตรายี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การใช้กลยุทธ์การตลาด Limited Edition เพ่ือสร้างคุณค่าให้กับสินค้า  
การออกบู๊ทแสดงสินค้าเบียร์ชนิดใหม่ด้วยฟู้ดทรัค (food truck) ถุงใส่เบียร์ที่สามารถใส่น้ าแข็งลงไปเพ่ือให้เบียร์ 
เกิดความเย็น และสูตรผสมสร้างเครื่องดื่มใหม่ ๆ ต่าง ๆ เหล่านี้ ล้วนท าให้สินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เกิดความ
น่าสนใจและกระตุ้นจูงใจให้เกิดการซื้อจากผู้ที่ติดตามเพจอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ได้ 

คอนเทนต์ที่น าเอาความเชื่อเรื่องดวงเรื่องโชคลาภ เพ่ือสร้างความน่าสนใจ ด้วยการน าเบียร์ยี่ห้อต่าง ๆ  
ที่บริษัทเป็นผู้ผลิตและจัดจ าหน่าย มาวางไว้ตามวัน ตั้งแต่วันจันทร์ถึงวันอาทิตย์ ว่าเบียร์ยี่ห้อไหนรสชาติเป็นอย่างไร
เหมาะจะดื่มกับวันไหนบ้าง ท าให้ผู้ที่มาอ่านคอนเทนต์นี้ เกิดความสนุกสนานและได้ทราบถึงรสชาติของเบียร์ต่าง ๆ 
ตามท่ีรีวิว และเห็นตรายี่ห้อของเบียร์ซึ่งอาจท าให้เกิดการจดจ าตรายี่ห้อเบียร์นั้นได้ 

ฉลากบนขวดใหม่ ให้ลูกค้าที่เป็นแฟนสุรายี่ห้อนี้ได้เก็บสะสม เป็นสร้างความแตกต่างให้กับตัวสินค้า  
ท าให้สินค้าดูมีมูลค่าสูง เกิดความต้องการในการซื้อ ซึ่งการท าการตลาด Limited Edition ก็เป็นกลยุทธ์แบบดึง 
(Push-Pull Strategy) แนะน าการผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้มีความแปลกใหม่ ชวนให้น่าท าตามและท าได้ง่าย 
เพียงน าลูกอม มาใส่ลงในขวดเครื่องดื่ม RTD เพียงเท่านี้ก็จะได้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีสีสันชวนน่ารับประทาน  
สร้างความน่าตื่นเต้นชวนให้ท าตาม กระตุ้นการซื้อจากลูกค้าได้เป็นอย่างดี 

คอนเทนต์รีวิวแพ็คเกจหรือถุงใส่เบียร์ใหม่ ที่น่าจะมีในร้านสะดวกซื้อ โดยถุงนี้ใส่เบียร์ช้างขวดใหญ่ได้ 3 ขวด
และสามารถใส่น้ าแข็งลงไปในถุงได้ด้วย ช่วยให้เบียร์ที่ซื้อกลับ มีความเย็นน่าดื่ม และน้ าแข็งในถุงยังน ามาใส่ในแก้ว
เพ่ือเพ่ิมความเย็นให้เบียร์ สร้างบรรยากาศและความรื่นรมณ์ในการดื่มเบียร์ โพสต์นี้สร้างความน่าสนใจจากถุงใส่แบบ
ใหม่และกระตุ้นการซื้อเบียร์ช้างได้เป็นอย่างดี 

 

“...เห็นเขามีสีเสื อมงคลตามวันนู้นวันนี กันมาเยอะแล้ว ขอเอาใจสายดื่มหน่อยกับ เบียร์เนื อคู่ 
ตามวันอยาก!! จัดไปยาว ๆ จันทร์-อาทิตย์ ฟีลไหนก็พร้อมลุย ของมันต้องมี เบียร์ดี ๆ ต้องมีติดตู้เย็นไว้...” 

“...แฟน Joh_er ห้ามพลาด! ขวดใหม่น่าสะสมรุ่น Limited Edition เอาข่าวมาบอก Joh_er 
เขาออกแพ็คเกจลิมิเต็ด อิดิช่ันเลยนะ มีทั ง Red & Black เขาปรับดีไซน์ใหม่ ดูทันสมัย น่าสะสมมาก บอก
เลยว่าแฟน Joh_er  ต้องซื อเก็บไว้แล้วนะ รุ่นนี หมดแล้วหมดเลย มีจ้านวนจ้ากัด!! ...” 

“...มาท้า Rainbow Shots ภายใน 1 นาทีกัน!! เปิดสูตรลับง่าย ๆ แค่ซื อ Sm_ ice กับลูกอม 
skit_s แยกสีลูกอมแบ่งใส่แต่ละขวดแต่ก่อนใส่ควรจิบ 1 อึกจากขวดก่อนนะไม่งั นตอนใส่ลูกอมจะซ่าขึ นมา
จนล้นขวด จากนั่นรอแค่1 นาทีจะได้ช็อตสีพาสเทลน่ารัก เพิ่มสีสันกันง่าย ๆ ไม่น่าเบื่ออีกด้วย ไปลองดู อิอิ
...” 
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ภาพที่  61  โพสต์ฟู้ดทรัคขายกาแฟผสมคราฟท์เบียร์ 

 

ภาพที่  62  โพสต์บรรจุภัณฑ์เบียร์สามารถใส่น้ าแข็งได้ทันที 

 

“...ปลายปีนี ช_เขามี ESPRESSO มาเซอร์ไพรส์ กับความคราฟท์ท่ีจับต้องได้ #AsianBlend...” 

“...ในเมื่อไปแดกตามร้านก็ไม่ปลอดภัย ตุนน ้าเเข็งใส่ถุง เย็นฉ่้า หิ วกลับบ้านกิน 
สบายใจกว่า ไม่รู้มีทุกร้านไหม แต่กูไปเจอมา ขอให้มีทุกที่เหอะ // งิ วเอง…” 

“...แจกสูตรมิกซ์เหล้า ต้อนรับเทศกาลปาร์ตี  ใกล้จะสิ นปีแบบนีมันต้องฉลอง จัดให้เบา ๆ 4 สูตร 
กับเครื่องดื่มและส่วนผสม ท่ีหาได้ง่าย ๆ ในเซเว่น รับรองว่าแซ่บสุขเพลินทั งคืน มีเหล้า มีเรา มีปาร์ตี ...” 
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ภาพที่  63  โพสต์แนะน าการผสมสุราขาวแบบใหม่ 

 

ราคาและการส่งเสริมการขายด้วยการโพสต์กิจกรรมแจกของพรีเมี่ยมและบัตรคอนเสิร์ตจากเพจอินฟลูเอนเซอร์
หรือบล็อกเกอร์เอง การโพสต์การลดราคาจ าหน่ายจากผู้ผลิตและจ าหน่ายเบียร์ โพสต์การตั้งราคาต่ าจากผู้ผลิตและ
จ าหน่ายเบียร์ และโพสต์เบียร์ที่จัดชุดจ าหน่ายเบียร์พร้อมของแถม 

กิจกรรมนี้ช่วยกระตุ้นการขาย และการโฆษณาเบียร์ยี่ห้อนี้ได้ดีจากการแพร่เผยภาพถ่ายจากการโพสต์ของ
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมในสื่อสังคมออนไลน์ 

การแจกของพรีเมี่ยม จากเพจของเพจอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ที่ช่วย ส่งเสริมการขายและ 
ช่วยประชาสัมพันธ์เบียร์ยี่ห้อ Bud__ser ในสื่อสังคมออนไลน์ได้ จากการให้ผู้เข้าร่วมกิจการโพสต์ภาพผลิตภัณฑ์ 
จากเบียร์ Budweiser ในโพสต์นี้และแชร์โดยเปิดโพสต์เป็นสาธารณะ ก็ท าให้เป็นการเผยแพร่ภาพสินค้า ตรายี่ห้อ
เบียร์ Budweiser ในสื่อสังคมออนไลน์ไปในวงกว้างได้ โดยแค่แจกของรางวัลให้เท่านั้น 

 

“...สายเก็บของสะสมแบบฉันร้องกรี ดเลย! #โพสนี มีแจก!! กระเป๋า Bud_ สีสวย ลายคือดีมาก 
เจอที่ Hobs สาขา ทองหล่อ คือหยิบแบบไม่คิดเลยจ้า ข้างในมี Budweiser 330ml. นุ่ม ๆ ดื่มง่ายมาให้
ด้ วย4กระป๋อง โดนไป 449 บาท หรือถ้ า เพื่ อน ๆ คนไหนสะดวกสั่ งแบบออนไลน์  เห็นใน 
https://wish__er.com/th มีให้กดอยู่นะ ที่ราคา 459 บาท แต่ใครไม่เจอมาไม่ทันหรือของหมด สิ นเดือน
เหมือนสิ นใจ เรามีมาแจกให้ 10 ใบเอาไปใส่เท่ ๆ กติกาง่าย ๆ - แชร์โพสนี เป็นสาธารณะ - โพสภาพ สินค้า
ของ Bud__ser ใต้โพสนี  ภาพไหน โดนใจ ยืนหนึ่งในการเป็นสาวก Budweiser รับไปเลย คนละใบ 10 
คนง่าย ๆ - ระยะเวลาเล่น วันที่ 2 ต.ค. 63 - 8 ต.ค. 63 - การตัดสินใจของทีมงานถือเป็นที่สิ นสุด #รีวิวขี 
มาววว...” 
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ภาพที่  64  โพสต์ขายเบียร์พร้อมของพรีเมี่ยมและเล่นเกม 

  

การโฆษณาประชาสัมพัทธ์เพ่ือบอกถึงสถานที่จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้กับผู้ติดตามเพจได้รับรู้
รับทราบว่าจะหาซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เหล่านั้นได้ที่ไหนบ้าง โดยเชื่อม Online และ Offline เข้าด้วยกันเป็นการใช้
จุดแข็งของแต่ละช่องทางมาท าให้เกิดประสิทธิภาพ  ด้วยการโฆษณาในโลก Online หรือสื่อสังคมออนไลน์ จูงใจให้
คนมาซ้ือที่ร้านค้าหรือ Offline นั้นเอง 

“...ทัวร์ไฟไหม้....เที่ยวสุดท้าย Season of love soung  มาแล้วจ้าาาาาา ไปฟังเพลง รับลม

หนาวด้วยกัน ท่ีสวนผึ ง 🐑  🎼 หาบัตรมาให้ได้ 10 ใบ แจก 5 รางวัลนะ กติกาการร่วมสนุก 1.ลงรูป 
"Hoshi Chu-Hi" รสชาติที่คุณชอบที่สุด พร้อมแท๊ก เพื่อนที่ต้องการพาไป 2.ใส่แฮชแท็ค #hoshichuhi #
ของใหม่ลองรึยัง 3.ตั งค่าโพสต์เป็นสาธารณะ 4.กดไลค์เพจ HOSHI Global...” 

“...วันนี ไป Big C มา รู้มั ยน้องม่้าเจออะไร ฉันเจอแพ็ค Oktober Fed จ้าาาาาา ฟิลแบบเห็นละ
อยากกดตั๋วไป Oktoberfest ที่เยอรมันเวอร์ จิบเบียร์ จิกฝอ มันคือที่สุด แต่คืออิโควิดไง อิผี ไปไหนไม่ได้
เวอร์ งานก็แคนหมด เลยขอยกเเพ็คมาจัดเองก็ได้ ฟิลมันได้ที่ไหนก็ได้ป่ะ แล้วมีแก้วมัคมาในแพ็คด้วย คือ
ยังไงอ่ะ พร้อมมาก พร้อมสุด งงอยู่นะ ยาว ๆ ไปเลยค่ะ คืนนี  !!! ยก Oktoberfest มาไว้ตรงนี เลยค่ะ แม่ !! 

เอ้าาาาา ไป🔥...” 
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ภาพที่  65  โพสต์แสดงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมบอกสถานที่จ าหน่าย 

  

 

 

“...เมื่อกี เดินผ่านเชลฟ์เจอไอเทมใหม่ทองอร่าม เห็นกันรึยัง SI_A RESERVE SPECIAL EDITION 
!! ลองชิมแล้วยังพอได้กลิ่นอายดั งเดิม เพิ่มเติมคือรสชาติละมุน กลมกล่อม รู้สึกได้ถึงคุณภาพและความพ
รีเมี่ยมที่ชัดเจน! Lกฮ มาที่ 5.3% ราคาสมเหตุสมผล กระป๋อง 490 ml. ราคา 62 บาท ขวดใหญ่ 620 ml. 
ราคา 72 บาท หาซื อได้ที่ เซเว่นและซุปเปอร์มาร์เก็ตชั นน้า อย่าง Tops/Gourmet Market/Villa และ 
UFM Fuji ครับผม ใครที่เป็นแฟนยี่ห้อนี  แนะน้าเลยว่าควรหามาลองครับผม ไม่มีผิดหวังแน่นอน...” 

“...โควิทไปตปทไม่ได้ คิดถึงญี่ปุ่นชิบ แล้วอยู่ ๆ ไปเจอนี่ Hoshi Chu-hi เหล้าผลไม้ญี่ปุ่น เลย 
คิดว่าแทนกันได้ให้หายคิดถึง เลยจัดมาลอง ดื่มแล้วออกแนวซ่า สดชื่นสุด ๆ เบา ๆ ดื่มง่าย เพลิน ๆ ดื่มไป
คุยไป เผลอแปปเดียว หมดซะแล้ว ต้องไปหามาเพิ่มแล้วหล่ะ...ฟินเวอร์ ก่อนไป ลืมบอกใครอยากลองไป
เลยมีขายที่ โลตัส, โลตัสเอ็กซ์เพลส และ ร้านสะดวกซื อท่ัวประเทศ #ซ่าส์ใส ๆ สไตล์ญี่ปุ่น #ชูไฮ...” 

“...MY BEER เบียร์ขวดสีฟ้าดูดีที่ตั งเด่นอยู่ในตู้แช่ ขวดใหญ่ 630 มล.ราคา 53 บาท รสชาติแนว 
ๆ เบียร์เกาหลีนะ (คหสต) มันต้องมีคนที่ชอบเบียร์แนวนี แหละ ไม่รู้เค้าปรับสูตรป่าวนะ แต่รู้สึกว่ารสชาติ
มันดีขึ น ดื่มฉลองหรือปาร์ตี ยาว ๆ ทั งคืนก็เหมาะ เน้นดื่มเรื่อย ๆ คุยกับเพื่อน หรือกินกับอาหารก็เพลิน ๆ 
อร่อยไปอีกแบบ หาง่ายครับมายเบียร์ มีอยู่ในเซเว่นท่ัวประเทศครับ #ชีวิตสนุกทุกมิติ...” 

“...เบื่ออะไรขม ๆ เติมความหวานสักหน่อย แอลเบา ๆ มีรสชาติให้เลือกเยอะมาก จัดทุกรสชาติ
ไปเลยสายหวาน ใสใสแบบเรา ราคาเบา ๆ สบายกระเป๋า  ...” 
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ภาพที่  66  โพสต์แนะน าเบียร์พร้อมบอกสถานที่จ าหน่าย 

  

 เพจทางการของผู้ผลิต 

เพจทางการของผู้ผลิตส่วนใหญ่มักจะนิยมบอกถึงจุดเด่นของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของตนเอ ง  
สูตรผสมเครื่องดื่มที่มีสินค้าของตนเองเป็นส่วนผสมหลัก เพ่ือเป็นการดึงดูดให้ลูกค้าที่สนใจได้ลองซื้อไปดื่ม และ 
การออกผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าในกลุ่มต่าง ๆ และสร้างยอดจ าหน่ายให้กับองค์กร 
โพสต์เพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าตัวใหม่ และเจาะกลุ่มลูกค้าเฉพาะกลุ่ม โพสต์ที่ได้มีการบอกสูตรส าหรับผสม
เครื่องดื่มที่มีสินค้าของตนเองเป็นส่วนผสมหลัก เพ่ือเป็นการสร้างความแปลกใหม่ให้กับลูกค้าที่เบื่อกับการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบเดิม ๆ และกระตุ้นการซื้อของลูกค้าให้น าไปทดลองท าตาม โพสต์เพื่อแนะน าสินค้าและเชิญ
ชวนกลุ่มลูกค้าที่ชอบดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์สไตล์ต่าง ๆ ให้ได้ลองชิมสินค้าตัวใหม่จากทางเพจ การโพสต์รูปภาพ 
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พร้อมข้อความที่ได้มีการพูดถึงรางวัลที่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้รับจากการประกวด  
เพ่ือเป็นการการันตีถึงคุณภาพของวัตถุดิบ รสชาติ ที่ท าให้ได้รับรางวัลจากการประกวดเบียร์ระดับโลก ซึ่งเป็นส่วน 
ที่ท าให้ลูกค้ารู้สึกว่าตนเองนั้นได้ดื่มเครื่องดื่มที่มีคุณภาพและเป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ยอดเยี่ยมจนได้รับรางวัล  
จากการประกวด   
 โพสต์ความหลากหลายของประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ บอกเล่าสรรพคุณเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แจงราคา  
ก าหนดราคาส าหรับการสั่งซื้อล่วงหน้า (Forward Dating) พร้อมให้บริการจัดส่งแบบดีลิเวอร์รี่ เป็นการผลักดัน 
ให้ลูกค้ามาซื้อเครื่องดื่มให้ลูกค้าตัดสินใจได้ง่ายขึ้น โพสต์บอกสถานที่จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพ่ือให้ลูกค้า
สามารถหาซื้อได้ง่าย มีการกระตุ้นความอยากด้วยการโพสต์แจกของพรีเมี่ยมที่มีตราสัญลักษณ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ จัดกิจกรรมบนหน้าเพจทางการให้กับลูกค้าที่ร่วมสนุกในกิจกรรมตอบค าถาม การกดไลก์ แชร์โพสต์  
เพ่ือลุ้นรับของรางวัล   
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ภาพที่  67  โพสต์แนะน าส่วนผสมส าหรับดื่มเหล้าขาว 

 

“...SP_ Cocktail Chil__ Chin’ หอมหวานไม่อาจห้ามใจ ก็ต้อง SP_ Cocktail ไงล่ะ! 👅มีให้

เลือก 3 รสชาติ 💜Butterfly Kiss รสมิกซ์เบอร์รี่ 💗 Ma Tai รสสตรอเบอร์รี่ 💙Kamikaze รสบลู 
ไลม์ สาว ๆ คนไหนโดนใจต้องกด Like ละ! ...”  

“...จ๊วดข้าวห_กันให้สุขหลุดโลก กับ 4 มิ๊กซ์ สนุกสุดมันส์ คืนนี ถึงไหนถึงกัน ไม่มันส์ไม่กลับ! 

ข้าวห_ ตะวัน_ ราคาดีดี๊ มีติดวงไว้ ยังไงก็มันส์ 👦🏼 🎤...” 

“...DUDE, WE GOT IT! .BRONZE World Beer Awards 2020 in Belgium!!! . HY__H ค ว้ า
รางวัลอันดับสามของเบลเยียมในสาขา Best Taste of Belgian Wheat beer จาก World Beer 
Awards 2020 การประกวดเบียร์ระดบัโลกท่ีวันนี มีชื่อ HY__H ไปอยู่ในนั นแล้ว!!!. จากวันแรกที่เราร่วมกัน
คิดค้นสูตรกับBrewmaster ทางเบลเยียม ท้ายังไงก็ได้ให้ได้ Wheat Beer ที่รสชาติดีที่สุด จากวัตถุดิบที่
เราคัดสรรเองทุกชนิด. สู่วันที่ตัดสินใจส่ง HY__H เข้าประกวด เพราะคิดว่า เราต้องเป็นเบียร์ระดับโลกให้
ได้!. เพราะเบลเยียมเองขึ นช่ือเรื่อง Wheat Beer ด่านสุดหินของเราคือจะเอาชนะเบียร์หลายพันกว่าแบ
รนด์เหล่านั นท่ีส่งเข้ามประกวดเหมือนกันได้ยังไง. นอกจากรสชาติยอดเยี่ยมที่ตรงปก และวัตถุดิบคุณภาพ
ชั นดี ...สุดท้าย เราท้าได้ครับ...” 

“...ถ้าวันท้างานเริ่มหนัก ขอโฮโ__ สักกระป๋องช่วยเติมความสดชื่น หน่อยดีกว่า จะงานหนักแค่
ไหน ชีวิตก็เบาได้ด้วยกระป๋องนี ! #ชีวิตเบาเบา…” 
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ภาพที่  68  โพสต์ภาพเลี่ยงกฎหมายด้วยการใช้ภาพกราฟฟิก 

“...แค่เอื อมก็ถึง กระป๋องละ 38 บาท เอง นั นหรือ..สุโก้ย !!!....つづく มีจ้าหน่ายที่ Tesco 
Lotus และ Tesco Lotus Express Ho_Ch__ ใส ซ่าส์ สไตล์ญี่ปุ่น ซ่าส์ในกระป๋อง หอม ละมุน ถึงผลไม้ 
ฉ่้า Peach หวาน หอม ละมุน ซ่าส์ ใส ใส Stawberry ความหวานฉ่้าซ่าส์...” 

“...มหาเศรษฐี มหาเสน่ห์ และสุภาพชน คุณเป็นคนแบบไหน? หาค้าตอบผ่านควิซ ลุ้นรับเสื อ 
BANGKOK TALES X B_D 2_ Signature 3 ลาย ลายละ 150 ตัว แล้วใส่ออกไปท้าดีวิถีใหม่ สไตล์ไม่
ธรรมดา https://bit.  กติกา 1.กด Like Page 2.เล่นควิซแล้วแชร์ผลบนหน้าวอลล์ตัวเอง พร้อมตั งค่า 
Public แล้ว Tag เพื่อนอีก 2 คน  3.แคปรูปมาโพสต์ใต้โพสต์นี  ตั งแต่วันท่ี 9-30 ต.ค. 63 และประกาศผล
วันท่ี 4 พ.ย. 63...”  

“...อีก 3 วันเท่านั น !! เตรียมเป็นเจ้าของกาแล็ก_รุ่นลิมิเต็ด Year of Ox จองผ่านทางออนไลน์
จ้านวนจ้ากัดเพียง 2,000 กล่อง ราคากล่องละ 890 บาท * จ้ากัดสิทธิ์ 1 ท่าน/กล่อง * สั่งจองพร้อมกัน
วันท่ี 1 ธันวาคม 2563 เวลา 12.00 น. สั่งจองที่น่ีทีเ่ดียว >>  https://bit....” 

“...ฟูล_มอลต์ สองรสชาติที่แตกต่างแต่ลงตัว🍻🍋🌹 🍓รสชาติ เลม่อน สไปรท์ และ 
รสชาติ ราสเบอร์รี่ โรเซ่. ที่คุณต้องลองสัมผัส ร่วมตามหาความต่างได้แล้วที่ 7-11, Tesco Lotus, Tesco 
Lotus Express, Tops Market, Food Land, Max Valu, Vila Market และร้านค้าปลีกเครื่องดื่มทั่ว
ประเทศ #ค้นหาความต่างให้ชีวิต...”  

“...อยากกินบาร์บีคิว แล้วจิบเบียร์ชิว ๆ ข้าง ๆ เธอ  💚ปล. เบียร์ล_ IPA กลับมาขายที่ 7-
eleven แล้วนะคะ~...”   

“...เตรียมพบกับ เหน่_จริง_ Weizen ที่กรุงเทพ สุพรรณบุรี เชียงใหม่ แม่สอด และจังหวัดอื่น ๆ 
ใกล้ ไกล เร็ว ๆ นี ค่ะ ใครรอไม่ไหว คลิกเลย >> https://www.groupb. #ด้วยความจริงใจ...” 
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 กลยุทธ์กำรตลำดและกำรขำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์จำกออนไลน์สู่ออฟไลน์ 

 การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากออนไลน์สู่ออฟไลน์ โดยผสมผสานระหว่างจุดแข็งของ 
จุดจ าหน่ายในโลกออนไลน์กับโลกออฟไลน์เข้าด้วยกัน ระบบออนไลน์สามารถช่วยให้ผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย ร้านขายส่ง 
ขายปลีก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ เก็บข้อมูลและพฤติกรรมของลูกค้าที่ใช้บริการ หรือลูกค้าที่สนใจ  
ขณะที่ร้านขายส่ง ขายปลีก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ สามารถใช้จุดแข็งของการที่มีสิเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
การบริการให้ลูกค้าได้เลือกสัมผัส ทดลองดื่ม สื่อสังคมออนไลน์จะกระตุ้นผู้บริโภคให้เกิดความต้องการในสินค้าและ
บริการ ซึ่งจะส่งผลดีส าหรับการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ เพ่ิมช่องทางการกระจายสินค้า/จัดส่งสินค้าในโลกออฟไลน์ 
ลูกค้าสามารถตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการผ่านการเลือกชมและรีวิวสินค้าผ่านทางช่องทางออนไลน์ต่าง  ๆ  
ช าระเงินผ่านทางช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ และรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบริการผ่านทางช่องทางออฟไลน์  
ณ ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบที่มีท่ีนั่งดื่ม    

กิจกรรมการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากเพจทางการของผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย หรือเพจร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์ การโพสต์การจัดกิจกรรมปาร์ตี้ คอนเสิร์ต ณ ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ด้วยการให้ผู้สนใจ
กดไลก์ ถูกใจ ติดแฮชแท็ก แชร์โพสต์ เพ่ือลุ้นรับสิทธิเข้างานพร้อมได้รับแจกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ของพรีเมี่ยมที่มีตรา
ยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การโพสต์แจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเพจร้านขายส่ง ขายปลีก 
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ที่ได้รับการสนับสนุนจากผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

 

 
 

“...วาเลนไทน์ปีนี  As_i ให้คุณและเพื่อน ๆ ไปปาร์ตี  Black Valentine แบบ Exclusive ที่ 
A_Bar แบบฟรี ๆ งานนี เตรียมตัวให้ดี คุณจะโสด หรือคุณจะเหงา ถ้าโสดแต่งสีด้า แต่ถ้าเหงาก็ใส่สีขาวมา
ได้เลย งานนี ต้องพร้อม แล้วให้เพลงเพราะ ๆ จาก MEYOU ท้าให้วาเลนไทน์ของคุณสุขมากกว่าปีไหน ๆ [[ 
กติกาการร่วมสนุก ]]  1.กดร่วมเป็นสมาชิกเฟสบุ๊กแฟนเพจ As_ 2.คุณคิดว่าเพลงไหนของME_เข้ากับAs_
มากที่สุด 3.ติดแฮชแท็กบอกเราหน่อยว่างานนี  คุณทีม #Black (โสด) หรือ #White (เหงา) พร้อมแท็ก
เพื่อนที่จะพามาด้วย ทางทีมงานจะคัดเลือกผู้โชคดี ในวันที่ 2 กุมภาพันธ์ 2563 แจกโต๊ะส้าหรับ 4 ท่าน 
พร้อมเครื่องดื่มสุดพิเศษ จาก As_ ในคอนเสิร์ต Black Valentine's Party with ME_ วันท่ี 12 กุมภาพันธ์ 
2563 ที่ร้าน A_ ระยะเวลากิจกรรม : 28 มกราคม - 02 กุมภาพันธ์ 2563 ประกาศช่ือผู้โชคดี : 05 
กุมภาพันธ์ 2563 *** บริษัท ฯ ขอสงวนสิทธ์ิในการตัดสินการให้รางวัล...”   

“...📣 เด็กมหา’ลัย เปิดตี ใกล้ ม. เบาเบาป่ะล่ะ !!!. “L_Night Unity” เตรียมยกคอนเสิร์ตสุด
มันส์ไปเยือน 10 ร้านใกล้ ม. ทั่วประเทศ ให้เด็กมหา’ลัยได้เปิดตี เบาเบากับชาวแก๊ง จัดเต็มทั งคอนเสิร์ต
จากศิลปิน และกิจกรรมให้มันส์จัดหนักกันอีกมากมาย งานนี ยิ่งมาเยอะ ยิ่งคุ้ม ยิ่งกลุ่มใหญ่ ก็ยิ่งมันส์ เริ่ม 
23 พฤศจิกายนนี  แต่จะเป็นที่ไหน เมื่อไหร่ รอติดตามทางเพจ L_ ให้ดี แล้วนัดชาวแก๊งรอไปเปิดตี กันได้
เลย!...” 

“...แจกอีกแล้ว ง่าย ๆ เพียงแค่วันนี  ลูกค้าสั่ง ช้าง 25 ปี 1 ลัง รับไปเลย ล้าโพงบลูทูธ 1 อัน 
(ของมีจ้านวนจ้ากัดนะจ๊ะ)...” 
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 ผู้ที่เก่ียวข้องกับกำรตลำดและกำรขำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ 

 การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พบผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 966 ยูสเซอร์ จ าแนกเป็น ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ 431 ยูสเซอร์ ร้อยละ 43.3  
ผู้ขายส่ง-ขายปลีก 307 ยูสเซอร์ ร้อยละ 30.8 รีวิวเวอร์-อินฟูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ 152 ยูสเซอร์ ร้อยละ 15.3  
เพจทางการ 104 ยูสเซอร์ ร้อยละ 10.4 ผู้รับจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (Organizer) 2 ยูสเซอร์ 
ร้อยละ 0.2 โดยจ าแนกเป็นกลุ่มผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์รายเก่า (ลงทะเบียนใช้งานก่อนปี พ.ศ. 2563) 737 ยูสเซอร์ 
ร้อยละ 74.0 ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์รายใหม่ (ลงทะเบียนใช้งานปี พ.ศ. 2563) 259 ยูสเซอร์ ร้อยละ 26.0 

ผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีการให้ Line ID หรือ  
เบอร์โทรศัพท์ส าหรับติดต่อเพ่ือการการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 647 ยูสเซอร์ ร้อยละ 65.0  
(มี 1 LineID/Tel ต่อ 1 บัญชี 516 ยูสเซอร์ ร้อยละ 79.8 มี 1  LineID/Tel มากกว่า 1 บัญชี 123 ยูสเซอร์  
ร้อยละ 19.0 มี 2 LineIDs/Tel มากกว่า 1 บัญชี 8 ยูสเซอร์ ร้อยละ 1.2) ไม่มี Line ID หรือ เบอร์โทรศัพท์ 260  
ยูสเซอร์ ร้อยละ 26.1   

 

กราฟที่ 2  วิธีการติดต่อ 

  

 

 

 

 



หน้า | 100            การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต       

ทีมงานได้น า Line ID หรือ เบอร์โทรศัพท์ มาวิเคราะห์การเชื่อมโยงของบัญชีผู้ใช้งานสื่อสังคมออนไลน์  
ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พบว่า  

ผู้ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต 1 ราย โดยใช้ Line ID 
เดียวกันในการติดต่อ ดังนี้ 

 เครือข่ายการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เชื่อมโยงไปยังเฟซบุ๊ก เว็บไซค์ และไลน์ มากที่สุดถึง 13 ยูสเซอร์
(เฟซบุ๊ก 11 ยูสเซอร์ เว็ปไซค์ 1 ยูสเซอร์ และไลน์ 1 ยูสเซอร์) ซึ่งทั้ง 13 ยูสเซอร์มีช่องทางการติดต่อไปยัง 
Line โดยที่ใช้ชื่อเดียวกัน    

 เครือข่ายการเชื่อมโยง 5 ยูสเซอร์ โดยเชื่อมไปยังยูสเซอร์บนเว็บไซต์ 3 ยูสเซอร์ เฟซบุ๊ก 1 ยูสเซอร์ ซึ่งทั้ง 
4 ยูสเซอร์มีช่องทางการติดต่อไปยัง Line โดยที่ใช้ชื่อเดียวกัน    

 มีเครือข่ายการเชื่อมโยง 5 ยูสเซอร์ โดยเชื่อมไปยังยูสเซอร์บนเฟซบุ๊ก 2 ยูสเซอร์ อินสตราแกรม 1 ยูสเซอร์ 
เว็บไซต์ 1 ยูสเซอร์ ซึ่งทั้ง 4 ยูสเซอร์มีช่องทางการติดต่อไปยัง Line โดยที่ใช้ชื่อเดียวกัน 

 มีเครือข่ายการเชื่อมโยง 4 ยูสเซอร์ โดยเชื่อมไปยังยูสเซอร์บนเฟซบุ๊ก 2 ยูสเซอร์  เว็บไซต์ 1 ยูสเซอร์  
ซึ่งทั้ง 3 ยูสเซอร์มีช่องทางการติดต่อไปยัง Line โดยที่ใช้ชื่อเดียวกัน 

ผู้ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต 1 ราย โดยใช้ 2  Line ID  
ในการติดต่อ ดังนี้ 

 Line ID ที่ 1 เชื่อมโยงเครือข่ายการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เฟซบุ๊ก อินสตราแกรม และไลน์ มาก 5 ยูส
เซอร์(เฟซบุ๊ก 2 ยูสเซอร์ เว็บไซต์ 1 ยูสเซอร์ อินสตราแกรม 1 ยูสเซอร์ และไลน์ 1 ยูสเซอร์) ซึ่งเฟซบุ๊ก 
เว็บไซต์ ที่เป็นเครือข่ายของ Line ID ที่ 1 เชื่อมโยงต่อไป  Line ID ที่ 2 ที่มีลูกข่ายเป็นผู้ขายบนเว็บไซต์ 2 
ยูสเซอร์ และไลน์ 1 ยูสเซอร์   

ภาพที่  69  การเชื่อมโยงเครือข่ายของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนสื่อสังคมออนไลน์ 
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 ประเภทรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 

รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์ (Influencers) และบล็อกเกอร์ (Blogger) ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
152 ยูสเซอร์ ซึ่งสามารถแบ่งตามจ านวนผู้ติดตาม (Followers) โดยส่วนใหญ่อยู่ในระดับ End user ที่มีผู้ติดตาม  
100-1,000 ราย จ านวน 40 ยูสเซอร์  ร้อยละ 26.3 รองมา คือ ระดับ Nano ซึ่งมีผู้ติดตาม 1,000-10,000 ราย  
จ านวน 32 ยูสเซอร์ ร้อยละ 21.1 ระดับ Micro มีผู้ติดตาม 10,000-100,000 ราย จ านวน 26 ยูสเซอร์ ร้อยละ 17.1 
ระดับ Macro ซึ่งมีผู้ติดตาม 100,000-1,000,000 ราย จ านวน 25 ยูสเซอร์ ร้อยละ 16.4 ระดับ Top Star  
ซึ่งมีผู้ติดตามมากกว่า 1,000,000 ราย จ านวน 6 ยูสเซอร์ ร้อยละ 3.9 

ตาราง 5  ระดับรวีิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 

ระดับอินฟลูเอนเซอร์ จํานวน ร้อยละ 

ระดับ End user มีผู้ติดตาม 100 ราย - 1,000 ราย 40 26.3 

ระดับ Nano มีผู้ติดตาม 1,000 ราย - 10,000 ราย 32 21.1 

ระดับ Micro มีผู้ติดตาม 10,000 ราย - 100,000 ราย 26 17.1 

ระดับ Macro มีผูต้ิดตาม 100,000 ราย - 1,000,000 ราย 25 16.4 

ระดับ Top Star มีผู้ติดตามมากกว่า 1,000,000 ราย 6 3.9 

ไม่สามารจัดระดับได้ มีผู้ติดตามน้อยกว่า 1,000 ราย 23 15.1 

รวม 152 100.0 

 

 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ที่เกี่ยวข้องกับบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
94 ยูสเซอร์ เชื่อมโยงกับบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 27 บริษัท เกิดเส้นความสัมพันธ์ทั้งหมด  
166 เส้น โดยบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์มากที่สุด 
คือ บริษัท ไทย_จ ากัด (มหาชน) มีการเชื่อมต่อไปยังรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 41 ยูสเซอร์
(แพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก 24 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มทวิตเตอร์ 12 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มฟอร์มอินสตราแกรม 5 ยูสเซอร์)  
รองลงมาคือ บริษัท ส_ จ ากัด มีการเชื่อมต่อไปยังรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 30 ยูสเซอร์ (แพลตฟอร์ม
เฟซบุ๊ก 15 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มทวิตเตอร์ 10 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มฟอร์มอินสตราแกรม 5 ยูสเซอร์) และ 
บริษัท ดิ_ (ประเทศไทย) จ ากัด มีการเชื่อมต่อไปยังรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 16 ยูสเซอร์  
(แพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก 11 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มทวิตเตอร์ 3 ยูสเซอร์ แพลตฟอร์มฟอร์มอินสตราแกรม 2 ยูสเซอร์)  
เป็นต้น 
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ภาพที่ 70 เครือข่ายอินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์กับบริษัทผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 
 

 กำรใช้ช่ือ ค ำ สัญลักษณ์อิโมจิ เพื่อหลีกเลี่ยงควำมผิด 

 การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางสื่อสังคมออนไลน์มีการน าค า ชื่อสัตว์ ภาพอิโมจิต่าง ๆ มาใช้ประกอบ
ข้อความที่โพสต์ในการเสนอขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือเลี่ยงความผิดตามกฎหมายทั้งสิ้น 209 โพสต์ ร้อยละ 2.7 
ของจ านวนโพสต์ทั้งหมด 7,722 โพสต์ พบว่ามีการโพสต์มากที่สุดในช่วงยกเลิกเคอร์ฟิ ว วันที่ 15 มิถุนายน  
ถึง 7 กันยายน พ.ศ. 2563 ร้อยละ 1.4 ช่วงประกาศปิดสถานบันเทิงและการห้ามจ าหน่าย ร้อยละ 0.5 ช่วงปกติ  
ร้อยละ 0.08 ช่วงประกาศปิดสถานบันเทิงและการห้ามจ าหน่าย ร้อยละ 0.03   

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่มีที่นั่งดื่มจ านวนโพสต์ทั้งหมด 3,487 โพสต์ พบการโพสต์ด้วยภาพ ข้อความ สัญลักษณ์ 
อิโมจิเลี่ยงกฎหมาย ร้อยละ 2.6 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่งดื่ม จ านวนโพสต์ทั้งหมด 2,701 โพสต์  
พบการโพสต์ด้วยภาพ ข้อความ สัญลักษณ์อิโมจิเลี่ยงกฎหมาย ร้อยละ 3.1  อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ 
จ านวนโพสต์ทั้งหมด 923 โพสต์ พบการโพสต์ด้วยภาพ ข้อความ สัญลักษณ์อิโมจิเลี่ยงกฎหมาย ร้อยละ 0.9  
เพจทางการของผู้ผลิต จ านวนโพสต์ทั้งหมด 611 โพสต์ พบการโพสต์ด้วยภาพ ข้อความ สัญลักษณ์อิโมจิเลี่ยง
กฎหมาย ร้อยละ 4.1 

 ตัวอย่างคํา สัญลักษณ์อิโมจิ   

 “น้ าหมัก อิป้า” หมายถึง IPA ซึ่งเป็น คราฟทเ์บียร์ชนิดหนึ่ง   

 “น้ าส้ม” หมายถึง IPA ซึ่งเป็น คราฟท์เบียร์ชนิดหนึ่ง   

 “ซีอ้ิวด า” หมายถึง “เบียร์ด า” ซึ่งเป็น คราฟท์เบียร์ชนิดหนึ่ง    

 น้ าหมัก ชามะนาว หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งที่ต้องดื่มพร้อมมะนาว   

 ความเข้มของน้ าหมักขวดนี้วัดได้ 4.5% คือ ระดับแอลกอฮอล์ 4.5% 
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 “เทศกาลของน้ ามีฟองมาแล้ว” หมายถึง โปรโมชั่นเบียร์ 

 “Buffet 🍻 288.- (ต่อคน)” หมายถึง บุฟเฟต์เบียร์ราคา 288 ต่อคน 

 “B บุฟสด” หมายถึง บุฟเฟต์เบียร์สด 

 🍻 หมายถึง เบียร์ 

 🌹 🍺 หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ 

 ❄️ หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแสดงถึงความเย็น 

 🍺 🍒 หมายถึง เบียร์ตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🇰🇷  🍻 🍺  หมายถึง เบียร์เกาหลีตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🐟 หมายถึง  เบียร์ต่างประเทศตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🍺🚀🔥 หมายถึง คราฟท์เบียร์ยี่ห้อหนึ่ง 

 🍾  หมายถึง  สุราสี เหล้า 

 🌅  หมายถึง  สุราสี เหล้า ตรายี่ห้อหนึ่ง 

 ⛵️   หมายถึง  สุราสี เหล้า ตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🍷   หมายถึง  ค็อกเทล  ไวน์แดง สาเก 

 🍾  หมายถึง ไวน์แดง 

 🍷  หมายถึง ไวน์ขาว 

 🍇  หมายถึง  ไวน์ 

 🍯   หมายถึง  เหล้าปั่น เหล้าถัง 

 🍹   หมายถึง  สาเกยี่ห้อหนึ่งมี 3 รส 

 🍶   หมายถึง  สาเกยี่ห้อหนึ่ง 

 🇯🇵 🍶 หมายถึง  เหล้าบ๊วยยี่ห้อหนึ่ง 

 🍊   หมายถึง  เหล้าส้มยูสุ 

 🍸   หมายถึง  ค็อกเทล   

 🍑   หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🍇  หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🍊  หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🍍  หมายถึง  เหล้าโซจู 
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 💧 หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🌸  หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🐸  หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🇰🇷 💧หมายถึง  เหล้าโซจู 

 🐵  หมายถึง  เหล้าตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🐉   หมายถึง  สุราสี เหล้า ตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🍋🍺 หมายถึง  เครื่องดื่ม RTD ยี่ห้อหนึ่งรสมะนาว 

 🌄  หมายถึง  ค็อกเทลตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🐊  หมายถึง คราฟท์เบียร์ยี่ห้อหนึ่ง 

 💙💛  หรือ  💛💙  หมายถึง สุราสีต่างประเทศตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🛑 หมายถึง สุราสีต่างประเทศตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🔆(s)  หมายถึง  สุราสีไทยตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🌕  หมายถึง  สุราสีไทยตรายี่ห้อหนึ่ง 

 🐘 × 3 180   หมายถึง  เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ ราคา 3 ขวด 180 บาท 

 🐯 ขวดละ 85 บาท 3 แถม 1 255 บาท หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ ราคาขวดละ 85 

บาท 3 ขวด แถม 1 ขวด ราคา 255บาท 

 🐅 × 3 200  หมายถึง  เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ ราคา 3 ขวด 200 บาท 

 🐆× 3 220  หมายถึง  เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ ราคา 3 ขวด 220 บาท 

 🕊 × 3 250  หมายถึง  เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ ราคา 3 ขวด 250 บาท 

 “... 🐘🐘🐘🐘🐘250... ” หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโม  5 ขวดราคา  250 บาท 

 “... 🐘🐘🐘199... ” หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโม 3  ขวดราคา  199 บาท 

 “... 🐅🐅🐅🐅🐅250... ” หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ 5  ขวดราคา  250 บาท 

 “... 🐅🐅🐅199... ” หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งมีตรายี่ห้อแบบรูปอิโมจิ 3  ขวดราคา  199 บาท 

 ✨⃣5⃣8⃣2🥃🍾  ~599฿  หมายถึง เหล้าตรายี่ห้อหนึ่ง ราคา 599 บาท 

  “เก็กฮวย มีงา 3 ขวด 200฿”  หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งที่ตรายี่ห้อมีงา ราคา 3 ขวด 200 บาท 

 “เก็กฮวย มีเขี้ยว 3 ขวด 220฿” หมายถึง เบียร์ยี่ห้อหนึ่งที่ตรายี่ห้อมีเขี้ยว ราคา 3 ขวด 220 บาท 

 “น้ าหง ฟรีมิกเซอร์ 10 ขวด (489฿)” หมายถึง เหล้ายี่ห้อหนึ่งที่ตรายี่ห้อมีค าว่าหงส์ ขายพร้อมเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ 10 ขวด ราคา 489 บาท 
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 “น้ าเบรน ฟรีมิกเซอร์ 10 ขวด (529฿)” หมายถึง เหล้ายี่ห้อหนึ่ง ขายพร้อมเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์  
10 ขวด ราคา 529 บาท 

 “น้ าแสง ฟรีมิกเซอร์ 10 ขวด (559฿)” หมายถึง เหล้ายี่ห้อหนึ่ง ขายพร้อมเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 10 ขวด 
ราคา 559 บาท 

 การใช้ขวดน้ าปลาและมีภาพของช้างบนขวด สื่อแทนเบียร์ยี่ห้อหนึ่ง น้ าปลา 3 ขวดหมายถึง โปรเบียร์เบียร์
ยี่ห้อหนึ่ง 3 ขวดราคา 239 บาท น้ าปลา 6 ขวดหมายถึง โปรเบียร์เบียร์ยี่ห้อหนึ่ง 6 ขวดราคา 450 บาท  
น้ าปลา 12 ขวด หมายถึง เบียร์เบียร์ยี่ห้อหนึ่ง 12 ขวดราคา 900 บาท 

 

“...🔥สินค้าใหม่ และ สินค้าเติมสต็อค มีทั ง น ้าหมัก อิป้า-Ipa😅 น ้าปลา🍹 น ้าส้ม เนื อแน่น ๆ .... 

ซีอิ๊วด้าเจ้มจ้นก็มีมาเยอะอยู่😄 รายละเอียด ขอทาง 👉 inbox👈 เหมือนเดิมน้าาาา #ส่งทั่วไทยใกล้ไกลถึง

หน้าบ้าน 🚚รอบส่ง ทุก จันทร์ พุธ ศุกร์ #กรุงเทพส่งด่วนส่งไวใน 1 ช่ัวโมง 🏍แจ้งช่ือ ที่อยู่ เบอร์โทร...”  

“...🏮น ้าหมัก ชามะนาว 2 ขวด ร้อย 😦 ความเข้มของน ้าหมักขวดนี วัดได้ 4.5% ความขมที่ 

19 หน่วย ก่อนหยอด 😏 มะนาวฝาน ... 👉 จัดส่งตามล้าดับการจองนะครับ หมดเขตการจอง ตามเวลา 

เคอฟิว 5 ทุ่ม พรุ่งนี  9 มิถุนายน 👈 #สินค้ามีไม่เยอะแบ่ง ๆ กันชิม เตรียมมะนาว🍋กันไว้น้าาา ปล. ถ้า

เต็มโควต้า จะแจ้งไปทาง inbox ข้อมูลเพิ่มเติม inbox มาครับ #ส่งทั่วไทยใกล้ไกลถึงหน้าบ้าน🚚 คิว

จัดส่งทุก จ|พุธ|ศ #กรุงเทพส่งด่วนส่งไวใน🏍 1 ช่ัวโมง 13:00-22:00...” 

“…ชวนทุกคนมาปาร์ตี ฮัลโลวีนคืนวันเสาร์นี  ร่วมสนุกไปกับซาวด์ดนตรีร็อคในคืนปล่อยผี โยกหัว

หลุดกับวง #ห้าเหล็ก และ #MakeSomeNoise 😜🤘🎸🎸🔥💥พิเศษสุด ๆ เปิดตัวเครื่องดื่มสูตร
พิเศษ 433 Special Drink พร้อมเสิร์ฟทั งคืน จะมีอะไรยังไงต้องมาลองเอง และแน่นอนกับ #โปรดีผียังร้อง 

🐘 × 3 180 🐅 × 3 200 🐆 × 3 220 🕊 × 3 250 มามันด้วยกันและอิ่มท้องกับอาหารอร่อยได้ …” 

“...🌠 บรรยากาศ ชิลล์ ๆ สบาย ๆ เป็นกันเอง 🌠 ** กับค่้าคืน ของวันเสาร์ ฟังดนตรี เพราะ 

ๆ ดื่มด่้ากับ เครื่องดื่มและอาหาร กับ บรรยากาศโล่ง ๆ สบาย ๆ ไม่แออัด** ****** 🎉PROMOTION ถึง

เที่ยงคืน 🎉 (น้าเหล้ามาเปิดที่ร้าน เสียค่าเปิด 5O)🚩 เก็กฮวย มีงา 3 ขวด 200฿ 🚩เก็กฮวย มีเขี ยว 3 

ขวด 220฿ 🚩 น ้าหง ฟรีมิกเซอร์ 10 ขวด (489฿) น ้าเบรน ฟรีมิกเซอร์ 10 ขวด (529฿) 🚩 น ้าแสง ฟรี

มิกเซอร์ 10 ขวด (559฿) Mixer น ้าแข็ง (กลาง) 29฿🔻 น ้าเปล่า 25฿ 🔻 โซดา 25฿ 🔻 โค้กใหญ่ 49฿ 

📌เจอกันคับนะค้าบทุกคน...” 

“...ไอเทมพิเศษจากช้าง 🐘 25 โต๊ะแรกเท่านั น 😁...” 

“...วันนี ไฮฯเล็ก 4 ขวด 200 นะจ๊ะ มี 2 โปละนะ…” 

“...วันนี มีน ้าปลามาใหม่ตัวนึงน่าสนใจค่ะ เป็นยี่ห้อเก่าแก่มาจาก Oregon บรรจุในกระป๋องสั น 
ใส่ยอดต้นสน Spruce ลงไปด้วย ความเค็มประมาณ 7.5% เป็นที่ฮือฮาในวงการนักชิมน ้าปลาบ้านเรา
พอสมควรในรอบสัปดาห์นี  ต้องการรายละเอียดเพิ่มเติม Inbox หรือเชิญพบกันที่สโมสรค่ะ. ร้านเปิด
ให้บริการทุกวันเช่นเคย เฉพาะซื อกลับเท่านั นนะคะ…” 
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 กำรเลี่ยงกฎหมำย 

นอกจากการใช้ชื่อ ค า สัญลักษณ์อิโมจิ  เพ่ือหลีกเลี่ยงความผิดแล้ว ผู้ท าการตลาด ผู้ขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตใช้วิธีการโพสต์ภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ได้ท าการลบ เบลอตรายี่ห้อ หรือใช้ภาพ

กราฟฟิก ภาพเสมือน ภาพการ์ตูน แทนภาพจริงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  โพสต์เลี่ยงกฎหมายมีความแตกต่าง 

ในแต่ละช่วงเวลาโดยเฉพาะช่วงที่มีกระแสการจับด าเนินคดีตามมาตรา 32 ของพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ปี พ.ศ. 2551 ของผู้ที่โพสต์เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ คือ ในช่วงเดือนมิถุนายน เป็นช่วงที่มี  

การผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ตั้งแต่ 3 พฤษภาคม ถึง 7 กันยายน พ.ศ. 2563 มากที่สุด ร้อยละ 6.0 จากโพสต์

ทั้งหมด 7,722 โพสต์ รองมา คือ ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์ ตั้งแต่ 8 กันยายน ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563  

ร้อยละ 1.2 ช่วงปกติ ตั้งแต่ 1 มกราคม ถึง 17 มีนาคม พ.ศ. 2563 ร้อยละ 0.6 และช่วงพ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว 

ตั้งแต่ 18 มีนาคม ถึง 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 ร้อยละ 0.3  

การโพสต์เลี่ยงกฎหมาย ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 มีจ านวน 209 โพสต์ ร้อยละ 2.7 

จากโพสต์ทั้งหมด 7,722 โพสต์ แยกเป็น เพจทางการของผู้ผลิต ร้อยละ 4.1 ร้านอาหา รผับบาร์ที่มีที่นั่งดื่ม  

มีการโพสต์เลี่ยงกฎหมาย ร้อยละ 3.1 ร้านขายส่ง ขายปลีก ร้อยละ 2.6 และรีวิวเวอร์ อินฟูเอนเซอร์ บล็อกเกอร์  

ร้อยละ 0.9 เมื่อพิจารณาตามรูปแบบของโพสต์พบว่า ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบมีที่นั่ งดื่ม  

มีความหลากหลายของรูปแบบการโพสต์มากกว่าร้านขายส่ง ขายปลีก เพจทางการของผู้ผลิต และรีวิวเวอร์  

อินฟูเอนเซอร์ บล็อกเกอร์ 

 

 

 

 

 

 

“...วันนี มีน ้าส้ม มะม่วง เสาวรส ฯลฯ 🏷Peak Condition 🏷Unwind 🏷Waves West Coast 

🏷Loud! 📢INBOX มาถามรายละเอียดได้เลยนะครับ 😚📞Line ID เปิดบริการทุกวัน จัดส่งทั่วไทย…” 

“...😲 กินเหล้าก็เพ้อ จีบเทอก็แพ้ 😝😝 พิเศษ...🐘🐘🐘🐘🐘 250 🐘🐘🐘 199 

🐅🐅🐅🐅🐅250 🐅🐅🐅199 ก่อนสามทุ่ม...” 
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ตาราง 6  การโพสต์เลี่ยงกฎหมายจ าแนกช่วงเวลาและประเภทผู้เกี่ยวข้อง 

  ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์

แบบมีที่นั่งดื่ม 

ร้านขายส่ง/ปลีกไม่
มีที่นั่งดื่ม 

อินฟลูเอนเซอร์
และบล็อกเกอร์ 

เพจทางการของ
ผู้ผลิต 

ปกต ิ

- ลบตรายี่ห้อ 
- เบลอภาพ 
- ค าเสมือน 
- การ์ตูน อิโมจิ 

- ภาพกราฟฟิก 

  

ประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉิน
และ 

เคอร์ฟิว 
- เบลอภาพ - ภาพกราฟฟิก 

  

ผ่อนคลาย 
และ 

ยกเลิกเคอร์ฟิว 

- ลบตรายี่ห้อ 
- เบลอภาพ 
- ค าเสมือน 
- การ์ตูน อิโมจิ 
- โพสต์เฉพาะข้อความ 
- ภาพกราฟฟิก 
- รายการเครื่องดื่ม 
- ภาพเสมือนแทน

รสชาติ 

- ลบตรายี่ห้อ 
- ค าเสมือน 
- เบลอภาพ 
- การ์ตูน อิโมจิ 
- ภาพกราฟฟิก 
- ภาพเสมือนแทน

รสชาติ 
- รายการเครื่องดื่ม 

- ค าเสมือน 
- เบลอภาพ 
 

- ค า รูป
ภาพเสมือน 

- เบลอภาพ 
- ภาพกราฟฟิก 
- ค า ภาพเสมือน
แทนรสชาติ 

- การ์ตูน อิโมจิ 
 

ประกาศห้ามขาย
ออนไลน์ 

- ค าเสมือน 
- โพสต์เฉพาะข้อความ 
- การ์ตูน อิโมจิ 
- เบลอภาพ 
- ลบตรายี่ห้อ 
- ภาพกราฟฟิก 

   

 

    

 

 

 



หน้า | 108            การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต       

ภาพที่ 71 การโพสต์ภาพกราฟฟิก พร้อมโปรโมชั่น 

    

ภาพที่ 72 การโพสต์กราฟฟิก ลบตรายี่ห้อ ใช้ค าเสมือน พร้อมโปรโมชั่น 

    

ภาพที่ 73  การโพสต์กราฟฟิก 
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ภาพที่ 74 การโพสต์ภาพลบตรายี่ห้อ 

    

ภาพที่ 75 การโพสต์ภาพการเบลอตรายี่ห้อ 

    

ภาพที่ 76 การโพสต์ภาพการเบลอตรายี่ห้อ 
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ภาพที่ 77 การโพสต์ข้อความไม่มีรูปภาพ 

    

ภาพที่ 78 การโพสต์ภาพเสมือนแทนรสชาติเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

    

ภาพที่ 79 การโพสต์ภาพการ์ตูน 
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 กฎหมำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์กับส่ือสังคมออนไลน์ 

สังคมปัจจุบันมีการพัฒนาของสื่อสังคมออนไลน์อย่างต่อเนื่อง ท าให้ประชาชนสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ง่าย  
ไม่ว่าจะเป็นภาพ เสียง ข้อความ ท าให้เกิดการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านทางออนไลน์ได้ง่าย 
ตลอด 24 ชั่วโมงและมีบริการส่งถึงบ้าน สินค้าที่ ไม่ธรรมดากลายเป็นสินค้าที่รู้จักและสนใจที่ซื้อมากขึ้น  
โดยไม่จ าเป็นต้องออกไปซื้อหรือนั่งดื่มที่จุด าจหน่ายตามช่วงเวลา และสถานที่ที่กฎหมายก าหนด ทั้งนี้สามารถซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในระบบภาษีและนอกระบบภาษีที่มีราคาถูก ผู้ท าการตลาด ผู้จัดจ าหน่าย ผู้ขายสามารถแสดง
ชื่อตรายี่ห้อและภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ หรือชักจูงใจผู้อ่ืนให้ดื่มโดยตรงหรือทางอ้อม 
ซึ่งเป็นการยากส าหรับการบังคับใช้กฎหมายอีกด้วย   

การห้ามขายและห้ามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสถานที่ วัน และเวลาที่ก าหนดโดยอาศัยมาตรา 27 และ
มาตรา 31 พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551)  
ได้มีการก าหนดสถานที่ห้ามขาย สถานที่ห้ามดื่ม และมีประกาศหลายฉบับที่มีการก าหนดสถานที่ห้ามขาย เช่น  วัด 
สถานที่ราชการ สถานศึกษา สถานพยาบาล สถานีบริการน้ ามัน และสถานที่ที่อ่ืนที่รัฐมนตรีประกาศ ส่วนการก าหนด
วันและเวลาในการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ได้มีการประกาศเรื่องการก าหนดเวลาห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
พ.ศ. 2558 (ราชกิจจานุเบกษา, 2558) และก าหนดวันห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2558  
(ราชกิจจานุเบกษา, 2558) โดยก าหนดเวลาจ าหน่ายตั้งแต่เวลา 11.00-14.00 น.และ 17.00-24.00 น. ยกเว้นกรณี 
การขายในสนามบิน และสถานบริการ และห้ามจ าหน่ายในวัน มาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษา
และวันออกพรรษา ยกเว้นการขายเฉพาะร้านค้าปลอดภาษีภายในสนามบิน รวมถึงวันอ่ืน ๆ ที่รัฐมนตรีประกาศตาม
ค าแนะน าของคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แห่งชาติ ซึ่งในช่วงของการเก็บข้อมูลตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 
ถึง 6 ธันวาคม พ.ศ. 2563 ซึ่งเป็นช่วงก่อนที่มีการประกาศห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะ
การขายทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2563 ดังนั้นมาตรการในการก าหนดห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสถานที่  
วัน และเวลาที่ก าหนดสามารถใช้บังคับได้กับร้านที่จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีระบุสถานที่ตั้งและเวลาเปิด -ปิด 
ที่ชัดเจน แต่ส าหรับในการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางออนไลน์ ไม่สามารถตรวจสอบระบุสถานที่ได้แน่ชัด  
ในการจ าหน่ายได้ ผู้ขายมีการเปิดเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ อินสตราแกรม และไลน์เพ่ือจ าหน่ายตลอดเวลา  
24 ชั่วโมง เพียงแค่ลูกค้ามีการสั่งซื้อ และมีการตกลงกันที่จะช าระเงิน ไม่ว่าจะมีการช าระเงินก่อนหรือหลังได้รับสินค้า  
โดยผู้ขายมีหน้าที่ส่งมอบสินค้าก็ถือว่าเกิดการซื้อขาย ตามมาตรา 453 ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ แก้ไข
เพ่ิมเติม พ.ศ. 2560 (ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2560) แต่ก็เป็นการยากที่จะตรวจสอบได้ว่าขณะที่มี 
การสนทนาผู้ซื้อและผู้ขายเข้าข่ายการกระท าผิดกฎหมาย ทั้งนี้การกระท าผิดกฎหมายจะสมบูรณ์เมื่อมีประจักษ์พยาน 
มีหลักฐานการซื้อขายชัดเจน   

 

“...💥ถังเดียวก็ส่ง !!!💥 เปิด🍻 09.00-18.00 (หยุดวันอาทิตย์) ติดต่อสั่งของ - งานบริการ 
แจ้งได้ตลอด 24 ชม. เลยค่ะ…” 

“…จ้าหน่ายเบียร์สด ส่งตรงถึงที่ในกรุงเทพและปริมณฑล ถังเดียวก็ส่ง!!! เปิด 09.00 -18.00 
(หยุดวันอาทิตย์) …” 
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               ประเทศนิวซีแลนด์ ผู้ขายต้องได้รับใบอนุญาตขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบ Off-Licences for remote 
sellers of alcohol ซึ่งสามารถขายออนไลน์ได้ทุกวันและทุกเวลา แต่ผู้ขายจะต้องไม่จัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ในสถานที่ที่ก าหนด และห้ามจัดส่งในช่วงเวลา 23.00-06.00 น.ของทุกวัน หรือระหว่างเวลา 00.01-13.00 น. 
ของวัน Anzac Day (Health Promotion Agency, 2013)  
              ประเทศรัสเซีย ได้มีการก าหนดพ้ืนที่ห้ามดื่มในบริเวณถนนสวนสาธารณะ การห้ามขายในช่วงเทศกาล 
Scarlet Sails ใน St Petersburg (Anastasiia Ilina, 2018) การห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นอกสถานที่หลังเวลา 
23.00 น. ส าหรับการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางออนไลน์หลังจากที่เดิมประเทศรัสเซียมีการห้ามจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางออนไลน์ ได้มีการเริ่มอนุญาตให้จ าหน่ายได้ในวันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 2562 โดยอนุญาตให้
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทไวน์ แชมเปญ ที่มีลักษณะเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เบี ยร์ ไซเดอร์ และเหล้าน้ าผึ้ง 
ในปีแรก ส าหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อ่ืน ๆ ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ที่สูงกว่าจะเริ่มให้มีการจ าหน่ายทางอินเทอร์เน็ต
ในปี พ.ศ. 2563 (Natalia Novopashina, 2018)  
              จะเห็นได้ว่าในต่างประเทศมีการใช้กฎหมายในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยจ ากัดสถานที่ วันและ
เวลา โดยเฉพาะประเทศนิวซีแลนด์ยังมีการปรับกฎหมายให้เข้ากับปัจจุบันที่มีการใช้สื่อสังคมออนไลน์ โดยมีกฎหมาย
ก าหนดวันและเวลาที่ห้ามมีการส่งสินค้าให้ลูกค้าซึ่งข้ึนอยู่กับมาตรการของแต่ละเมือง ท าให้เห็นถึงความแตกต่างของ
กฎหมายประเทศไทย ในเรื่องของความสามารถใช้กฎหมายได้มีประสิทธิภาพทันต่อสถานการณ์ทางการตลาดและ 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา  
               แม้ว่าจะมีกฎหมายใน มาตรา 29 พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ . 2551 (ส านักงาน
คณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551) ระบุห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แก่ผู้ที่มีอายุต่ ากว่า 20 ปี เช่นเดียวกับประเทศ
บัลแกเรีย, สเปน, สาธารณรัฐเช็ก, โรมาเนีย, สหราชอาณาจักร (STAP, 2007) โดยในทางปฏิบัติประเทศไทย 
ไม่สามารถเข้าไปตรวจสอบในการขายผ่านทางออนไลน์ได้เหมือนกับการซื้อขายผ่านทาง ร้านค้า (ออฟไลน์)  
ที่จะสามารถขอตรวจสอบดูบัตรประชาชนและสอบถามอายุผู้ซื้อได้ ถึงแม้ว่าผู้ให้บริการสื่อออนไลน์บางส่วนโดยเฉพาะ
เว็บไซต์ที่มีการจ าหน่ายและให้ข้อมูลเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะมีการสอบถามอายุก่อนการเข้าใช้บริการสื่อออนไลน์  
แล้วก็ตามเว็บไซต์ร้านค้าออนไลน์ของผู้ผลิตผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบทางการ ซุปเปอร์มาร์เก็ตออนไลน์ 
ร้านขายของช าออนไลน์ เป็นต้น ถ้าผู้ซื้อให้ข้อมูลเท็จต่อผู้ขายในเรื่องของอายุก็ไม่สามารถตรวจสอบความถูกต้อง
ข้อมูลได้ เพราะท้ังสองฝ่ายต่างไม่เห็นหน้ากัน ตัวอย่างเช่น 

“...ฟังประกาศ ส้าหรับการปฏิบัติครับ 10/4/63  > คนกรุงเทพ 1. สั่งแล้ว ขับรถมารับเอง 2. ส่ง
แกร็บหรือไลน์แมนมารับ 3. ให้พี่ใส่ตู้ดาวแดง มาเปิดเอาเอง 24 ชม . > คนนนท์และปทุม ส่งถึงบ้าน
ตามปกติ สั่งวันนี  ส่งวันนี ... To order (cutoff order 18.00 เหมือนเดิม) ...” 

“...รอบการจัดส่งสินค้าของ Beer ขั นต่้า 999 บาท สั่งสินค้าก่อน 14.00 น. ส่งภายในวันเดียวกนั 
รอบจัดส่ง 16.00 - 22.00 น. สั่งสินค้าหลัง 22.00 ส่งวันถัด...” 

“...เบียร์ 4 กระป๋องข้างใน ทั งเซ็ท ในราคาเพียง 400 บาท ลูกค้าท่ีจองไว้สามารถมารับหน้าร้าน
ได้เลย หรือมีบริการส่ง kerry express ค่ะ ร้าน__การสุรา หลังบขส. เก่า ในซอยวัด เปิด 08.30-18.00 
หยุดวันอาทิตย์ค่ะ...” 
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              บริษัทผู้ผลิตเบียร์รายใหญ่ที่เก่าแก่ที่สุดในประเทศไทย ได้จัดท าเว็บไซค์จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบ
ออนไลน์ www.__XXX__onlineshop.com มีข้อก าหนดการสั่งซื้อสินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

ภาพที่ 80 หน้าเว็บไซต์ในการเข้าเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์               

ห้ามการจ าหน่ายในเวลาที่กฎหมายไทยก าหนด จ าหน่ายในเวลา 11.00-14.00 น. และ 17.00-24.00 น.  
ยกเว้นกรณี การขายในสนามบิน และสถานบริการ และห้ามจ าหน่ายในวัน มาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา 
วันเข้าพรรษาและวันออกพรรษา ยกเว้นการขายเฉพาะร้านค้าปลอดภาษีภายในสนามบิน และการก าหนดอายุขั้นต่ า
ในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การก าหนดสถานที่และเวลาต้องห้ามขาย โดยน ากฎหมายมาตรา 27 มาตรา 28 และ
มาตรา 31 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551) 
ส าหรับประเทศประเทศนิวซีแลนด์มีการจ ากัดสถานที่จัดส่ง เวลาที่ห้ามจัดส่ง และในฐานะผู้สั่งซื้อ และผู้รับสินค้า 
(รวมไปถึงกรณีรับแทน) จะต้องมีอายุ 20 ปีและไม่อยู่ในอาการมึนเมา และต้องแสดงตนด้วยบัตรประชาชน ใบขับขี่ 
หรือหนังสือเดินทาง (ในกรณีชาวต่างชาติ)  

การควบคุมลักษณะและวิธีการขายในมาตรา 30 แห่ งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
พ.ศ. 2551 (ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551) การน ากฎหมายมาบังคับใช้ในตอนนั้น (ก่อนวันที่ 7 ธันวาคม 
พ.ศ. 2563) ยังไม่มีก าหนดกฎหมายห้ามการขายทางสื่อออนไลน์ มีเพียงการก าหนดลักษณะการขายที่ห้ามมีลักษณะ 
เช่น การใช้เครื่องขายอัตโนมัติ การเร่ขาย การลดราคาเพ่ือประโยชน์ในการส่งเสริมการขาย ท าให้เป็นการเปิดช่องทาง
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ในการจ าหน่ายทางออนไลน์ ซึ่งได้มีการประกาศกฎหมายเพ่ือแก้ปัญหาในเรื่องของการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทาง
สื่อออนไลน์ โดยอาศัยมาตรา 30(6) ในการก าหนดวิธีหรือลักษณะอ่ืนใดในการห้ามขาย  

ลักษณะที่มีการห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (ส านักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์, 2557) 
มี 5 ลักษณะ ดังนี้ 

1. การใช้เครื่องขายอัตโนมัติในประเทศไทยเคยพบกรณีที่เป็นลักษณะของเครื่องกดเบียร์สดที่มี
จ าหน่ายในร้านสะดวกซื้อ หรือการใช้เครื่องขายอัตโนมัติ ณ บาร์แห่งหนึ่งในกรุงเทพ ท าให้ต้องมีการอธิบาย
ความว่า การใช้เครื่องขายอัตโนมัติ นั้นให้หมายถึง ตู้หยอดเหรียญที่ผู้ซื้อสามารถน าเงินมาหยอดที่ตู้แล้ว  
สามารถกดเครื่องดื่มที่ต้องการได้เลย ส่วนเครื่องกดเบียร์สดที่มีการจ าหน่ายในร้านสะดวกซื้อนั้นก็ได้มีการ
ประกาศกฎหมายออกมาโดยใช้มาตรา 30(6) แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
(ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551) ในการออกประกาศจากประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง ก าหนด
วิธีการหรือลักษณะห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการใช้เครื่องจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในสถานที่หรือ
บริเวณร้านค้าสะดวกซื้อ พ.ศ. 2561 (ราชกิจจานุเบกษา, 2561)   

ภาพที่ 81 การใช้เครื่องขายอัตโนมัติ ณ บาร์แห่งหนึ่งในกรุงเทพ 

  

2. การเร่ขาย ให้หมายความรวมถึงการที่ขออนุญาตขายสุราในสถานที่หนึ่ง แต่มีการน าสุราไปขายอีก
สถานที่หนึ่งที่ไม่ตรงตามใบขออนุญาต 

3. การลดราคาเพ่ือประโยชน์ในการส่งเสริมการขาย พบเห็นเป็นประจ าในสื่อสังคมออนไลน์  

 

“...สั่งเหล้า 2 ขวดพร้อมกัน ลดอื อซ่าาา ขวดที่ 2 ราคาขวด 2 Meri__ ประหยัด 200 Sang__ 
ประหยัด 120 Blend 285 ประหยัด 120 จับจองโต๊ะได้ทาง Inbox เลยครับ …”  

“...💥แสง_กลม499 ฟรีมิกซ์ตลอด ทานครบ 1,000 บาทลดอีก 88 บาท…” 
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4. การขายโดยให้หรือเสนอให้สิทธิในการเข้าชมการแข่งขัน การแสดง การให้บริการ การชิงโชค  
การชิงรางวัล หรือสิทธิประโยชน์อ่ืนใดเป็นการตอบแทนแก่ผู้ซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือแก่ผู้น าหีบห่อหรือ
สลากหรือสิ่งอ่ืนใดเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาแลกเปลี่ยนหรือแลกซื้อ กลุ่มร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ 
บาร์ เพจทางการ นิยมใช้การขายวิธีนี้ร่วมกัน  

ภาพที่ 82 การชิงรางวัลเป็นการตอบแทนแก่ผู้ซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

  

5. การขายโดยแจก แถม ให้หรือแลกเปลี่ยนกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือกับสินค้าอ่ืน หรือ 
การให้บริการอย่างอ่ืนแล้วแต่กรณีหรือแจกจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในลักษณะเป็นตัวอย่างของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์รวมถึงการก าหนดเงื่อนไขการขาย ในลักษณะที่เป็นการบังคับซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยทางตรง
หรือทางอ้อม ด้วยกฎหมายต้องการที่จะควบคุมการขายในลักษณะที่เป็นการขายพ่วง ซึ่งถือเป็นการบังคับซื้อ
ไม่ว่าโดยตรงหรือโดยอ้อม ถ้าซื้อสินค้าแล้วจะต้องซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ควบคู่กัน หรือซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ชนิดหนึ่งแล้วจะต้องซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดเดียวกันหรือชนิดอ่ืนควบคู่กันไปด้วย ก็ต้องห้าม
โดยถือว่าเป็นการบังคับซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ภาพที่ 83 การแสนอขายด้วยการแถมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

   

และเพ่ือแก้ปัญหาในเรื่องของการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางสื่อออนไลน์ โดยอาศัยมาตรา 30(6)  
ในการก าหนดวิธีหรือลักษณะอ่ืนใดในการห้ามขาย ประเทศไทยจึงมีการประกาศลงราชกิจจานุเบกษา ในวันที่  
8 กันยายน 2563 เรื่อง ห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยวิธีการหรือในลักษณะการขายทางอิเล็กทรอนิกส์  
พ.ศ. 2563 (ราชกิจจานุเบกษา, 2563) ซึ่งจะมีผลใช้บังคับในเดือนธันวาคม พ.ศ. 2563 ท าให้เกิดการขัดแย้งระหว่าง
รัฐบาลและผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์รายย่อย ด้วยต้องการให้รัฐให้อิสระในการโฆษณา และยืนยันว่า
เด็กและเยาวชนมีดุลยพินิจเพียงพอในการตัดสินใจดื่มหรือไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จึงมีการแสดงออกทางการเมือง  
มีการแสดงออกเชิงสัญลักษณ์ในสื่อสังออนไลน์  

ภาพที่ 84 กระป๋องเบียร์ที่มีการตัดต่อฉลากภาพเชิงสัญลักษณ์เชิงการเมือง 
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ภาพที่ 85 การถือขวดเบียร์ที่มีการติดฉลากภาพเชิงสัญลักษณ์เชิงการเมือง 

  

ประเทศสาธารณรัฐลิทัวเนีย ผู้ที่ได้รับใบอนุญาตในการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ก าหนดห้ามมีการส่งเสริม
การขายหรือลักษณะการขายที่มีการใช้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นรางวัล การแจกคูปองส่วนลดในสื่อประชาสัมพันธ์  
(STAP, 2007) หรือในประเทศเนเธอร์แลนด์ มีการห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลักษณะเสนอให้เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ฟรี หรือลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ขณะระหว่างทานมื้ออาหาร หรือเสนอในลักษณะซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์มากกว่า 1 ดื่มได้รับส่วนลด หรือการเสนอให้เป็นของขวัญและส่วนลดฟรีส าหรับลูกค้า ( STAP, 2007)  
จะเห็นได้ว่าหลายหลายประเทศพยายามมีการจ ากัดลักษณะการขายที่จะมุ่งเน้นเพ่ิมแรงจูงใจในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ เพ่ือลดปริมาณการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
                  การโฆษณา เนื่องจากเดิมที่การโฆษณามักอยู่เพียงในโทรทัศน์ ป้ายโฆษณา รถกระจายเสียง วิทยุ  
เป็นต้น ท าให้รัฐเข้าไปควบคุม ตรวจสอบข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ที่ละเมิดกฎหมายได้ยาก ไม่ทันท่วงที และการเข้าใจใน
เรื่องกฎหมายของประชาชนมีการรับรู้และเข้าใจที่ไม่ตรงกัน  
                  ในมาตรา 32 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (ส านักงานคณะกรรมการ
กฤษฎีกา, 2551) ได้ก าหนดห้ามมิให้ผู้ ใดท าการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือแสดงชื่อหรือเครื่องหมาย
แอลกอฮอล์อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงให้ผู้อ่ืนดื่ม ให้แบ่งเป็น 2 ส่วน (ส านักงานคณะกรรมการควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์, 2557)   
                  ส่วนที่หนึ่ง เรื่องของห้ามมิให้ผู้ใดท าการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยผู้ใดนั้นหมายถึงผู้ขายและ
ผู้ผลิตที่ท าการโฆษณา โดยค าว่า “โฆษณา” ในที่นี้หมายถึง การที่ท าให้ประชาชนได้รับรู้ไม่ว่าจะวิธีใด ๆ การได้ยิน 
การได้เห็น หรือทราบข้อความเพ่ือการค้ารวมถึงการสื่อสารทางการตลาด ต่อมาค าว่า “ข้อความ” ในที่นี้ให้รวมถึง 
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ตัวอักษร ภาพ แสง เสียง ภาพยนตร์ เครื่องหมายหรือการกระท าอ่ืนใดที่ท าให้คนทั่ วไปเข้าใจความหมาย  
และสุดท้ายค าว่า “การสื่อสารการตลาด” ในที่นี้หมายถึง การท ากิจกรรมในรูปแบบต่าง ๆ ที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือขาย
สินค้า บริการหรือภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์ การเผยแพร่ข่าวสาร การส่งเสริมการขายการแสดงสินค้า  
การจัดหรือสนับสนุนให้มีการจัดกิจกรรมพิเศษ และการตลาดแบบตรง โดยค าเหล่านี้อาศัยค านิยามจากมาตรา 3  
แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา , 2551) และได้มี
ข้อยกเว้นในมาตรา 32 วรรคสองและวรรคสาม แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
(ส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2551) ให้ผู้ผลิตโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ได้ ในลักษณะที่เป็นการให้ข้อมูล
ข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
เว้นแต่เป็นภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเท่านั้น และห้ามใช้กับโฆษณา 
ที่มีที่มาจากต่างประเทศ เนื่องจากกฎหมายที่ใช้มีลักษณะที่เป็นการเปิดช่องว่างให้กับผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ได้ท าการโฆษณาสินค้าโดยการใช้ตราเสมือนที่มีเครื่องหมายการค้าที่คล้ายกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น น้ าดื่ม,  
โซดา, น้ าแร่, เบียร์ 0% ไร้แอลกอฮอล์ โดยน าสินค้าดังกล่าวมาท าการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ สื่อสารการตลาด  
เพ่ือประโยชน์ทางการค้า ผ่านช่องทางสื่อ และกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การใช้พนักงานขาย ณ จุดขายปลีก (สาวเชียร์
เบียร์/สุรา), การเป็นผู้สนับสนุนกิจกรรม เช่น กีฬา, ดนตรี, การท ากิจกรรมเชิงสังคม Corporate Social Responsibility 
(CSR) จึงท าให้มาตรการบังคับใช้กฎหมายมีอุปสรรค (บุญอยู่ ขอพรประเสริฐ, 2562)   
                ส่วนที่ 2 คือ ห้ามมิให้ผู้ใดท าการแสดงชื่อหรือเครื่องหมายแอลกอฮอล์อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือ
ชักจูงให้ผู้อ่ืนดื่ม ให้หมายถึงการที่ผู้ที่ไม่ใช่ผู้ขายและผู้ผลิต หรือก็คือบุคคลทั่วไปได้กระท าการใช้ชื่อหรือเครื่องหมาย
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่มีลักษณะเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือจูงใจให้ผู้อ่ืนอยากที่จะดื่มตาม โดยจะแสดงด้วย
ลักษณะข้อความที่ชัดแจ้ง หรือใช้ข้อความที่มีความหมายโดยนัย เช่น การให้นักแสดงที่มีชื่อเสียงถือผลิตภัณฑ์ที่แสดง
ตราเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือการใช้ข้อความเชิญชวน เช่น “มาลองซิ”, “ได้ลองแล้วจะติดใจ” ซึ่งถือว่าสโลแกนหรือ
ค าขวัญเป็นเครื่องหมายอย่างหนึ่ง ที่เมื่อหากได้ยินหรือพบเห็นรวมกับองค์ประกอบอ่ืน ๆ แล้วสามารถทราบได้ทันทีว่า
หมายถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ยี่ห้อใด ซึ่งเป็นวิธีที่บริษัทผู้ผลิตนิยมใช้กันในปัจจุบัน (บุญอยู่ ขอพรประเสริฐ , 2561) 
เช่น “เติมเต็มค าว่าเพื่อน”, “ถ้าใจบอกว่าใช่แล้วจะรออะไรละ”, “ดื่มได้ทุกที่ ทุกเวลา”, “ป่ะล่ะ”  
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ภาพที่ 86 ภาพไวน์แสดงตรายี่ห้อและข้อความชวนให้ซื้อ 

  

ภาพที่ 87 กระป๋องเครื่องดื่มมะนาวโซดาตรายี่ห้อเหมือนตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ภาพที่ 88 เครื่องดื่มมอลต์ 

  

ภาพที่ 89 การใช้รูปภาพอ่ืนแทนตรายี่ห้อเพ่ือสื่อถึงยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ถ้าน าพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาวิเคราะห์โพสต์การตลาดและการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตในช่วงที่ท าการศึกษาทั้งสิ้น 7,722 โพสต์ พบว่า ส่วนใหญ่มีเนื้อหาสาระ รูปภาพ
ที่ผิดตามมาตรา 32 ร้อยละ 79.7 รองมา คือ มาตรา 30(5) ร้อยละ 21.5 มาตรา 30(3) ร้อยละ 19.0 และ มาตรา 
30(4) ร้อยละ 2.3 พิจารณาแยกตามช่วงเวลา พบว่า ช่วงประกาศพ.ร.ก .ฉุกเฉินและเคอร์ฟิวการโพสต์เนื้อหาสาระ 
รูปภาพที่ผิดตามมาตรา 32 ร้อยละ 89.4 ซึ่งมากกว่าช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว โพสต์ผิดมาตรา 32  
ร้อยละ 83.3 ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์โพสต์ผิดมาตรา 32 ร้อยละ 76.4 และช่วงปกติโพสต์ผิดมาตรา 32  
ร้อยละ 74.8 ตามล าดับ   

กราฟที่ 4  ร้อยละโพสต์ผิดพ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
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 บทที่ 4 : สรุปผลกำรศึกษำ ข้อเสนอแนะ 

 สรุปผลกำรศึกษำ 

การตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ในประเทศไทย เก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่ 1 มกราคม 
ถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563 จากบัญชีรายชื่อผู้ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนโลกออนไลน์ 
996 ยูสเซอร์ จ านวนทั้งสิ้น 7,722 โพสต์ ส่วนใหญ่เป็นโพสต์จากร้านขายส่ง/ปลีก ร้อยละ 45.2 รองมาเป็นโพสต์จาก
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ร้อยละ 35.0 รีวิว อินฟูเอนเซอร์ บล็อกเกอร์ ร้อยละ 11.9 เพจทางการของผู้ผลิต  
ร้อยละ 8.0 ส่วนใหญ่โพสต์บนแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก ร้อยละ 67.4 มากกว่าอินสตราแกรม ทวิตเตอร์ ไลน์ และเว็บไซต์ 
ตามล าดับ  

รูปแบบการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่เป็นการโพสต์เสนอขาย  
เสนอการบริการจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบดีลิเวอร์รี่มากกว่าร้อยละ 50 รองมา คือ โพสต์เพ่ือส่งเสริมการขาย 
แจก แถม ลดราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และการส่งเสริมการขายตามช่วงเทศกาลต่าง ๆ 
โดยเป็นโพสต์เกี่ยวกับเบียร์มากกว่าร้อยละ 50 รองมา คือ โพสต์เกี่ยวกับสุราต่างประเทศ ไวน์ สุราไทย และ 
เครื่องดื่มอ่ืน ๆ เช่น RTD wine cooler ค็อกเทล เหล้าป๊อกเหล้าปั่น เหล้าถัง เป็นต้น ตามล าดับ 

การส่งเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีความแตกต่างในแต่ละช่วงเวลา โดยเริ่มจากช่วงปกติตั้งแต่วันที่  
1 มกราคม ถึง วันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2563 จ านวน 1,316 โพสต์ ส่วนใหญ่โพสต์การแถมมากกว่าการแจก และ 
การจัดส่งให้ฟรี ช่วงการประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉินและเคอร์ฟิว 18 มีนาคม ถึงวันที่ 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 จ านวน
ทั้งสิ้น 710 โพสต์ โพสต์การจัดส่งให้ฟรีมากกว่าการแถม และการให้ส่วนลด ช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว  
3 พฤษภาคมถึงวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2563 จ านวน 2,763 โพสต์ ส่วนใหญ่โพสต์การจัดส่งให้ฟรีมากกว่าการแถม 
และการให้ส่วนลด ช่วงสุดท้ายคือ ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์ 8 กันยายน ถึงวันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2563  
จ านวน 2,933 โพสต์ ส่วนใหญ่โพสต์การแถมมากกว่าการจัดส่งให้ฟรีและการแจก ซึ่งในช่วงปกติและช่วงประกาศ 
ห้ามขายออนไลน์เป็นช่วงที่อนุญาตให้นั่งดื่มในร้านได้  กลยุทธ์การส่งเสริมการขายเน้นกระตุ้นการขายโดยเฉพาะ 
การแถมและการแจก ในขณะที่ช่วงประกาศพ.ร.ก.ฉุกเฉิน เคอร์ฟิว ซึ่งมีการเริ่มมีการห้ามนั่งดื่มในร้าน ห้ามดื่มทั่ว
ประเทศ เน้นกลยุทธ์ที่ให้ลูกค้าเข้าถึงได้ง่ายด้วยบริการจัดส่งฟรีถึงบ้าน และช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว  
ยังคงมีการจัดส่งให้ฟรีเพ่ือให้เข้าถึงได้ง่ายต่อเนื่องมาจากช่วงที่มีการควบคุมอย่างเข้มงวด 

การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตในประเทศไทยได้มีการน ากลยุทธ์การตลาด 
ยุคใหม่ 4.0 โดยผสมผสานการตลาดแบบดิจิทัล (ออนไลน์) กับการตลาดแบบดั้งเดิม (ออฟไลน์) (O2O Marketing)  
มีกิจกรรมการตลาดที่รวมปฎิสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย ผู้ขาย และรีวิวเวอร์ อินฟูเรนเซอร์และบล็อกเกอร์ 
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ไว้ด้วยกัน ผสมผสานสไตล์ เนื้อหาเพ่ือการขาย การสร้างการรับรู้และการกระตุ้นในตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
การตลาดและการขายออนไลน์ช่วยเพ่ิมช่องทางการกระจายและจัดส่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในโลกออฟไลน์  
ลูกค้าสามารถตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และบริการผ่านการเลือกชม รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านทาง
ช่องทางออนไลน์ ช าระเงินผ่านทางช่องทางออนไลน์ และรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบริการผ่านทางช่องทาง
ออฟไลน์ ที่บ้าน หรือร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์แบบที่มีท่ีนั่งดื่ม  

กิจกรรมการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากเพจทางการของผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย หรือเพจร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ผับ บาร์ การโพสต์การจัดกิจกรรมปาร์ตี้ คอนเสิร์ต ณ ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ด้วยการให้ผู้สนใจ
กดไลก์ ถูกใจ ติดแฮชแท็ก แชร์โพสต์ เพ่ือลุ้นรับสิทธิเข้างานพร้อมได้รับแจกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ของพรีเมี่ยม 
ที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การโพสต์แจกของพรีเมี่ยมที่มีตรายี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเพจร้านขายส่ง 
ขายปลีก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ที่ได้รับการสนับสนุนจากผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย เครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
สร้างความประทับใจในเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และความผูกพันระหว่างลูกค้ากับผู้ขาย  

กลยุทธ์กำรตลำดและกำรขำยออนไลน์ในช่วงเวลำของกำรศึกษำครัง้นี้ประกอบด้วย 

- การโฆษณา การขาย การให้ข่าว และการรีวิวสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่  
ให้กับผู้บริโภค สร้างคอนเทนต์ได้น่าสนใจ เช่น การแนะน าการผสมเครื่ องดื่มแอลกอฮอล์ในรูปแบบต่าง ๆ  
สร้างความน่าสนใจให้กับนักดื่ม ที่จะได้ลองสรรหามาผสมดื่ม เพ่ือลองรสชาติใหม่ ๆ บรรจุภัณฑ์ใหม่ที่เป็นมากกว่า
บรรจุภัณฑ์ธรรมดา เช่น บรรจุภัณฑ์รักษ์โลก บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยเก็บความเย็นของเครื่องดื่ม บรรจุภัณฑ์ที่บอกสูตร
ส่วนผสมการดื่ม เป็นต้น การจัดชุดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การจัดโปรโมชั่นโดยมีเนื้อหาการน าเสนอสอดคล้อง  
ช่วงการหยุดเชื้อเพ่ือชาติ การกักตัว การแสดงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ร่วมกับอาหารเพ่ือเชิญชวนให้ดื่มพร้อมทั้งแนะน า
สถานที่จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์   

- เข้าถึงได้ง่ายขึ้น มีจุดจ าหน่ายอยู่ทุกที่ จากที่เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากร้านค้า ต้องเสียเวลา  
ในการเดินทางออกไปเพ่ือจะให้ได้มาซึ่งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ด้วยความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีและการสื่อสาร 
สามารถท าธุรกรรมต่าง ๆ ได้ผ่านทางอินเทอร์เน็ตได้สะดวกรวดเร็ว ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก็มีการปรับตัว 
จากที่เคยส่งให้ร้านค้าต่าง ๆ น าเอาไปจ าหน่ายได้มีการสร้างเพจร้านค้าในสื่อสังคมออนไลน์และน าเสนอเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์และการบริการโดยลูกค้าแค่ติดต่อสั่งซื้อในช่องทางกล่องข้อความเฟซบุ๊ ก ส่งไลน์ หรือโทรศัพท์ 
สามารถซื้อ และเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้โดยไม่ต้องออกจากบ้านเหมือนมีร้านค้าอยู่ที่บ้านสามารถเลือกซื้อได้
ตลอด 24 ชั่วโมง   

- การสร้างความรู้สึกที่คุ้มค่ามากพอที่จะตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นี้แก่ลูกค้า ด้วยการใช้  
การโพสต์ข้อความจูงใจ ใช้ภาพที่สวยงาม การน าเสนอเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชนิดใหม่ การสร้างความแตกต่าง  
จากคู่แข่งด้วยราคาที่สร้างความรู้สึกว่าคุ้มค่า การใช้พลังในการต่อรองที่ให้ลูกค้ารู้สึกว่าได้เปรียบ เช่น ซื้อเบียร์  
6 กระป๋องแถมกระเป๋าเก็บความเย็น ซื้อ 2 แถม 1 ซื้อยกลังไดร้าคาพิเศษ เป็นต้น ราคาที่ทุกคนจับต้องได้ การส่งเสริม
การขายทั้งการแถม การแจก การให้บริการจัดส่งฟรี จนท าให้ลูกค้าชื่นชอบ พอใจ เกิดการซื้อและกลับมาซื้อ  
จนอาจกลายมาเป็นลูกค้าประจ า   
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- การใช้วิธีการ กลยุทธ์ต่าง ๆ เพ่ือเปลี่ยนลูกค้าให้กลายมาเป็นลูกค้าประจ า โดยไม่ต้องใช้โปรโมชั่น 
ที่ยัดเยียดการขายที่มากเกินไปนัก แต่ใช้การสร้างความรู้สึกที่ดีต่อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การบริการและผู้ขาย  
เพ่ือให้เกิดความรู้สึกที่อยากซื้อและเกิดการบอกต่อกับคนอ่ืน ๆ เช่น การจัดกิจกรรมแจกรางวัลด้วยการโพสต์ -แชร์  
น าใบเสร็จจากการซื้อเบียร์ที่ร้านสะดวกซ้ือมาจับรางวัล การให้ส่วนลดค่าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์   

ผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 966 ยูสเซอร์ แบ่งเป็น
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผับ บาร์ ร้อยละ 43.3 ผู้ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 30.8 รีวิว อินฟูเอน เซอร์  
บล็อกเกอร์ ร้อยละ 15.3 เพจทางการ ร้อยละ 10.4 ผู้จัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ร้อยละ 0.2  
ผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่มีพฤติกรรมด้านการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่วนใหญ่ใช้ Line ID ในการติดต่อ 
ซื้อขาย โดยใช้ Line ID เพียงบัญชีเดียว และเปิดใช้บัญชีสื่อสังคมออนไลน์ เฟซบุ๊ก เว็ปไซค์ และไลน์ มากที่สุดถึง  
13 ยูสเซอร์ รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 152 ยูสเซอร์ ส่วนใหญ่อยู่
ในระดับ End user ที่มีผู้ติดตาม 100 ราย ถึง 1,000 ราย ร้อยละ 26.3 รองมา คือ ระดับ Nano ซึ่งมีผู้ติดตาม  
1,000 ราย ถึง 10,000 ราย ร้อยละ 21.1 ระดับ Micro มีผู้ติดตาม 10,000 ราย ถึง 100,000 ราย ร้อยละ 17.1  
ระดับ Macro ซึ่งมีผู้ติดตาม 100,000 ราย ถึง 1,000,000 ราย ร้อยละ 16.4 และระดับ Top Star ซึ่งมีผู้ติดตาม
มากกว่า 1,000,000 ราย ร้อยละ 3.9 รีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์ที่เกี่ยวข้องกับบริษัทผู้ผลิต  
ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 94 ยูสเซอร์ เชื่อมโยงกับบริษัทผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 27 บริษัท 
บริษัทเบียร์ยักษ์ใหญ่แห่งหนึ่งมีการเชื่อมต่อไปยังรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์มากถึง 41 ยูสเซอร์  
บริษัทเบียร์เก่าแก่แห่งหนึ่งมีการเชื่อมต่อไปยังรีวิวเวอร์ อินฟลูเอนเซอร์และบล็อกเกอร์มากถึง 30 ยูสเซอร์   

 เนื้อหาสาระ รูปภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่โพสต์เพ่ือท าการการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ส่วนใหญ่ผิดตามมาตรา 32 เกือบร้อยละ 90 โดยช่วงประกาศพ.ร.ก ฉุกเฉินและเคอร์ฟิวการโพสต์เนื้อหาสาระ รูปภาพ
ที่ผิดมากกว่าช่วงผ่อนคลายและยกเลิกเคอร์ฟิว ช่วงประกาศห้ามขายออนไลน์ และช่วงปกติโพสต์ผิดมาตรา ตามล าดับ   

ด้วยพระราชบัญญัติเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ผู้ท าการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
บนอินเทอร์เน็ตบางรายได้มีการน าข้อความ สัญลักษณ์ อิโมจิ การเบลอตรายี่ห้อ หรือใช้ภาพกราฟฟิก ภาพเสมือน 
ภาพการ์ตูน แทนภาพจริงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือเลี่ยงความผิดตามกฎหมายโดยเฉพาะกลุ่มเพจทางการ  
ของผู้ผลิตมีการโพสต์มากที่สุด รองมา คือ ร้านอาหารผับบาร์ที่มีที่นั่งดื่ม มีการโพสต์เลี่ยงกฎหมาย ร้านขายส่ง  
ขายปลีก และรีวิวเวอร์ อินฟูเอนเซอร์ บล็อกเกอร์ ตามล าดับ มีการน ามาโพสต์มากที่สุดในช่วงช่วงที่มีการผ่อนคลาย
และยกเลิกเคอร์ฟิว (ตั้งแต่ 3 พฤษภาคม ถึง 7 กันยายน พ.ศ. 2563) ซึ่งในช่วงนี้ มีกระแสข่าวการจับกุมผู้โพสต์
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ผิดตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ปี พ.ศ. 2551 มาตรา 32 
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 ข้อค้นพบ 

การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ต มีการเลี่ยง หรือใช้ช่องว่างของกฎหมาย 
ในการโพสต์เพื่อการตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ดังนี้  

- การโพสต์เพ่ือสื่อให้รู้ว่ามีรับสอนผลิตเบียร์ เพจขายอุปกรณ์ผลิตเบียร์ เพจขายวัตถุดิบท าเอาไว้ผลิตเบียร์
และเพจของกลุ่มคนที่ชื่นชอบการผลิตคราฟท์เบียร์ จึงเป็นโพสต์ที่ให้ข่าวประชาสัมพันธ์ โพสต์ให้เกิดการรับรู้  
ในส่วนของผลิตภัณฑ์ตั้งแต่วัตถุดิบ กระบวนการผลิต การจัดจ าหน่าย เพ่ือช่วยโปรโมทให้กับเพจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
ในธุรกิจเดียวกัน ซึ่งเป็นการโพสต์ที่ไม่เข้าข่ายผิดกฎหมายตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

- การโพสต์คอร์สสอนออนไลน์การท าเบียร์ วิธีชิมเบียร์ การสร้างแบรนค์และการจัดการร้านจ าหน่ายเบียร์
ให้กับผู้ที่สนใจ มีวิทยากรที่มีความรู้ในด้านต่าง ๆ มาสอน แต่พบว่ามีการแจกเบียร์ให้กับผู้ที่สมัครเรียน 6 ขวด 
เพ่ือให้ผู้ที่ เข้าร่วมอบรมได้ทดลองชิม ที่อาจจะเข้าข่ายมาตรา 30(5) ที่มีการแจกจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ในลักษณะเป็นตัวอย่างของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรือจูงใจให้บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ 

- การโพสต์เพ่ือจ าหน่ายวัตถุดิบเพ่ือให้ลูกค้าน าไปผลิตคราฟท์เบียร์ อาจจะไม่ผิดกฎหมายในมาตรา 30  
และ 32 ของ พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 แต่หากลูกค้าน าไปผลิตออกมาเป็นเบียร์ส าเร็จแล้ว  
ก็อาจจะผิดกฎหมายตามประกาศกระทรวงการคลัง เรื่องวิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 ในส่วนที่ 2 ว่าด้วย  
เรื่องการท าและขายส่งสุราแช่ชนิดเบียร์และชนิดสุราผลไม้ ในข้อ 7.1 บรรทัดที่สองระบุว่า “ผู้ขออนุญาตต้องเป็น
บริษัทจ ากัด มีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ากว่า 10 ล้านบาท มีเงินค่าหุ้นหรือเงินลงทุนที่ช าระแล้วไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท  
ในกรณีที่เป็นโรงงานเบียร์ขนาดเล็กประเภทผลิตเพ่ือขาย ณ สถานที่ผลิตจะต้องมีปริมาณการผลิตไม่ต่ ากว่า  
100,000 ลิตรแต่ไม่เกิน 1 ล้านลิตรต่อปี”     

- การโพสต์เพ่ือพยายามหลบเลี่ยงข้อบังคับทางกฎหมายที่ได้พบในสื่อสังคมออนไลน์นั้น เป็นการสร้าง 
คอนเทนต์โฆษณา โปรโมชั่นของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ใช้ข้อความ สี หรือภาพอ่ืนแทนตรายี่ห้อหรือภาพของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ซึ่งลูกค้าก็จะทราบได้เองอยู่แล้วว่าสื่อถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ยี่ห้ออะไร หรืออาจจะใช้การเซ็นเซอร์ภาพ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพ่ือไม่ให้เห็นภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ชัดเจน การท าคอนเทนต์ในลักษณะต่าง ๆ เหล่านี้  
ก็เพ่ือหลบเลี่ยงมาตรา 32 ตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 เช่น 

o ใช้ภาพที่ออกมาในโทนสี และมีภาพของแก้วน้ าที่มีโทนสี ที่ชวนให้นึกถึงเครื่ องดื่มแอลกอฮอล์ 
ตรายี่ห้อต่าง ๆ และข้อความในโพสต์ที่ใช้ว่า “...ชวนเพ่ือน"คอ"เดียวกัน...” ก็เป็นค าพูดที่ใช้ใน 
หมู่ของนักดื่ม  

o ข้อความที่โพสต์จะเป็นการกระตุ้นเตือนให้ลูกค้าตุนสุรายี่ห้อนี่เอาไว้หากเกิดการล็อกดาวน์อีกครั้ง 
โดยในข้อความจะไม่มีการโพสต์ถึงยี่ห้อ แต่มีการใช้ชื่อตรายี่ห้อส าหรับแฮชแท็ก และใช้รูปภาพ 
บอกถึงสถานท่ีจ าหน่าย (ร้านสะดวกซื้อ) รสชาติและราคาขายแทนการโพสต์บอกโดยตรง  

o การใช้ค า หรือสัญลักษณ์อิโมจิ แทนตรายี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยที่โพสต์นั้น ไม่จ าเป็นต้อง
ลงภาพหรือยี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เป็นการโพสต์เพียงข้อความและอีโมจิเท่านั้นก็สามารถสื่อ
ถึงยี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ต้องการสื่อเพ่ือจ าหน่าย 

o การเบลอหรือเซ็นเซอร์ภาพขวด ตรายี่ห้อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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o การใช้ภาพกราฟฟิกแทนภาพขวด กระป๋องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จริง 

- การโพสต์เพ่ือสื่อสารให้ผู้ที่สนใจการท าธุรกิจคราฟท์เบียร์ได้รู้จักระบบช่วยการซื้อขายระหว่างผู้ผลิต  
หรือผู้น าเข้ากับเจ้าของร้านในรูปแบบ One Stop Service ครอบคลุมตั้งแต่ระบบช่วยขาย ช่วยจัดเก็บสินค้า  
ช่วยส่งสินค้า และเคลียร์ค่าสินค้าระหว่างผู้ขายกับร้านค้า การโพสต์ลักษณะนี้ไม่เข้าข่ายการโพสต์ขาย เป็นเพียง 
การขายระบบการจัดการในการซื้อขายเบียร์ของผู้ผลิตกับตัวแทนจ าหน่าย ไม่ใช่ขายให้ผู้บริโภคโดยตรง  
อิงจากประกาศจากส านักนายก เรื่องห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางอิเล็กทรอนิกส์ ข้อ 1. “ห้ามผู้ใดขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์โดยวิธีการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบริการที่ เกี่ยวข้องกับการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ด้วยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์ต่อผู้บริโภคโดยตรงหรือเป็นการด าเนินการใด  ๆ ในลักษณะการเชิญชวนให้ซื้อ  
การเสนอขายหรือการขายสินค้าหรือบริการต่อผู้บริโภคโดยตรง” 

 ข้อเสนอแนะ 

จากผลการศึกษาดั่งที่กล่าวมาแล้วดังกล่าวข้างต้น  มีข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ประโยชน์ การศึกษาวิจัย
ต่อไป ดังนี้ 

ผลการศึกษาชี้ชัดว่ามีการน ากลยุทธ์การตลาดแบบผสมผสานของโลกออนไลน์กับออฟไลน์ (การตลาดดั้งเดิม)  
สื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทางการสื่อสาร ประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ส าคัญของ
ผู้ผลิต ผู้จัดจ าหน่าย และผู้จ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่มและแบบไม่มีที่นั่งดื่มไปยังลูกค้า  (ผู้บริโภค) ได้รับรู้ กระตุ้นให้ 
เกิดความอยาก จนกระทั่งซื้อดื่ม หรือใช้บริการในที่สุด แม้ว่าจะมีค าสั่งการห้ามจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
การปิดสถานบันเทิงทั่วประเทศ การห้ามขายบนอินเทอร์เน็ตแล้วก็ตามมิอาจจะหยุดกระบวนทางการตลาดและ 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตได้ กลับท าให้เกิดช่องทางการเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบ 
วิถีชีวิตใหม่ที่มีจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อยู่ในทุกที่ สามารถสั่งซื้อได้ตลอด 24 ชั่วโมง ได้รับของโดยไม่ต้อง
เดินทางออกไปซื้อ ไม่มีการจ ากัดเวลา และอายุในการรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่บ้าน ซึ่งไม่ได้ก าหนดไว้ในกฎหมาย 
นอกจากนี้การเลี่ยงกฎหมายด้วยการโพสต์แบบต่าง ๆ นั้นท าให้กระบวนการตลาดและการขายสามารถด าเนินการ  
ได้อย่างต่อเนื่อง ดังนั้น   

- ผู้ที่เกี่ยวข้องในการบังคับใช้กฎหมาย ผู้ควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ควรรู้เท่าทันกลยุทธ์
การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่มีความหลายหลายดังเช่นผลการศึกษาครั้งนี้ สามารถน าไปใช้เป็นข้อมูล
พ้ืนฐาน กรณีศึกษา บทเรียนรูปแบบการโพสต์ที่ผิด เลี่ยงข้อกฎหมาย  เพ่ือใช้ในการเฝ้าระวังและควบคุมการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ตต่อไป 

- ข้อมูลเชิงลึก เครือข่ายบัญชีรายชื่อของผู้ใช้สื่อออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดและการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เป็นฐานข้อมูลที่เนื้อหา สาระเป็นประโยชน์ส าคัญที่จะน าไปต่อยอดงานการข่าวส าหรับการจับกุมผู้กระท า
ความผิด ในขณะเดียวกันน ามาเป็นข้อมูลส าหรับสื่อสาร แจ้งเตือนไปยังกลุ่มผู้ประกอบการเพ่ือไม่ให้เกิดการกระท า
ความผิดซ้ า  

- ทีมงานเฝ้าระวังทั้งภาครัฐบาล เอกชน และประชาสังคมควรได้ศึกษา ท าความเข้าใจในผลของการศึกษา
ครั้งนี้เพื่อจะได้เท่าทันกลยุทธ์การตลาดและการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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- ควรปรับปรุงกฎหมายทั้งระบบออฟไลน์ (การตลาดแบบดั้งเดิม) และการตลาดแบบออนไลน์ให้ทันสมัย 
และสอดคล้องกัน  

- เนื่องจากผลการศึกษานี้อยู่ในช่วงต้นของการประกาศห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บนอินเทอร์เน็ ต  
ดังนั้นควรที่จะต้องท าการศึกษาต่อไป เพ่ือเปรียบเทียบผลการบังคับใช้กฎหมายดังกล่าว   
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