
“มาตรการทางกฎหมายในการจดัการป�ญหาเครื�องหมายการค้าที�มคีวามคล้ายคลึงกับ
เครื�องหมายของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ตามกฎหมายเครื�องหมายการค้า

และขอ้เสนอในการแก้ไขกฎหมายควบคมุเครื�องดื�มแอลกอฮอล์”

                                                                        บทบัญญัติในมาตรา 32 ของพระราชบัญญัติควบคุม           

                                                                        เครื�องดื�มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มีวตัถุประสงค์มิใหม้ี
                                                                         การโฆษณาเครื�องดื�มแอลกอฮอล์นอกเหนือไปจากที�ได้
กําหนดเงื�อนไขไวใ้นมาตรา 32 วรรคสอง ซึ�งการใชเ้ครื�องหมายการค้าที�เหมือนหรอืคล้ายคลึงกับเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์ เข้าลักษณะเป�นการโฆษณาเครื�องดื�มแอลกอฮอล์แล้ว โดยไม่ต้องพิจารณาวา่เป�นการแสดงชื�อ
หรอืเครื�องหมายของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์หรอืไม่ อย่างไรก็ตาม กฎหมายที�มีโทษทางอาญา และมิได้ระบุ
ลักษณะของการกระทําไวอ้ย่างชดัแจ้งนัก จึงอาจนํามาซึ�งข้อโต้แย้ง หรอืศาลอาจตีความเป�นประการอื�นได้ 

วตัถุประสงค์หลักของกฎหมายเครื�องหมายการค้า คือ 

การคุ้มครองสิทธขิองบุคคลที�จะใชเ้ครื�องหมายการค้ากับ
สินค้าของตนได้ ทั�งนี� การจดทะเบียนเครื�องหมายการค้า 
จะต้องไม่เข้าลักษณะต้องหา้มตามพระราชบัญญัติเครื�องหมายการค้าด้วย อย่างไรก็ดี กฎหมายเครื�องหมายการค้ายัง
ขาดความชดัเจนในประเด็นการจดทะเบียนที�ขัดต่อรฐัประศาสโนบาย (มาตรา 8(9)) ข้อที�พอจะอ้างได้คงมีแต่เพียงเรื�อง
การจดทะเบียนเครื�องหมายที�คล้ายคลึงกันนั�น อาจทําใหผู้้บรโิภคเกิดความเข้าใจผิดวา่สินค้าชนิดอื�นนั�นเป�นเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์ได้ ซึ�งต้องอาศัยข้อเท็จจรงิประกอบพฤติการณ์ที�ชดัเจนเพียงพอด้วย 

บทบัญญัติในมาตรา 21 ของพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บรโิภค พ.ศ. 2522 ในฐานะที�เป�นกฎหมายกลาง
ด้านการคุ้มครองผู้บรโิภค มีกลไกที�ทําใหส้ามารถออกกฎระเบียบเพื�อคุ้มครองผู้บรโิภคในกรณีที�ไม่ได้มี
กฎหมายเฉพาะคุ้มครองไวโ้ดยตรงได้ ซึ�งการโฆษณาเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ผ่านกลยุทธ ์Brand DNA นั�น
เข้าลักษณะเป�นการโฆษณาที�ไม่เป�นธรรมต่อผู้บรโิภคหรอืใชข้้อความที�อาจก่อใหเ้กิดผลเสียต่อสังคมเป�น
ส่วนรวม ดังนั�น รฐัสามารถใชม้าตรการตามกฎหมายคุ้มครองผู้บรโิภค มาตรา 22 วรรคสอง (5) เพื�อ
กําหนดกฎเกณฑ์ที�ใชส้าํหรบักลยุทธท์างการตลาดเชน่วา่นี�ไปพลางก่อนได้ เนื�องจากไม่มีกฎหมายเฉพาะใน
เรื�องการโฆษณา Brand DNA เครื�องดื�มแอลกอฮอล์

เครื�องดื�มแอลกอฮอล์เป�นสนิค้าที�มขีอ้จาํกัดทางกฎหมายในการโฆษณา 
หนทางหนึ�งที�ผูป้ระกอบการมกัใชเ้พื�อหลีกเลี�ยงขอ้จาํกัดทางกฎหมายดงักล่าว
คือ การทําการตลาดสนิค้าประเภทเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ผา่นสนิค้าชนดิอื�น  
โดยใชเ้ครื�องหมายการค้าอยา่งเดยีวกันหรอืคล้ายคลึงกันกับครื�องหมายการค้า
ของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์นั�นเอง เชน่ สนิค้าประเภทนํ�าดื�ม เครื�องดื�มมอลต์
โซดา เป�นต้น

กลยุทธก์ารใชเ้ครื�องหมายการค้ากลยุทธก์ารใชเ้ครื�องหมายการค้ากลยุทธก์ารใชเ้ครื�องหมายการค้า
ที�คล้ายคลึงกับของธุรกิจเครื�องดื�มแอลกอฮอล์

มาตรการในกฎหมายมาตรการในกฎหมาย
เครื�องหมายการค้าเครื�องหมายการค้า



จากการศึกษาพบว่า การกําหนดมาตรการที�เป�นการควบคุมการใชเ้ครื�องหมายการค้า
ของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์อย่างเครง่ครดันั�น มีปรากฏในบางประเทศ เชน่ นอรเ์วย์
ฝรั�งเศส เป�นต้น แต่มาตรการเหล่านี�จะถูกกําหนดไว้โดยกฎหมายเฉพาะเรื�อง
ที�ใชค้วบคุมการโฆษณาเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ ไม่ได้บัญญัติไว้ในกฎหมาย
ว่าด้วยเครื�องหมายการค้าโดยตรง 

นอกจากนี� ผู้วิจัยพบว่า การตัดสินใจว่าจะควบคุมการโฆษณาเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์อย่างเครง่ครดัหรอืไม่นั�น เป�นเรื�องในทางนโยบายของแต่ละรฐั
แม้สิทธใินทางเครื�องหมายการค้าจะเป�นไปตามพันธกรณีที�มีอยู่ตามกฎหมาย
ระหว่างประเทศ และอาจได้รบัผลกระทบจากมาตรการดังกล่าว แต่หากอยู่บน
พื�นฐานของความพอสมควรแก่เหตุแล้ว ย่อมไม่ถือว่าการดําเนินมาตรการเหล่านีั
เป�นการขัดต่อเงื�อนไขในทางกฎหมายระหว่างประเทศแต่ประการใด

ขอ้มูลการศึกษา
มาตรการทางกฎหมาย
ของต่างประเทศ

ขอ้เสนอระยะยาว
นําขอ้หา้มการใชเ้ครื�องหมายการค้าที�
คล้ายคลึงกับเครื�องหมายของเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์เป�นผนวกเป�นเนื�อหาใน “แผน
ยุทธศาสตรน์โยบายแอลกอฮอล์ระดับชาติ”

ฉบบัใหมที่�อยูร่ะหวา่งการดําเนินการจดัทําซึ�ง
จะสามารถใชอ้้างเป�นเหตผุลที�เชื�อมโยงกับ
นโยบายของรฐัตามพระราชบญัญัติ
เครื�องหมายการค้า พ.ศ. 2534

 แก้ไขปรบัปรงุพระราชบญัญติัควบคมุเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ในประเดน็เกี�ยวกับ
การหา้มใชเ้ครื�องหมายการค้าหรอืสญัลักษณที์�มี
ลักษณะเหมอืนหรอืคล้ายคลึงกับครื�องหมายการค้า
ของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ รวมถึงกําหนดความผดิ
ฐานโฆษณาแฝงสนิค้าอื�นที�ใชเ้ครื�องหมายการค้า
ของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ดว้ย โดยใชแ้นวทางการ
บญัญติักฎหมายตาม พระราชบญัญติัควบคมุ
ผลิตภัณฑ์ยาสบู พ.ศ. 2562

ขอ้เสนอแนะ

ขอ้เสนอระยะสั�น

รวบรวมผลการศึกษาที�เกี�ยวกับผลกระทบของกลยุทธ์
Brand DNAซึ�งมผีลต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื�องดื�ม
แอลกอฮอล์ของประชาชน และเผยแพรข่อ้เท็จจรงิ รวม
ถึงคําพพิากษาของศาลเกี�ยวกับการกระทําความผดิ
ตามพระราชบญัญัติควบคมุเครื�องดื�มแอลกอฮอล์ พ.ศ.

2551 ใหแ้ก่ผูเ้กี�ยวขอ้งได้รบัทราบ

เสนอใหน้ายกรฐัมนตรใีชอํ้านาจตามบทบญัญัติตาม
พระราชบญัญติัคุ้มครองผูบ้รโิภค พ.ศ. 2522 มาตรา 22

วรรคสอง (5) เพื�อออกกฎกระทรวงฉบบัใหม ่เพื�อหา้มการ
โฆษณาเครื�องดื�มหรอืสนิค้าที�มเีครื�องหมายการค้าที�มี
ลักษณะเหมอืนหรอืคล้ายคลึงกับเครื�องหมายการค้าของ
เครื�องดื�มแอลกอฮอล์

หนว่ยงานที�รบัจดทะเบยีนเครื�องหมายการค้า ควรนาํเอาผล
การศึกษาเกี�ยวกับผลกระทบของกลยุทธ ์Brand DNA ไปใช้
ประกอบการพจิารณาไมร่บัจดทะเบยีนหรอืเพกิถอน
เครื�องหมายการค้าของเครื�องดื�มหรอืสนิค้าที�มเีครื�องหมาย
การค้าที�มลัีกษณะเหมอืนหรอืคล้ายคลึงกับครื�องหมายการ
ค้าของเครื�องดื�มแอลกอฮอล์


