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ขอ้คน้พบทีส่ าคญั 
1. ธุรกจิแอลกอฮอลไ์ม่ไดป้ฏบิตัติามกฎหมายหา้มใชภ้าพผลติภณัฑใ์นทนัที [229 คร ัง้/สปัดาห ์

(ม.ค.) -> 25 คร ัง้/สปัดาห ์(ธ.ค. 2551)]

2. ธุรกจิฯยงัคงพยายามโฆษณาอยู่เสมอ โดยใชภ้าพตราสนิคา้ (product brand) แทน [อตัราสว่น
การใช ้product brand เพิม่ขึน้ 75% ในนสพ. และ เพิม่ขึน้ 18% ในสือ่โทรทศัน]์

3. การหา้มแสดงภาพผลติภณัฑม์ปีระสทิธผิลในการลดการรบัรูโ้ฆษณาฯ [ลดอตัราสว่นผูพ้บเห็น
โฆษณาฯลง 24% (จากทีพ่บเห็น 49% เหลอื 37%) และลดจ านวนคร ัง้เฉลีย่ตอ่วนัละ 50% (จาก 3.4 เป็น 
1.7 คร ัง้/วนั/สือ่)]

4. หากประเทศไทยปรบัเพิม่ระดบัความเขม้ขน้ของมาตรการควบคุมโฆษณาฯ จะสามารถลด
ปรมิาณการดืม่และจ านวนการเสยีชวีติลงไดอ้กี [ปรมิาณการดืม่/หวั/ปีลด 2.8%, จ านวนคร ัง้ของ
การดืม่หนัก 3.3%, จ านวนผูเ้สยีชวีติอนัเกดิจากการดืม่ฯ 383 คน/ปี]

5. ผลการศกึษาท ัว่โลกตลอดยีส่บิปีทีผ่่านมา พบตรงกนัวา่ การควบคุมโฆษณาฯไดผ้ลในการ
ลดการเร ิม่ตน้ดืม่ของผูด้ืม่รายใหม่และลดปรมิาณการดืม่ลงได้ [การศกึษาแบบทบทวนองค ์
ความรูอ้ย่างเป็นระบบสองการศกึษา ครอบคลมุการศกึษาพืน้ฐานทีต่พีมิพต์ ัง้แตปี่ ค.ศ. 1994-2016 
(ครอบคลมุเวลา 22 ปี)]

6. การควบคุมการโฆษณากนัเองโดยธุรกจิแอลกอฮอลไ์ม่ไดผ้ล

7. การพบเหน็การโฆษณาฯแบบแฝงการใหทุ้นอปุถมัภ ์ส่งผลตอ่การดืม่ฯเชน่กนั

8. การโฆษณาฯในประเทศไทยมกัใชรู้ปแบบทีมุ่่งเป้าหมายใหเ้ยาวชนสนใจ

9. สรุป: มาตรการควบคุมการโฆษณาตาม พรบ.ฯ มปีระสทิธผิลในการลดการรบัรูก้ารโฆษณา 


