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การประเมินการรับรู ความคิดเห็น การปฏิบัติ ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย และ 

การรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ภายหลังการ

บังคับใชเปนระยะเวลา 10 ป ไดทําการศึกษาโดยนําผลการสํารวจการรับรู ความคิดเห็นการปฏิบัติ 

ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย ในชวงเดือนกันยายน พ.ศ. 2551 ซ่ึงเปนปแรกของการ

ประกาศใช พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  และทําการสํารวจซํ้าโดยใชประเด็น

ขอคําถามเดิมในชวงเดือนกันยายน พ.ศ. 2561 เพ่ือสะทอนถึงการรับรู ความคิดเห็นการปฏิบัติ  

ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย และการรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ภายหลังการบังคับใชเปนระยะเวลา 10 ป ซ่ึงจะทําใหเห็นภาพสะทอน

การบังคับใชกฎหมายในแตละมาตรา โดยคาดวาผลท่ีไดจะชวยในการวางนโยบายสําหรับการ

บังคับใชกฎหมายไดดียิ่งข้ึน 
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บทสรุปผูบริหาร 

 

การประเมินการเปรียบเทียบผลการรับรูระหวางป พ.ศ. 2551 และป พ.ศ. 2561 

จากผลการสํารวจในป พ.ศ.2551 ทําการเก็บขอมูลจากประชาชน และเจาหนาท่ี 16 จังหวัด 

จํานวนตัวอยางประชาชน 4,324 คน และจํานวนตัวอยางเจาหนาท่ี 844 คน ดําเนินการเก็บขอมูล

ในเดือนกันยายน พ.ศ. 2551 (มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 2551) เม่ือนํามาเปรียบเทียบกับการสํารวจ

ครั้งนี้พบวา หลังจากประกาศพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 สามารถ

สรางการรับรูตอประชาชนไดดีโดยเฉพาะขอกฎหมายท่ีสําคัญ ไดแก สถานท่ีหามจําหนาย และ

หามดื่ม ชวงเวลาหามจําหนายเกณฑอายุในการซ้ือ การสงเสริมการขายนอกจากนี้พบวาประชาชน

พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง การซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนาย

ลดลง การเคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนายลดลง รวมไปถึงการพบเห็นการสงเสริม 

การขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง  

ดานผลสํารวจจากเจาหนาท่ีพบวาพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 

2551 ยังสรางการรับรูไดไมดีนักโดยเฉพาะขอกฎหมายเก่ียวกับการโฆษณาจากรานคา หรือ

ผูประกอบการจากผลสํารวจเจาหนาท่ีพบเห็น/ไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบวัน 

ท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนมาก ซ่ึงพบเห็นผานอินเทอรเน็ตเพ่ิมข้ึนอยางมากการพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 

สามารถซ้ือเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลลดลง  

ดานเจาหนาท่ีพบวาพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ยังสราง 

การรับรูไดไมดีนัก โดยเฉพาะขอกฎหมายเก่ียวกับการโฆษณาจากรานคา หรือผูประกอบการ 

เจาหนาท่ียังคงพบเห็นไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในรอบวันท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนมาก 

โดยเฉพาะสื่อทางอินเทอรเน็ตเพ่ิมข้ึนอยางมาก การพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป สามารถซ้ือ

เครื่องด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลลดลงแตก็ยังคงพบเห็นการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบุคคล 

อายุต่ํากวา 20 ป  รอยละ 19.7 สวนใหญจเปนรานของชํา/โชวหวยท่ีขายใหเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 



 

ขอเสนอแนะ 

  

แมวาผลการบังคับใชในชวง 10 ป ท่ีผานมาการรับรู ความคิดเห็น การปฏิบัติ ตอนโยบาย 

กฎระเบียบ กฎหมาย และการรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

พ.ศ. 2551 ของท้ังประชาชนท่ัวไปและเจาหนาท่ีท่ีเก่ียวของจะประสบความสําเร็จในระดับหนึ่ง

แลวก็ตาม แตผลการประเมินในครั้งนี้ก็ยังสะทอนใหเห็นวาบางมาตรการประชาชน ผูประกอบการ

บางรายยังไมตระหนักถึงเจตนารมณของกฎระเบียบ กฎหมาย ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ยังคงไมปฎิบัติตามกฎหมาย ดังนั้นควรเพ่ิมมาตรการบังคับใช

กฎหมายสรางใหประชาชน ผูประกอบการไดตระหนักถึงความสําคัญ และปฎิบัติตามมาตรา 

ในกฎหมายตาง ๆ อยางเครงคัด ขณะเดียวกันเจาหนาท่ีควรเพ่ิมความเขมงวดในเรื่องของการ

จับกุมผูกระทําความผิด 
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บทที ่1 

บทนํา 

 

ความเปนมาและความสําคัญการประเมิน 

เครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสิ่งถูกกฎหมายในประเทศไทย ซ่ึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน

ปจจัยเสี่ยงท่ีทําใหเกิดโรคตาง ๆ ท่ีเปนอันตรายตอสุขภาพมากกวา 200 โรค นอกจากอันตรายท่ี

เกิดข้ึนกับบุคคลท่ีด่ืมแลวอาจกอใหเกิดอุบัติเหตุ การใชความรุนแรงในครอบครัว การทําราย

รางกายและเสียทรัพยสิน รัฐบาลจึงไดจัดตั้งกฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลฉบับแรกของ

ประเทศไทยท่ีมีเจตนารมยในการปองกันเด็ก เยาวชน และประชาชนโดยท่ัวไปไมใหเขาถึง

เครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยงาย (สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล, 2559) 1 ใน 

10 คน (รอยละ 9.2) ของผูตอบแบบสัมภาษณ บอกวาเคยซ้ือสุราหรือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวัน

สําคัญทางศาสนาพุทธ หรือวันพระใหญ (วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเขาพรรษา 

และวันออกพรรษา) และประมาณ 1 ใน 5 คน (รอยละ 20.9) บอกวาเคยซ้ือสุราหรือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในชวงเวลาท่ีหามขาย ซ่ึงฉายใหเห็นภาพวาในรอบปท่ีแลวยังมีผูขายท่ีฝาฝนประกาศ

ของสํานักนายกรัฐมนตรีในเรื่องดังกลาว (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2560)   

หลังจากประกาศใชพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ไดมีการจัด

สํารวจการรับรูและความคิดเห็นของประชาชนตอ พ.ร.บ. ซ่ึงในป พ.ศ. 2553 พบวาประชาชนมี

การรับรูถึงการประกาศใช พ.ร.บ. นอยมาก ตอมาในตนป พ.ศ. 2561 พบวาการควบคุมการกระทํา

ความผิดเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลยังทําไดไมเต็มท่ี โดยเฉพาะเรื่องเวลาจําหนาย การกําหนด

อายุข้ันต่ํา และการโฆษณา รวมถึงมีการสงเสริมการขายเกิดข้ึน (ศูนยวิจัยเพ่ือการพัฒนาสังคมและ

ธุรกิจ, 2561) ในรายงานสถานกาณการดื่มสุราป พ.ศ. 2560 พบวายังมีการละเมิดกฎหมายเกิดข้ึน 

(สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2560) 
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ในป พ.ศ. 2561 เปนระยะเวลาครบรอบ 10 ป ของการประกาศใชพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ศูนยวิจัยปญหาสุรา (ศวส.) จึงไดรวมกับสถาบันวิจัย 

วิทยาศาสตรสุขภาพ มหาวิทยาลัยเชียงใหม ดําเนินโครงการสํารวจเพ่ือประเมินผลการบังคับใช

กฎหมาย การรับรูและความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 

เ พ่ือสํารวจการรับรู  และความคิดเห็นตอมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล รวมถึง

ความสามารถในการเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท้ังในสวนของประชาชนท่ัวไป และเจาหนาท่ี 

ท่ีเก่ียวของภายหลังการบังคับใชเปนระยะเวลา 10 ป โดยคาดวาจะเปนประโยชนตอการใชเปน

แนวทางในการพัฒนาแนวทางการบังคับใชกฎหมายตลอดจนควบคุมปองกันและแกไขปญหาจาก

เครื่องดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทยตอไป 

วัตถุประสงค 

วัตถุประสงคของการสํารวจครั้งนี้ ประกอบดวย 

1. เพ่ือประเมินการรับรู/ความคิดเห็น/การปฏิบัติ ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย 

และการรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

2. เพ่ือเปรียบเทียบผลการศึกษาการสํารวจป พ.ศ. 2551 หลังพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอลมีผลบังคับใช 1 ป 

ระเบียบวิธีการประเมิน 

การศึกษาครั้งนี้เปนการสํารวจแบบผสมผสานระหวางการสํารวจเชิงคุณภาพ เชิงปริมาณ 

และการศึกษาเอกสาร 

ประชากร 

1. ประชาชนอายุ 11 ปข้ึนไปท่ัวประเทศ  

2. เจาหนาท่ีตามกฏหมาย เชน เจาหนาท่ีสาธารณสุข เจาหนาท่ีสรรพสามิต เจาหนาท่ี

ตํารวจท่ัวประเทศ และเจาหนาท่ีท่ีเก่ียวของท่ีกําหนดไวในพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  
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การกําหนดขนาดตัวอยาง 

 จํานวนตัวอยางท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพท้ังโครงการ จํานวนไมนอยกวา 

110 ราย จํานวนตัวอยางท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณสําหรับการประเมินการรับรู/

ความคิดเห็น/การปฏิบัติ ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย และการรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ 

พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 จําแนกดังนี้ 

1. ประชาชนอายุ 11 ปข้ึนไปท่ัวประเทศ ทําการสุมตัวอยางแบบแบงกลุมเชิงชั้นภูมิหลาย

ข้ัน (Stratified Multi-Stage Sampling) จํานวนประชากรในประเทศไทยอายุ 11 ป ข้ึนไป  

ป พ.ศ. 2560 มีจํานวน 55,724,428 คน (กรมการปกครอง 2560) อาศัยหลักความนาจะเปน 

ในการสุมตัวอยาง กําหนดใหผลกระทบจากการสุมตัวอยางหลายข้ันเทากับ 4 อัตราการตอบกลับ  

0.8 กําหนดสัดสวนผูรับรูพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในสัดสวน 

ท่ีมากสุด =0.5 ความคาดเคลื่อนในการคํานวณ 0.03 จํานวนตัวอยาง 5,335 คน    

 

สูตรการคํานวณ: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. เจาหนาท่ีสาธารณสุข เจาหนาท่ีสรรพสามิต และเจาหนาท่ีตํารวจ ท่ีปฏิบัติหนาท่ีอยูใน

เขตพ้ืนท่ีของผูบริโภคท่ีเปนกลุมตัวอยาง ทําการสุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)  

533 ตัวอยาง 

 

 

Z = 1.96;  

P ผูรับรูพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551=0.5  

D = 0.03;   

N = 55,724,428   

Alpha = 0.05  Deff 4  response rate 0.8 
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ตาราง 1 จํานวนตัวอยางจําแนกตามพ้ืนท่ี และกลุมประชากร 

พ้ืนท่ี เขต/อําเภอ แขวง/ตําบล 
จํานวน

ประชากร 

จํานวนตัวอยาง 

อายุ 11 ป ขึ้นไป เจาหนาท่ี 

รวม กรุงเทพฯ 282,863 464 47 

ช้ันใน 

คลองเตย คลองเตย 55,556 100 10 

ธนบุรี ตลาดพล ู 14,475 40 4 

    70,031 140 14 

ช้ันกลาง 

บางเขน อนุสาวรีย 83,789 153 15 

ภาษีเจรญิ บางหวา 31,803 42 5 

    115,592 195 20 

ช้ันนอก 

ลาดกระบัง ลาดกระบัง 26,083 51 5 

ดอนเมือง ดอนเมือง 71,157 78 8 

    97,240 129 13 

รวม นนทบุรี  416,369 426 42 

ในเขต 

อ.เมืองนนทบุร ี ทน.นนทบุรี 226,140 135 13 

อ.ปากเกร็ด ทน.ปากเกร็ด 164,907 99 10 

    391,047 234 23 

นอกเขต 

อ.เมืองนนทบุร ี ต.บางไผ 10,044 76 8 

อ.ปากเกร็ด ต.ทาอิฐ 15,278 116 11 

    25,322 192 19 

รวม สมุทรปราการ 141,998 445 44 

ในเขต 

อ.เมอืง
สมุทรปราการ 

ทน.

สมุทรปราการ 
39,865 195 20 

อ.บางพลี ทต.บางพล ี 6,041 30 3 

    45,906 225 23 

นอกเขต 

อ.เมอืง
สมุทรปราการ 

ต.แพรกษา 28,754 66 6 

อ.บางพลี ต.บางพลีใหญ 67,338 154 15 

    96,092 220 21 
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ตาราง 1 (ตอ) 

พ้ืนท่ี เขต/อําเภอ แขวง/ตําบล 
จํานวน

ประชากร 

จํานวนตัวอยาง 

อายุ 11 ป ขึ้นไป เจาหนาท่ี 

รวม ชลบุรี 101,757 500 50 

ในเขต 

อ.เมืองชลบุร ี ทม.ชลบุร ี 24,704 144 14 

อ.บานบึง ทม.บานบึง 16,342 95 10 

อ.ศรีราชา ทน.แหลมฉบัง 17,769 104 10 

    58,815 343 34 

นอกเขต 

อ.เมอืงชลบุร ี ต.หนองร ี 12,295 45 4 

อ.บานบึง ต.คลองก่ิว 12,954 47 5 

อ.ศรีราชา ต.บอวิน 17,693 65 7 

    42,942 157 16 

รวม เชียงใหม 155,421 595 60 

ในเขต 

อ.เมอืง

เชียงใหม 
ทน.เชียงใหม 111,976 209 21 

อ.แมริม ทต.แมริม 8,670 16 2 

อ.ฝาง ทต.เวียงฝาง 5,652 11 1 

    126,298 236 24 

นอกเขต 

อ.เมอืง

เชียงใหม 
ต.สันผีเสื้อ 9,989 123 12 

อ.แมริม ต.โปงแยง 7,202 89 9 

อ.ฝาง ต.เวียง 11,932 147 15 

    29,123 359 36 

รวม สุโขทัย 47,809 220 21 

ในเขต 

อ.เมืองสุโขทัย ทม.สุโขทัยธานี 13,223 24 2 

อ.ศรีสัชนาลยั ทม.ศรีสัชนาลัย 13,852 26 2 

    27,075 50 4 

นอกเขต 

อ.เมืองสุโขทัย ต.เมืองเกา 8,976 74 7 

อ.ศรีสัชนาลยั ต.แมสิน 11,758 96 10 

    20,734 170 17 
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ตาราง 1 (ตอ) 

พ้ืนท่ี เขต/อําเภอ แขวง/ตําบล 
จํานวน

ประชากร 

จํานวนตัวอยาง 

อายุ 11 ป ขึ้นไป เจาหนาท่ี 

รวม ลําพูน 40,074 151 15 

ในเขต 

อ.เมืองลําพูน ทม.ลําพุน 11,119 39 4 

อ.ปาซาง ทต.ปาซาง 8,077 28 3 

    19,196 67 7 

นอกเขต 

อ.เมืองลําพูน ต.ปาสัก 12,236 49 5 

อ.ปาซาง ต.นํ้าดิบ 8,642 35 3 

    20,878 84 8 

รวม ขอนแกน 187,658 754 75 

ในเขต 

อ.เมอืง

ขอนแกน 
ทน.ขอนแกน 107,239 160 16 

อ.ชุมแพ ทม.ชุมแพ 27,470 54 5 

    134,709 214 21 

นอกเขต 

อ.เมอืง

ขอนแกน 
ต.ศิลา 45,290 329 33 

อ.ชุมแพ ต.วังหินลาด 7,659 211 21 

    52,949 540 54 

รวม สุรินทร 68,794 570 57 

ในเขต 
อ.เมืองสุรินทร ทม.สุรินทร 32,581 38 4 

    32,581 38 4 

นอกเขต 

อ.เมืองสุรินทร ต.นอกเมือง 23,272 342 34 

อ.ทาตูม ต.ทาตูม 12,941 190 19 

    36,213 532 53 

รวม สกลนคร 85,802 472 47 

ในเขต 

อ.เมอืงสกลนคร ทน.สกลนคร 44,184 66 6 

อ.พังโคน ทต.พังโคน 5,823 16 2 

    50,007 82 8 
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ตาราง 1 (ตอ) 

พ้ืนท่ี เขต/อําเภอ แขวง/ตําบล 
จํานวน

ประชากร 

จํานวนตัวอยาง 

อายุ 11 ป ขึ้นไป เจาหนาท่ี 

นอกเขต 

อ.เมืองสกลนคร ต.หวยยาง 12,744 139 14 

อ.พังโคน ต.ไฮหยอง 11,193 122 12 

อ.วานรนิวาส ต.หนองสนม 11,858 129 13 

    35,795 390 39 

รวม กระบ่ี 44,698 140 14 

ในเขต 
อ.เมืองกระบ่ี ทม.กระบ่ี 25,303 26 3 

  25,303 26 3 

นอกเขต 

อ.เมืองกระบ่ี ต.อาวนาง 10,419 61 6 

อ.คลองทอม ต.ทรายขาว 8,976 53 5 

    19,395 114 11 

รวม สงขลา 206,139 433 44 

ในเขต 

อ.เมอืงสงขลา ทน.สงขลา 55,807 71 7 

อ.หาดใหญ ทน.หาดใหญ 126,245 149 15 

    182,052 220 22 

นอกเขต 

อ.เมอืงสงขลา ต.ทุงหวัง 9,187 81 8 

อ.หาดใหญ ต.ทาขาม 7,469 66 7 

อ.ระโนด ต.ทาบอน 7,431 66 7 

    24,087 213 22 

รวม พัทลุง 50,261 165 17 

ในเขต 
อ.เมืองพัทลุง ทม.พัทลุง 29,017 41 4 

    29,017 41 4 

นอกเขต 

อ.เมืองพัทลุง ต.ควนมะพราว 9,960 58 6 

อ.กงหรา ต.คลองเฉลิม 11,284 66 7 

    21,244 124 13 

รวมท้ังสิ้น 5,335 533 
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การเก็บรวบรวมขอมลู 

 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

1. แบบสอบถามแบบสัมภาษณตัวตอตัว สําหรับตอบวัตถุประสงคหลัก ดังนี้ 

- ประเมินการรับรู/ความคิดเห็น/การปฏิบัติของประชาชนท่ัวไป ผูจําหนาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล และเจาหนาท่ี ประเด็นแบบสอบถามโดยปรับปรุง

มาจาก การสํารวจของมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (อัสสัมชัญ 2552) และเชษฐ 

รัชดาพรรณาธิกุล (เชษฐ รัชดาพรรณาธิกุล 2554) มีดังนี้ 

- สําหรับประชาชนท่ัวไปอายุ 11 ปข้ึนไปประกอบดวย พฤติกรรม 

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชน การดื่มในชีวิต อายุท่ีเริ่มดื่ม การด่ืมใน 12 เดือนท่ีผานมา 

พฤติกรรมการดื่มครั้งสุดทาย ความถ่ีในการดื่ม สาเหตุท่ีไมอยากซ้ือ/ไมอยากดื่ม เปนตน การเขาถึง 

การหาซ้ือ การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชน ระยะเวลาในการเขาถึง ความถ่ีในการ

ซ้ือ/ดื่ม สถานท่ีซ้ือ/ดื่ม การพบเห็นสื่อโฆษณา การสงเสริมการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล เปนตน 

การรับรูเรื่องความเขาใจ ดานฉลากและบรรจุภัณฑ สถานท่ี วันเวลาท่ีหามขาย/หามดื่ม การ

โฆษณาเครื่องดื่มแอลลกอฮอล เปนตน ขอมูลท่ัวไป เพศ อายุ อาชีพ การศึกษา สถานะทางสังคม 

เปนตน 

- สําหรับเจาหนาท่ี ประกอบดวย ประสบการณในการบังคับใช

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กฎกระทรวง ประกาศ ระเบียบ คําสั่ง 

และกฎหมายท่ีเก่ียวของกับเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล การติดตามขอมูลขาวสาร การเปลี่ยนแปลง

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กฎกระทรวง ประกาศ ระเบียบ คําสั่ง 

และกฎหมายท่ีเก่ียวของกับเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต และ

ประกาศ คําสั่ง คณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) การพบเห็นการซ้ือ/ขาย/ดื่ม เครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในชวงเวลา สถานท่ีตางๆ พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 การ

พบเห็นกลยุทธทางการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล (ประเภทเครื่องดื่มท่ีจําหนาย ราคา การโฆษณา 

การสงเสริมการตลาดในรูปแบบตาง ๆ) ความคิดเห็นเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล ขอมูลท่ัวไป 

เพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายได พ้ืนท่ีท่ีรับผิดชอบ สถานะทางสังคม เปนตน 
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ข้ันตอนการศึกษา 

1. ประชุมคณะทํางาน กําหนดกรอบตัวแปร สรางเครื่องมือในการสํารวจ 

2. การทบทวน วิเคราะห และสังเคราะหเอกสาร รายงานวิจัย บทความ และรายงาน 

ทางวิชาการ ท้ังในและตางประเทศ และขอมูลทุติยภูมิอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ เชน ประกาศ คําสั่ง  

การดําเนินงาน การบังคับใชกฎหมาย รายงานตาง ๆ เพ่ือใหไดขอมูลกลุมเปาหมายท่ีตองการ 

สัมภาษณ การทบทวน วิเคราะห และสังเคราะห เอกสารสถิติผลกระทบท่ีเก่ียวของกับ เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล กระบวนการดําเนินงานรณรงค เพ่ือควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล และ

เอกสารท่ีเก่ียวของกับการประเมินผลลัพธจากกระบวนการรณรงค  

3. ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ โดยใชแบบสอบถามแบบสัมภาษณ 

ตัวตอตัว ประชาชนท่ัวไป เจาหนาท่ี  

4. เก็บขอมูลเชิงปริมาณ – คุณภาพของจุดจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีตัวอยาง

ของ 13 จังหวัด   

5. ตรวจสอบความครบถวน ความถูกตองของขอมูล นําเขาขอมูล จัดระเบียบขอมูล 

ตรวจสอบความครบถวน ความถูกตอง ความเชื่อมโยงของขอมูล  

6.  วิเคราะหประมวลผลขอมูล และเขียนรายงาน 
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บทที ่2 

ทบทวนเอกสาร งานวิจัยท่ีเกีย่วของ 

 

สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล (2560) ไดทําการรวบรวม

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กฎกระทรวง ประกาศ ระเบียบ คําสั่ง 

และกฎหมายเพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ไวดังนี้ 

 

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 

 พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช มีพระบรมราชโองการโปรดเกลาฯ ให

ประกาศวา  โดยท่ีเปนการสมควรมีกฎหมายวาดวยการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล

พระราชบัญญัตินี้มีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัดสิทธิ และเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 

29 ประกอบ กับมาตรา 41 มาตรา 43 และมาตรา 45 ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย 

บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหงกฎหมาย จึงทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ  

ใหตราพระราชบัญญัติข้ึนไวโดยคําแนะนํา และยินยอมของ สภานิติบัญญัติแหงชาติ ดังตอไปนี้ 

 มาตรา 1 พระราชบัญญัตินี้เรียกวา “พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

พ.ศ. 2551” 

 มาตรา 2 พระราชบัญญัตินี้ใหใชบังคับตั้งแตวันถัดจากวันประกาศในราชกิจจานุเบกษา

เปนตนไป 

 มาตรา 3 ในพระราชบัญญัตินี้ 

 “เครื่องดื่มแอลกอฮอล” หมายความวา สุราตามกฎหมายวาดวยสุรา ท้ังนี้  

ไมรวมถึงยา วัตถุออกฤทธิ์ตอจิต และประสาท ยาเสพติดใหโทษตามกฎหมายวาดวยการนั้น 

 “ผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล” หมายความวา บุคคลท่ีดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล

จนกอใหเกิดผลเสียตอสุขภาพ รางกายหรือจิตใจ โดยการดื่มนั้นมีลักษณะท่ีตองเพ่ิมปริมาณมาก

ข้ึน และเม่ือหยุดดื่ม จะมีอาการแสดงของการขาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรางกาย 
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  “ขาย” หมายความรวมถึง จําหนาย จาย แจก แลกเปลี่ยน ให เพ่ือประโยชน

ในทางการคา 

 “โฆษณา” หมายความวา การกระทําไมวาโดยวิธีใดๆ ใหประชาชนเห็น ไดยิน

หรือทราบขอความ เพ่ือประโยชนในทางการคา และใหหมายความรวมถึงการสื่อสารการตลาด 

 “การส่ือสารการตลาด” หมายความวาการกระทํากิจกรรมในรูปแบบตาง ๆ โดย

มีวัตถุประสงค เพ่ือขายสินคา บริการหรือภาพลักษณ การประชาสัมพันธ การเผยแพรขาวสาร 

การสงเสริมการขาย การแสดงสินคา การจัดหรือสนับสนุนใหมีการจัดกิจกรรมพิเศษ และ

การตลาดแบบตรง 

 “ขอความ” หมายความรวมถึง การกระทําใหปรากฏดวยตัวอักษร ภาพ 

ภาพยนตแสง เสียง เครื่องหมายหรือการกระทําอยางใด ๆ ท่ีทําใหบุคคลท่ัวไปสามารถเขาใจ

ความหมายได 

 “ฉลาก” หมายความวา รูป รอยประดิษฐกระดาษ หรือสิ่ง อ่ืนใดท่ีทําให 

ปรากฏขอความ เก่ียวกับสินคาซ่ึงแสดงไวท่ีสินคา หรือภาชนะบรรจุ หรือหีบหออบรรจุสินคา หรือ

สอดแทรก หรือรวมไวกับสินคา หรือภาชนะบรรจุ หรือหีบหอบรรจุสินคา และหมายความรวมถึง

เอกสาร หรือคูมือสําหรับใช ประกอบกับสินคาปายท่ีติดตั้ง หรือแสดงไวท่ีสินคา หรือภาชนะบรรจุ

หรือหีบหออบรรจุสินคานั้น 

 “คณะกรรมการ” หมายความวา คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

แหงชาติ  

 “คณะกรรมการควบคุม” หมายความวา คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

 “สํานักงาน” หมายความวา สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

 “พนักงานเจาหนาท่ี” หมายความวา ผูซ่ึงรัฐมนตรีแตงตั้งใหปฏิบัติการตาม

พระราชบัญญัตินี้  
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 “ผูอํานวยการ”หมายความวาผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 “อธิบดี” หมายความวา อธิบดีกรมควบคุมโรค 

 “รัฐมนตร”ี หมายความวา รัฐมนตรีผูรักษาการตามพระราชบัญญัตินี้ 

 มาตรา 4 ใหนายกรัฐมนตรีรักษาการตามพระราชบัญญัตินี้ และใหมีอํานาจแตงตั้ง 

พนักงานเจาหนาท่ี ออกกฎกระทรวง ระเบียบ และ ประกาศ เพ่ือปฏิบัติการตามพระราชบัญญัตินี้ 

กฎกระทรวง ระเบียบ และประกาศนั้น เม่ือไดประกาศในราชกิจจานุเบกษาแลวใหใชบังคับได 

 

หมวด 1 คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ 

 มาตรา 5 ใหมีคณะกรรมการคณะหนึ่งเรียกวา “คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลแหงชาติ” ประกอบดวย นายกรัฐมนตรี หรือรองนายกรัฐมนตรีท่ีนายกรัฐมนตรี

มอบหมาย เปนประธานกรรมการ รัฐมนตรีวาการกระทรวงสาธารณสุข เปนรองประธานกรรมการ

คนท่ีหนึ่ง รัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง เปนรองประธานกรรมการคนท่ีสอง รัฐมนตรีวาการ

กระทรวง การทองเท่ียวและกีฬา รัฐมนตรีวาการกระทรวงการพัฒนาสังคมและความม่ันคงของ

มนุษย รัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทย รัฐมนตรีวาการกระทรวงยุติธรรม รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงศึกษาธิการ รัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม และปลัดสํานักนายกรัฐมนตรีเปน

กรรมการ ใหปลัดกระทรวงสาธารณสุขเปนเลขานุการ และใหอธิบดีและผูอํานวยการสํานักงาน 

เศรษฐกิจการคลังเปนผูชวยเลขานุการ 

 มาตรา 6 ใหคณะกรรมการมีท่ีปรึกษาเพ่ือใหคําปรึกษาแนะนําเก่ียวกับการดําเนินงาน

ตามอํานาจหนาท่ีของคณะกรรมการ ประกอบดวย 

1. ผูแทนสภาอุตสาหกรรมทองเท่ียวแหงประเทศไทย ผูแทนสภาอุตสาหกรรม

แหงประเทศไทย ผูแทนสภาหอการคาแหงประเทศไทย 

2. ผูแทนองคกรท่ีเปนนิติบุคคล ซ่ึงมีวัตถุประสงคเก่ียวกับการรณรงคเพ่ือลด และ

เลิกการบริโภค เครื่องดื่มแอลกอฮอลซ่ึงเลือกกันเองจํานวนหนึ่งคน ผูแทนองคกรท่ีเปนนิติบุคคล
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ซ่ึงมีวัตถุประสงค เก่ียวกับการพัฒนาเด็ก ซ่ึงเลือกกันเองจํานวนหนึ่งคน ผูแทนองคกรท่ีเปน 

นิติบุคคลซ่ึงมีวัตถุประสงค เก่ียวกับการคุมครองผูบริโภค ซ่ึงเลือกกันเองจํานวนหนึ่งคน 

3. ผูทรงคุณวุฒิซ่ึงคณะกรรมการแตงตั้งจากผูมีความรูความสามารถ และ

ประสบการณ ดานสังคมศาสตรดานกฎหมาย และ ดานเทคโนโลยีและสารสนเทศ ดานละหนึ่งคน 

การเลือก และการแตงตั้งท่ีปรึกษาตาม (2) และ (3) ใหเปนไปตามระเบียบท่ีคณะกรรมการ

กําหนดใหนําบทบัญญัติมาตรา 11 มาตรา 12 มาตรา 13 และมาตรา 14 มาใชบังคับกับ การดํารง

ตําแหนง และการพนจากตําแหนงของท่ีปรึกษาตาม (2) และ (3) โดยอนุโลม เวนแตอํานาจของ

รัฐมนตรีตามมาตรา 13 (3) ใหเปนอํานาจของคณะกรรมการ 

 มาตรา 7 การประชุมคณะกรรมการ ตองมีกรรมการมาประชุมไมนอยกวาก่ึงหนึ่ง 

ของ จํานวนกรรมการท้ังหมดจึงเปนองคประชุม ใหประธานกรรมการเปนประธานในท่ีประชุม ใน

กรณีท่ีประธานกรรมการไมมาประชุมหรือ ไมอาจปฏิบัติหนาท่ีไดใหรองประธานกรรมการคนท่ี

หนึ่งเปนประธานในท่ีประชุม หากรองประธานกรรมการ คนท่ีหนึ่งไมมาประชุมหรือไมอาจปฏิบัติ

หนาท่ีได ใหรองประธานกรรมการคนท่ีสองเปนประธาน ในท่ีประชุม หากรองประธานกรรมการ

คนท่ีสองไมมาประชุม หรือไมอาจปฏิบัติหนาท่ีไดใหกรรมการ ซ่ึงมาประชุมเลือกกรรมการคนหนึ่ง

เปนประธานในท่ีประชุม 

 การวินิจฉัยชี้ขาดของท่ีประชุมใหถือเสียงขางมาก กรรมการคนหนึ่งใหมีเสียงหนึ่งในการ

ลงคะแนน ถาคะแนนเสียงเทากัน ใหประธานในท่ีประชุมออกเสียงเพ่ิมข้ึนอีกเสียงหนึ่ ง  

เปนเสียงชี้ขาด 

 มาตรา 8 คณะกรรมการมีอํานาจหนาท่ี ดังตอไปนี้ 

1. กําหนดนโยบาย แผนงาน และการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลเก่ียวกับ

มาตรการดานภาษี รวมท้ัง มาตรการตาง ๆ ในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตลอดจน 

การบําบัดรักษา และฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพ่ือเสนอตอคณะรัฐมนตรี 

2. ติดตามประเมินผลและตรวจสอบการดําเนินงานตาม (1) 

3. ปฏิบัติการอ่ืนใดตามท่ีบัญญัติไวในพระราชบัญญัตินี้ หรือกฎหมายอ่ืน หรือ

ตามท่ี คณะรัฐมนตรีมอบหมาย 
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มาตรา 9 คณะกรรมการมีอํานาจแตงตั้งคณะอนุกรรมการหรือคณะทํางานเพ่ือปฏิบัติการ 

ตามท่ีคณะกรรมการมอบหมาย ใหนําบทบัญญัติมาตรา 7 มาใชบังคับกับการประชุมของคณะ 

อนุกรรมการ หรือคณะทํางาน โดยอนุโลม 

 

หมวด 2 คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 มาตรา 10 ใหมีคณะกรรมการคณะหนึ่งเรียกวา “คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล” 

ประกอบดวย 

1. รัฐมนตรีวาการกระทรวงสาธารณสุข เปนประธานกรรมการ 

2. ปลัดกระทรวงสาธารณสุขเปนรองประธานกรรมการคนท่ีหนึ่ง ปลัดกระทรวงการคลัง

เปนรองประธานกรรมการคนท่ีสอง และปลัดกระทรวงมหาดไทยเปนรองประธานกรรมการ 

คนท่ีสาม 

3. กรรมการโดยตําแหนง ไดแก ปลัดสํานักนายกรัฐมนตรี ปลัดกระทรวงการทองเท่ียว

และกีฬา ปลัดกระทรวงการพัฒนาสังคมและความม่ันคงของมนุษย ปลัดกระทรวงพาณิชย

ปลัดกระทรวงยุติธรรม ปลัดกระทรวงวัฒนธรรม ปลัดกระทรวงศึกษาธิการ ปลัดกระทรวง

อุตสาหกรรม ผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ ปลัดกรุงเทพมหานคร และผูจัดการกองทุนสนับสนุน 

การสรางเสริมสุขภาพ 

4. ผูแทนองคกรเอกชน จํานวนสามคน ซ่ึงรัฐมนตรีแตงตั้งจากบุคคลซ่ึงไดรับการคัดเลือก 

จากองคกรเอกชนท่ีมีวัตถุประสงคมิใชเปนการแสวงหากําไร และดําเนินกิจกรรมเก่ียวกับดาน 

การสนับสนุน และรณรงคใหมีการลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ดานการคุมครองเด็กและ

เยาวชน หรือสตรีดานการคุมครองผูบริโภค โดยมีผูแทนองคกรเอกชนในแตละดานไมเกินหนึ่งคน 

ท้ังนี้ ตามระเบียบท่ีรัฐมนตรีกําหนด 

5. กรรมการผูทรงคุณวุฒิ จํานวนสามคน ซ่ึงรัฐมนตรีแตงตั้งจากผูมีความรูความสามารถ 

และประสบการณ ดานการแพทย จิตวิทยาหรือการสาธารณสุข ดานสังคมสงเคราะหสังคมศาสตร

เศรษฐศาสตร หรือนิเทศศาสตรดาน การศึกษา การศาสนา หรือวัฒนธรรมโดยมีผูทรงคุณวุฒ ิ
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ในแตละดาน ไมเกินหนึ่งคน ใหอธิบดีเปนกรรมการ และเลขานุการ อธิบดีกรมสรรพสามิตเปน

กรรมการและผูชวยเลขานุการ และใหผูอํานวยการเปนผูชวยเลขานุการ 

มาตรา 11 กรรมการตามมาตรา 10 (4) และ (5) ตองมีคุณสมบัติ และไมมีลักษณะ

ตองหาม ดังตอไปนี้ 

1) มีสัญชาติไทย 

2) ไมเปนคนไรความสามารถหรือคนเสมือนไรความสามารถ 

3) ไมเคยไดรับโทษจําคุกโดยคําพิพากษาถึงท่ีสุดใหจําคุก เวนแตพนโทษมาแลว

ไมนอยกวาสองป หรือเปนโทษสําหรับความผิดท่ีไดกระทําโดยประมาทหรือความผิดลหุโทษ 

4) ไม เคยตองคําพิพากษาวามีความผิดในคดี ท่ี เ ก่ียวเนื่องกับเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลเวนแตพนโทษมาแลวไมนอยกวาหาป 

5) ไมเปนผูดํารงตําแหนงในทางการเมือง สมาชิกสภาทองถ่ิน หรือผูบริหาร

ทองถ่ิน กรรมการ หรือผูดํารงตําแหนงท่ีรับผิดชอบในการบริหารพรรคการเมือง ท่ีปรึกษาพรรค

การเมืองหรือ เจาหนาท่ีพรรคการเมือง 

6) ไมเปนผูประกอบกิจการเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือมีสวนไดเสียในกิจการ

เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

7) ไมเปนผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 มาตรา 12 กรรมการตามมาตรา 10 (4) และ (5) มีวาระอยูในตําแหนงคราวละสามป 

กรรมการซ่ึงพนจากตําแหนงอาจไดรับการแตงตั้งอีกได แตจะดํารงตําแหนงติดตอกันเกินสองวาระ

ไมได 

 ในกรณีท่ีกรรมการพนจากตําแหนงตามวาระในวรรคหนึ่ง ใหดําเนินการแตงตั้งกรรมการ 

ข้ึนใหมภายในเกาสิบวัน ในระหวางท่ียังมิไดมีการแตงตั้งกรรมการข้ึนใหมใหกรรมการซ่ึงพนจาก

ตําแหนงตามวาระนั้นอยูในตําแหนงเพ่ือดําเนินงานตอไปจนกวากรรมการซ่ึงไดรับแตงตั้งใหมเขา

รับหนาท่ี 
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 มาตรา 13 นอกจากการพนจากตําแหนงตามวาระ กรรมการตามมาตรา 10 (4) และ (5) 

พนจากตําแหนง เม่ือ ตาย ลาออก รัฐมนตรีใหออก หรือขาดคุณสมบัติหรือมีลักษณะตองหามตาม

มาตรา 11 

 ในกรณีท่ีกรรมการตามมาตรา 10 (4) และ (5) พนจากตําแหนงกอนวาระใหมีการแตงตั้ง

กรรมการแทนตําแหนงท่ีวางลง เวนแตวาระของกรรมการจะเหลือไมถึงเกาสิบวัน และในระหวางท่ี

ยังมิไดแตงตั้งกรรมการแทน ตําแหนงท่ีวางใหกรรมการท่ีเหลืออยูปฏิบัติหนาท่ีตอไปได 

 มาตรา 14 ในกรณีท่ีมีการแตงต้ังกรรมการตามมาตรา 10 (4) และ (5) ในระหวางท่ี

กรรมการ ตามมาตรา 10 (4) และ (5) ซ่ึงแตงตั้งไวแลวยังมีวาระอยูในตําแหนง ไมวาจะเปน 

การแตงตั้งเพ่ิมข้ึน หรือแตงตั้งแทนตําแหนงท่ีวางใหผูไดรับแตงตั้งนั้นอยูในตําแหนงเทากับวาระท่ี

เหลืออยูของกรรมการซ่ึงไดแตงตั้งไวแลวนั้น 

 มาตรา 15 ใหนําบทบัญญัติมาตรา 7 มาใชบังคับกับการประชุมคณะกรรมการควบคุม

โดยอนุโลม 

 มาตรา 16 คณะกรรมการควบคุมมีอํานาจหนาท่ีดังตอไปนี้ 

1) เสนอนโยบาย แผนงาน และการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลเก่ียวกับ

มาตรการดานภาษีรวมท้ังมาตรการตาง ๆ ในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลตลอดจน 

การบําบัดรักษา และฟนฟูสภาพ ผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอลตอคณะกรรมการ 

2) กําหนดหลักเกณฑวิธีการ และเง่ือนไขเก่ียวกับบรรจุภัณฑฉลาก พรอมท้ัง

ขอความ คําเตือน สําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีผลิต หรือนําเขา 

3) เสนอความเห็นตอรัฐมนตรีในการกําหนดเวลาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

สถานท่ีหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล วิธีหรือลักษณะการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีตองหาม

สถานท่ี หรือบริเวณหามบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล และสิ่งอ่ืนใดท่ีใชเปนการโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

4) กําหนดหลักเกณฑวิธีการ และเง่ือนไขในการบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพ 

ผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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5) เสนอความเห็นตอคณะกรรมการ หรือรัฐมนตรีในการออกประกาศ หรือ

ระเบียบเพ่ือปฏิบัติ ตามพระราชบัญญัตินี้แลวแตกรณี 

6) ใหคําปรึกษาแนะนํา และประสานงานแกหนวยงานของรัฐและเอกชน

เก่ียวกับการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล รวมท้ังการเสนอมาตรการในการปองกันผลกระทบ 

จากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตลอดจนการบําบัดรักษา และฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

7) จัดใหมี หรือสงเสริม และสนับสนุนการเผยแพรความรูทางวิชาการ ใหแก

เยาวชน และประชาชนโดยท่ัวไปใหเขาใจถึงโทษ และพิษภัยของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

8) เชิญขาราชการ พนักงาน หรือลูกจางของหนวยราชการหนวยงานของ 

รัฐ รัฐวิสาหกิจ หรือราชการสวนทองถ่ิน หรือบุคคลหนึ่งบุคคลใดมาใหขอเท็จจริง หรือแสดง 

ความคิดเห็น หรือใหจัดสงเอกสารหรือขอมูล เพ่ือประกอบการพิจารณาดําเนินการตาม

พระราชบัญญัตินี้ 

9) ปฏิบั ติการ อ่ืนใดตามท่ีบัญญัติ ไว ในพระราชบัญญัตินี้  หรือตามมติ

คณะกรรมการ 

 มาตรา 17 คณะกรรมการควบคุมมีอํานาจแตงตั้งคณะอนุกรรมการหรือคณะทํางาน  

เพ่ือปฏิบัติการตามท่ีคณะกรรมการควบคุมมอบหมาย ใหนําบทบัญญัติมาตรา 7 มาใชบังคับกับ

การประชุมของคณะอนุกรรมการ หรือคณะทํางาน โดยอนุโลม 

 มาตรา  18 ให มีคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลกรุ ง เทพมหานคร 

ประกอบดวย ผูวาราชการกรุงเทพมหานครเปนประธานกรรมการ ปลัดกรุงเทพมหานคร 

เปนรองประธานกรรมการ ผูแทนกองบัญชาการตํารวจ นครบาล ผูแทนกรมประชาสัมพันธ  

ผูแทนกรมสรรพสามิต หัวหนาสํานักงานปองกันและบรรเทาสาธารณภัยกรุงเทพมหานคร 

ผูอํานวยการสํานักพัฒนาสังคม ผูอํานวยการสํานักงานเขตพ้ืนท่ีการศึกษาในกรุงเทพมหานคร  

ซ่ึงผูวาราชการกรุงเทพมหานครแตงตั้งหนึ่งคน ผูอํานวยการสํานักการศึกษา ผูอํานวยการ 

สํานักการแพทย และผูอํานวย การเปนกรรมการ และกรรมการผูทรงคุณวุฒิจํานวนสี่คน ซ่ึง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานครแตงต้ังจากผู มีความรู ความสามารถ และประสบการณดาน 
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สังคมสงเคราะหการแพทย จิตวิทยา และกฎหมายดานละหนึ่งคนใหผูอํานวยการสํานักอนามัย 

เปนกรรมการ และเลขานุการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรุงเทพมหานคร 

จะแตงตั้งเจาหนาท่ีในสํานักอนามัย ไมเกินสองคนเปนผูชวยเลขานุการก็ได 

 มาตรา 19 ใหมีคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลจังหวัด ประกอบดวย  

ผูวาราชการจังหวัดเปนประธานกรรมการ รองผูวาราชการจังหวัดซ่ึงไดรับมอบหมายจาก 

ผูวาราชการจังหวัด เปนรองประธานกรรมการ ผูบังคับการตํารวจภูธรจังหวัด สรรพสามิตพ้ืนท่ีซ่ึง

ผูวาราชการจังหวัด แตงตั้งหนึ่งคน หัวหนาสํานักงานปองกันและบรรเทาสาธารณภัยจังหวัด 

ผู อํานวยการสํานักงานเขตพ้ืนท่ีการศึกษาในจังหวัดซ่ึงผูวาราชการจังหวัดแตงตั้งหนึ่ งคน 

ประชาสัมพันธจังหวัด พัฒนาสังคมและความม่ันคงของมนุษยจังหวัด ผูอํานวยการสํานักงาน

ปองกันควบคุมโรคท่ีรับผิดชอบในเขตจังหวัด ผูบริหารองคกรปกครองสวนทองถ่ินภายใน 

เขตจังหวัดท่ีผูวาราชการจังหวัดแตงตั้งจังหวัดละไมเกิน สี่คนเปนกรรมการ และกรรมการ

ผูทรงคุณวุฒิจํานวนสี่คน ซ่ึงผูวาราชการจังหวัดแตงตั้งจากผู มีความรู ความสามารถ และ

ประสบการณดานสังคมสงเคราะห การแพทยจิตวิทยา และกฎหมายดานละหนึ่งคน ใหนายแพทย

สาธารณสุขจังหวัดเปนกรรมการและเลขานุการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล

จังหวัดจะแตงตั้งขาราชการในสํานักงานสาธารณสุขจังหวัด ไมเกินสองคนเปนผูชวยเลขานุการก็ได 

 มาตรา 20 ใหนําบทบัญญัติมาตรา 11 มาตรา 12 มาตรา 13 และมาตรา 14 มาใชบังคับ

กับการดํารงตําแหนง การพนจากตําแหนง การแตงตั้งกรรมการแทน และการปฏิบัติหนาท่ี 

ของกรรมการผูทรงคุณวุฒิตามมาตรา 18 และมาตรา 19 โดยอนุโลม เวนแตอํานาจของรัฐมนตรี

ตาม มาตรา 13 (3) ใหเปนอํานาจของผูวาราชการกรุงเทพมหานครหรือผูวาราชการจังหวัด 

แลวแตกรณี 

 มาตรา 21 ใหนําบทบัญญัติมาตรา 7 และมาตรา 9 มาใชบังคับกับการประชุม และ 

การแตงต้ังคณะอนุกรรมการ หรือคณะทํางานของคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล

กรุงเทพมหานคร และคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลจังหวัดโดยอนุโลม 
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 มาตรา 22 คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรุงเทพมหานคร และ

คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลจังหวัดมีอํานาจ และหนาท่ีในเขตกรุงเทพมหานคร 

หรือในเขตจังหวัด แลวแตกรณี ดังตอไปนี ้

1) เสนอความเห็นเก่ียวกับมาตรการตาง ๆ ในการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล และการบําบัดรักษา หรือฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตอคณะกรรมการ

ควบคุม 

2) ใหคําปรึกษาแนะนํา และประสานงานแกหนวยงานของรัฐ และเอกชน

เก่ียวกับการควบคุมการผลิต การนําเขา การขาย การโฆษณา และการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

รวมท้ังการเสนอมาตรการในการปองกันผลกระทบจากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลตลอดจน 

การบําบัดรักษา และฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

3) กําหนดแนวทางปฏิบัติเพ่ือเฝาระวัง และปองกันมิใหเด็ก และเยาวชนไป

เก่ียวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

4) กําหนดแนวทางปฏิบัติใหสอดคลองกับนโยบายของคณะกรรมการ 

ในการลด และเลิกการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

5) ติดตาม ประเมินผล และตรวจสอบการดําเนินงานเก่ียวกับการบังคับใช

กฎหมายเพ่ือลด และเลิกการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล แลวรายงานผลตอคณะกรรมการ

ควบคุม 

6) ปฏิบัติการอ่ืนใดตามท่ีคณะกรรมการ หรือคณะกรรมการควบคุม

มอบหมาย 

 มาตรา 23 ในการปฏิบัติหนาท่ีตามพระราชบัญญัตินี้ ใหกรรมการและอนุกรรมการเปน

เจาพนักงานตามประมวลกฎหมายอาญา 
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หมวด 3 สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 มาตรา 24 ใหจัดตั้ง “สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล” ข้ึนในกรม

ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข ใหมีผูอํานวยการเปนผูบังคับบัญชา และรับผิดชอบในการปฏิบัติ

ราชการของสํานักงาน 

 มาตรา 25 ใหสํานักงานมีอํานาจหนาท่ี ดังตอไปนี้ 

1) ปฏิบัติงานธุรการของคณะกรรมการ และคณะกรรมการควบคุม 

2) ดําเนินการ หรือสนับสนุนใหมีการดําเนินการศึกษา วิเคราะหวิจัยปญหา

ตาง ๆ เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และดําเนินการติดตาม และประเมินผลการปฏิบัติตาม

นโยบาย รวมท้ังแผนงาน และมาตรการตาง ๆ ในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล และ 

การบําบัดรักษา หรือฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล ของหนวยงานของรัฐ และเอกชน 

ท่ีเก่ียวของ แลวรายงานใหคณะกรรมการควบคุมทราบ และพิจารณาเสนอคณะกรรมการ 

3) ประสานงาน และรวมมือกับคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล

กรุงเทพมหานคร คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลจังหวัด สวนราชการ หนวยงานของ

รัฐและเอกชน ท่ีเก่ียวของในการดําเนินงานเก่ียวกับการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล และการ

บําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

4) เปนศูนยกลางขอมูลเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

5) ปฏิบัติการอ่ืนใดตามท่ีคณะกรรมการหรอืคณะกรรมการควบคุมมอบหมาย 

 

หมวด 4 การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

มาตรา 26 ใหผูผลิตหรือนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลปฏิบัติดังตอไปนี้ 

1) จัดใหมีบรรจุภัณฑฉลากพรอมท้ังขอความคําเตือน สําหรับเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลท่ีผลิต หรือนําเขา ท้ังนี้ใหเปนไปตามหลักเกณฑวิธีการ และเง่ือนไขท่ีคณะกรรมการ

ควบคุมประกาศกําหนด โดยความเหน็ชอบของคณะกรรมการและประกาศในราชกิจจานุเบกษา 
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2) การอ่ืนตามท่ีคณะกรรมการควบคุมกําหนดโดยความเห็นชอบของ

คณะกรรมการและประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

 มาตรา 27 หามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหรือบริเวณดังตอไปนี้ 

1) วัดหรือสถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา 

2) สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ สถานพยาบาลตามกฎหมายวาดวย

สถานพยาบาล และรานขายยาตามกฎหมายวาดวยยา 

3) สถานท่ีราชการ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปนรานคาหรือสโมสร 

4) หอพักตามกฎหมายวาดวยหอพัก 

5) สถานศึกษาตามกฎหมายวาดวยการศึกษาแหงชาติ 

6) สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตามกฎหมายวาดวยการควบคุมน้ํามัน

เชื้อเพลิง หรือรานคาในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 

7) สวนสาธารณะของทางราชการท่ีจัดไวเพ่ือการพักผอนของประชาชน

โดยท่ัวไป 

8) สถานท่ีอ่ืนท่ีรัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ 

 มาตรา 28 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวัน หรือเวลาท่ีรัฐมนตรีประกาศ

กําหนดโดยคําแนะนําของคณะกรรมการ ท้ังนี้ ประกาศดังกลาวจะกําหนดเง่ือนไข หรือขอยกเวน

ใด ๆ เทาท่ีจําเปนไวดวยก็ได บทบัญญัติในวรรคหนึ่ง มิใหใชบังคับกับการขายของผูผลิตผูนําเขา

หรือตัวแทนของผูผลิต หรือผูนําเขาไปยังผูขายซ่ึงไดรับอนุญาตตามกฎหมายวาดวยสุรา 

 มาตรา 29 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคลดังตอไปนี้ 

1) บุคคลซ่ึงมีอายุต่ํากวายี่สิบปบริบรูณ 

2) บุคคลท่ีมีอาการมึนเมาจนครองสติไมได 

 มาตรา 30 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยวิธีการหรือในลักษณะ ดังตอไปนี้  

1) ใชเครื่องขายอัตโนมัติ 

2) การเรขาย 

3) การลดราคาเพ่ือประโยชนในการสงเสริมการขาย 
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4) ใหหรือเสนอใหสิทธิในการเขาชมการแขงขัน การแสดง การใหบริการ 

การชิงโชค การชิงรางวัล หรือสิทธิประโยชนอ่ืนใดเปนการตอบแทนแกผูซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล

หรือแกผูนําหีบหอ หรือสลากหรือสิ่งอ่ืนใดเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาแลกเปลี่ยนหรือแลกซ้ือ 

5) โดยแจก แถม ให หรือแลกเปลี่ยนกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือกับสินคา

อ่ืน หรือการใหบริการอยางอ่ืนแลวแตกรณี หรือแจกจายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะเปน

ตัวอยางของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือเปนการจูงใจสาธารณชนใหบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล

รวมถึงการกําหนดเง่ือนไขการขายในลักษณะท่ีเปนการบังคับซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยทางตรง 

หรือทางออม 

6) โดยวิธี หรือลักษณะอ่ืนใดตามท่ีรัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยคําแนะนํา

ของคณะกรรมการ  

 มาตรา 31 หามมิใหผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี หรือบริเวณดังตอไปนี้ 

1) วัดหรือสถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา เวนแตเปนสวนหนึ่งของ

พิธีกรรมทางศาสนา 

2) สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ สถานพยาบาลตามกฎหมายวาดวย

สถานพยาบาล และรานขายยาตามกฎหมายวาดวยยา ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปนท่ีพักสวนบุคคล 

3) สถานท่ีราชการ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปนท่ีพักสวนบุคคล หรือสโมสร  

หรือการจัดเลี้ยงตามประเพณี 

4) สถานศึกษาตามกฎหมายวาดวยการศึกษาแหงชาติ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไว

เปนท่ีพักสวนบุคคลหรือสโมสร หรือการจัดเลี้ยงตามประเพณี หรือสถานศึกษาท่ีสอนการผสม

เครื่องดื่มแอลกอฮอลและ ไดรับอนุญาตตามกฎหมายวาดวยการศึกษาแหงชาติ 

5) สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตามกฎหมายวาดวยการควบคุมน้ํามัน

เชื้อเพลิง หรือรานคาในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 

6) สวนสาธารณะของทางราชการท่ีจัดไวเพ่ือการพักผอนของประชาชน

โดยท่ัวไป 

7) สถานท่ีอ่ืนท่ีรัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยคําแนะนําของคณะกรรมการ 
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 มาตรา 32 หามมิใหผูใดโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือแสดงชื่อ หรือเครื่องหมายของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลอันเปนการอวดอางสรรพคุณ หรือชักจูงใจใหผูอ่ืนดื่มโดยตรง หรือโดยออม 

การโฆษณา หรือประชาสัมพันธใด ๆ โดยผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภทใหกระทําได

เฉพาะการใหขอมูลขาวสาร และความรูเชิงสรางสรรคสังคม โดยไมมีการปรากฏภาพของสินคา 

หรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้น เวนแตเปนการปรากฏของภาพสัญลักษณของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้นเทานั้น ท้ังนี้ตามท่ี

กําหนดในกฎกระทรวง บทบัญญัติในวรรคหนึ่ง และวรรคสอง มิใหใชบังคับกับการโฆษณาท่ีมีตน

กําเนิดนอกราชอาณาจักร 

 

หมวด 5 การบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 มาตรา 33 ผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอลหรือญาติ คณะบุคคล หรือองคกรท้ังภาครัฐ หรือ

เอกชน ท่ีมีวัตถุประสงคเพ่ือการบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพผูติดเครื่องดื่มแอลกอฮอลอาจขอรับ

การสนับสนุนเพ่ือการบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพจากสํานักงานได ท้ังนี้ ตามหลักเกณฑวิธีการ 

และเง่ือนไข ท่ีคณะกรรมการควบคุมกําหนด 

 

หมวด 6 พนักงานเจาหนาท่ี 

 มาตรา 34 ในการปฏิบัติหนาท่ีตามพระราชบัญญัตินี้ใหพนักงานเจาหนาท่ีมีอํานาจ 

หนาท่ี ดังตอไปนี้ 

1) เขาไปในสถานท่ีทําการของผูผลิต นําเขา หรือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

สถานท่ีผลิต นําเขา หรือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลสถานท่ีเก็บเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลาทําการ

ของสถานท่ีนั้น รวมถึงเขาตรวจสอบยานพาหนะ เพ่ือตรวจสอบการปฏิบัติตามพระราชบัญญัตินี้ 

2) ยึดหรืออายัดเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูผลิต ผูนําเขา หรือผูขายท่ีฝาฝน

หรือไมปฏิบัติตามพระราชบัญญัตินี้ 

3) มีหนังสือเรียกบุคคลใดมาใหถอยคํา หรือใหสงเอกสาร หรือวัตถุใดมาเพ่ือ

ประกอบการพิจารณา 
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 มาตรา 35 ในการปฏิบัติหนาท่ีตามพระราชบัญญัตินี้ พนักงานเจาหนาท่ีตองแสดงบัตร

ประจําตัวตอผูรับอนุญาต หรือบุคคลท่ีเก่ียวของ บัตรประจําตัวพนักงานเจาหนาท่ีใหเปนไปตาม

แบบท่ีรัฐมนตรีประกาศกําหนด 

 มาตรา 36 ในการปฏิบัติหนาท่ีของพนักงานเจาหนาท่ีตามมาตรา 34 ใหบุคคลท่ีเก่ียวของ 

อํานวยความสะดวกตามสมควร 

 มาตรา 37 ในการปฏิบัติหนาท่ีตามพระราชบัญญัตินี้ใหพนักงานเจาหนาท่ีเปนเจา

พนักงาน ตามประมวลกฎหมายอาญา 

 

หมวด 7 บทกําหนดโทษ 

 มาตรา 38 ผูผลิตหรือนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผูใดไมปฏิบัติตามมาตรา 26 ตอง 

ระวางโทษ จําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินหนึ่งแสนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 

 มาตรา 39 ผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยฝาฝนมาตรา 27 หรือมาตรา 28 ตองระวาง

โทษจําคุกไมเกินหกเดือน หรือปรับไมเกินหนึ่งหม่ืนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 

 มาตรา 40 ผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยฝาฝนมาตรา 29 หรือมาตรา 30(1) ตอง

ระวางโทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินสองหม่ืนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 

 มาตรา 41 ผูใดฝาฝนมาตรา 30 (2) (3) (4) (5) หรือ (6) ตองระวางโทษจําคุกไมเกิน 

หกเดือน หรือปรับไมเกินหนึ่งหม่ืนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 

 มาตรา 42 ผูใดฝาฝนมาตรา 31 ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหกเดือน หรือปรับไมเกิน 

หนึ่งหม่ืนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 

 มาตรา 43 ผูใดฝาฝนมาตรา 32 ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกิน 

หาแสนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ นอกจากตองระวางโทษตามวรรคหนึ่งแลว ผูฝาฝนยังตองระวาง

โทษปรับอีกวันละไมเกินหาหม่ืนบาทตลอดเวลาท่ียังฝาฝน หรือจนกวาจะไดปฏิบัติใหถูกตอง 

 มาตรา 44 ผูใดตอสู หรือขัดขวางการปฏิบัติหนาท่ีของพนักงานเจาหนาท่ีตามมาตรา 

34 (1) หรือ (2) ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินสองหม่ืนบาท หรือท้ังจําท้ังปรับ 
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ผูใดไมยอมมาใหถอยคํา หรือไมยอมใหถอยคําโดยไมมีเหตุอันสมควรตอพนักงานเจาหนาท่ี ซ่ึง

ปฏิบัติหนาท่ีตามมาตรา 34 (3) หรือไมยอมสงเอกสาร หรือวัตถุอ่ืนใดมาเพ่ือประกอบการพิจารณา

ของพนักงานเจาหนาท่ี เม่ือถูกเรียกใหสงตามมาตรา 34 (3) ตองระวางโทษปรับไมเกินสองหม่ืน

บาท ผูใดไมอํานวยความสะดวกแกพนักงานเจาหนาท่ี อันเปนการไมปฏิบัติตามมาตรา 36 ตอง

ระวางโทษปรับไมเกินสองพันบาท 

 มาตรา 45 บรรดาความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ใหคณะกรรมการควบคุมมีอํานาจ 

เปรียบเทียบได และในการนี้ใหคณะกรรมการควบคุมมีอํานาจมอบหมายใหคณะอนุกรรมการ 

พนักงานสอบสวน หรือพนักงานเจาหนาท่ีดําเนินการเปรียบเทียบได โดยจะกําหนดหลักเกณฑ 

ในการเปรียบเทียบหรือเง่ือนไขประการใด ๆ ใหแกผูไดรับมอบหมายตามท่ีเห็นสมควรก็ได   

 ในการสอบสวน ถาพนักงานสอบสวนพบวาบุคคลใดกระทําความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ 

และบุคคลนั้นยินยอมใหเปรียบเทียบใหพนักงานสอบสวนสงเรื่องมายังคณะกรรมการควบคุมหรือ 

ผูซ่ึง คณะกรรมการควบคุมมอบหมายใหมีอํานาจเปรียบเทียบตามวรรคหนึ่งภายในเจ็ดวันนับแต

วันท่ีผูนั้นแสดงความยินยอมใหเปรียบเทียบเม่ือผูกระทําความผิดไดเสียคาปรับตามท่ีเปรียบเทียบ

แลวใหถือวาคดีเลิกกันตามประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญา 

 

กฎกระทรวง ประกาศ ระเบียบ คําสั่ง และกฎหมายเพ่ิมเติมอ่ืน ๆ  

ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

เรื่อง หลักเกณฑ วิธีการ และเง่ือนไข เกี่ยวกับฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2558 

อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 26 แหงพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

พ.ศ. 2551 คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ 

นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ ออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 ในประกาศนี้ 

 “บรรจุภัณฑ” หมายความวา ภาชนะบรรจุหรอืหีบหอบรรจุ ท่ีใชบรรจุเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล  
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 “ภาชนะบรรจ”ุ หมายความวา ขวด กระปอง ไห หรือภาชนะท่ีมีลักษณะอ่ืนใดท่ีใชบรรจุ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 “หีบหอบรรจุ” หมายความวา วัสดุท่ีใชหุมหอภาชนะบรรจุเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมวา

ดวยการใสบรรจุ ปดทับ หรือดวยวิธีอ่ืนใด 

 ขอ 2 ฉลากและบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลตองไมใชขอความท่ีมีลักษณะ 

ดังตอไปนี้ 

 1) ขอความท่ีเปนการไมเปนธรรมตอผูบริโภคหรือใชขอความท่ีอาจกอใหเกิดผลเสียตอ

สังคมเปนสวนรวม ท้ังนี้ ไมวาขอความดังกลาวนั้นจะเปนขอความท่ีเก่ียวกับแหลงกําเนิด สภาพ 

คุณภาพ หรือลักษณะของสินคาหรือบริการ ตลอดจนการสงมอบ การจัดหา หรือการใชสินคา หรือ

บริการ 

 ขอความดังตอไปนี้ ถือวาเปนขอความท่ีเปนการไมเปนธรรมตอผูบริโภค หรือเปนขอความ

ท่ีอาจกอใหเกิดผลเสียตอสังคมเปนสวนรวม 

  (ก) ขอความท่ีเปนเท็จหรือเกินความจริง 

  (ข) ขอความท่ีจะกอใหเกิดความเขาใจผิดในสาระสําคัญเก่ียวกับสินคาหรือบริการ

ไมวา จะกระทําโดยใชหรืออางอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งอันไมเปนความจริง

หรือเกินความจริงหรือไมก็ตาม 

  (ค) ขอความท่ีเปนการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยออมใหมีการกระทําผิดกฎหมาย 

หรือศีลธรรม หรือนําไปสูความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาติ 

  (ง) ขอความท่ีจะทําใหเกิดความแตกแยกหรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู

ประชาชน 

 2) ขอความท่ีเชิญชวนใหบริโภคหรืออวดอางสรรพคุณ คุณประโยชน หรือคุณภาพของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยทางตรงหรือทางออม 

 ขอ 3 การกระทําท่ีมีลักษณะอยางหนึ่งอยางใดดังตอไปนี้ใหถือวาเปนลักษณะตาม 

ขอ 2 (2) 
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1) ขอความท่ีทําใหเกิดทัศนคติวา จะทําใหประสบความสําเร็จในทางสังคมหรือทางเพศ 

หรือทําใหสมรรถภาพทางรางกายดีข้ึน 

2) ขอความหรือภาพท่ีมีนักกีฬา 

3) ขอความหรือภาพท่ีมีดารา ศิลปน นักรอง หรือนักแสดง 

4) ขอความท่ีใชภาพการตูน เวนแตเปนภาพเครื่องหมายการคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ท่ีไดจดทะเบียนเครื่องหมายการคาไวโดยถูกตองแลวกอนประกาศฉบับนี้ใชบังคับ 

5) ขอความท่ีชักจูงหรือโนมนาวใหซ้ือหรือบริโภคเพ่ือนํารายไดไปบริจาคเปนสาธารณกุศล 

6) ขอความท่ีชักจูงหรือโนมนาวใหเขารวมกิจกรรมทางดานดนตรี กีฬา การประกวดหรือ

นันทนาการอ่ืน ๆ 

 ขอ 4 ประกาศฉบับนี้มิใหใชบังคับแกสุราสามทับ รวมถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีผลิตหรือ

นําเขาเพ่ือสงออกไปนอกราชอาณาจักร หรือผลิตหรือนําเขาเพ่ือเปนตัวอยางในการทดสอบ 

วิเคราะห หรือวิจัย โดยมีรายละเอียดในการผลิตหรือนําเขาเพ่ือการดังกลาวอยางชดัเจน และมิได

กระทําเพ่ือประโยชนในทางการคาในราชอาณาจักร 

 ขอ 5 ฉลากเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีผลิต หรือนําเขาท่ีไดจัดทําข้ึนไวกอนวันท่ีประกาศนี้ใช

บังคับ ใหยังคงใชฉลากเดิมตอไปได แตตองไมเกินหนึ่งรอยแปดสิบวันนับแตวันท่ีประกาศนี้ 

ใชบังคับ 

 ขอ 6 ประกาศนี้ใหใชบังคับเม่ือพนเกาสิบวันนับแตวันประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

เปนตนไป 

เรื่อง รูปแบบของขอความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือ 

ภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2557 
 โดยท่ีเปนการสมควรปรับปรุงรูปแบบการแสดงขอความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณ

ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหมีความ

เหมาะสม สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน อาศัยอํานาจตามความในขอ 4 วรรคสอง แหง

กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑและเง่ือนไขการแสดงภาพสัญลักษณเพ่ือประกอบการโฆษณา 
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หรือประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2553 คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

จึงออกประกาศ ดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 ใหยกเลิกประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล วาดวยรูปแบบ และ

วิธีการแสดงขอความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอลหรือภาพสัญลักษณ 

ของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2553 

 ขอ 2 การแสดงขอความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือ

ภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตองดําเนินการดังตอไปนี้ 

  2.1 กรณีใชสื่อทางกิจการโทรทัศน การฉายภาพ ภาพยนตร วีดิทัศน การแสดง

ภาพ โดยผานเครื่องมือทางอิเล็กทรอนิกส หรือสื่ออ่ืนใดในทํานองเดียวกัน ใหแสดงขอความคํา

เตือนแบบเสียง และแบบตัวอักษร โดย 

  2.1.1 การแสดงขอความคําเตือนแบบเสียง ตองรับฟงไดชัดเจนทุกพยางค และ

สามารถเขาใจความหมายได โดยมีระดับเสียงเทียบเทากับขอความหลักของโฆษณา และใหแสดง 

เปนเวลาไมนอยกวา 2 วินาที 

  2.1.2 การแสดงขอความคําเตือนแบบตัวอักษร ตองใชตนแบบท่ีขอรับจาก

สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรมควบคุมโรคตามแบบทายประกาศนี้ 

โดยใหแสดงในตําแหนงบนสุด และมีขนาดพ้ืนท่ีไมนอยกวา 1 ใน 3 ของพ้ืนท่ีโฆษณา ท้ังนี้ตอง

แสดงขอความคําเตือนเปนเวลาไมนอยกวา 2 วินาที 

  2.2 กรณีสื่อสิ่งพิมพใหแสดงขอความคําเตือนแบบตัวอักษรจากตนแบบท่ีขอรับ

จากสํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรมควบคุมโรคตามแบบทายประกาศนี้ 

โดยใหแสดงในตําแหนงบนสุด และมีขนาดพ้ืนท่ีไมนอยกวา 1 ใน 3 ของพ้ืนท่ีโฆษณา 

  2.3 กรณีสื่ออ่ืนใดนอกจากสื่อตาม (1) และ (2) ใหแสดงขอความคําเตือนแบบ

ตัวอักษรจากตนแบบท่ีขอรับจากสํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรม

ควบคุมโรค ตามแบบทายประกาศนี้ โดยใหแสดงในตําแหนงบนสุด และมีขนาดพ้ืนท่ีไมนอยกวา 1 

ใน 3 ของพ้ืนท่ีโฆษณา 

 ขอ 3 การแสดงขอความคําเตือนตามขอ 2 หากเปนขอความคําเตือนของเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลประเภทเบียร หรือไวน ใหเปลี่ยนคําวา “สุรา” เปนคําวา “เบียร” หรือ “ไวน” แลวแต
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กรณี ท้ังนี้ กรณีเปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอ่ืน หรือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมสําเร็จรูป ให

ใชคําวา “สุรา” 

 กรณีการแสดงภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใหใชคําท่ีแสดงถึง

ผลิตภัณฑท่ีเปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทใดประเภทหนึ่งของบริษัทดังกลาว 

 ขอ 4 ในกรณีมีปญหาเก่ียวกับ การปฏิบัติหรือการดําเนินการตามประกาศฉบับนี้ ให

พนักงานเจาหนาท่ีนําเสนอเรื่องตอคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เพ่ือวินิจฉัยชี้ขาด 

 ขอ 5 กรณีสื่อตามขอ 2 ท่ีไดจัดทําข้ึนตามประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลวาดวยรูปแบบและวิธีการแสดงขอความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณของเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลหรือภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2553 ใหใชตอไปได 

แตตองไมเกินหนึ่งรอยแปดสิบวันนับแตวันท่ีประกาศนี้ใชบังคับ 

 

ประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี  

เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายหรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรัฐวิสาหกิจและ

หนวยงานอ่ืนของรัฐ พ.ศ. 2555 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติ

ควบคุม เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อันเปนกฎหมายท่ีมีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับ 

การจํากัดสิทธิ และเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 41 มาตรา 43 และ

มาตรา 45 ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัยอํานาจตาม

บทบัญญัติแหงกฎหมาย นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบ และคําแนะนําของคณะกรรมการ 

นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไวดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหรือบริเวณรัฐวิสาหกิจ และหนวยงาน

อ่ืนของรัฐ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปนรานคาหรือสโมสร 
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 ขอ 2 หามผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี หรือบริเวณรัฐวิสาหกิจ และ

หนวยงานอ่ืนของรัฐ ยกเวน บริเวณท่ีจัดไวเปนท่ีพักสวนบุคคลหรือสโมสร หรือการจัดเลี้ยงตาม

ประเพณี 

 ขอ 3 ประกาศนี้ไมใชบังคับกับองคการสุรา 

 ขอ 4 ประกาศนี้ใหใชบังคับตั้งแตวันถัดจากวันประกาศในราชกิจจานุเบกษาเปนตนไป 

เรื่อง หามขายหรือหามบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน พ.ศ. 2555 

 โดยท่ีเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดกอใหเกิดปญหาดานสุขภาพ และอุบัติเหตุซ่ึงสงผลกระทบ

ตอสังคม และเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ ประกอบกับการประกอบกิจการโรงงานในปจจุบันมี

บทบาทสําคัญอยางยิ่งตอสภาพเศรษฐกิจ สมควรกําหนดมาตรการท่ีเหมาะสมในการควบคุมการ

ขาย และบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานประกอบกิจการโรงงาน เพ่ือมิใหเกิดการเขาถึง

เครื่องดื่มแอลกอฮอลไดโดยงาย ดังนั้น อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และ

มาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อันเปนกฎหมายท่ีมี

บทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัดสิทธิ และเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับ

มาตรา 41 มาตรา 43 และมาตรา 45 ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําได

โดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหงกฎหมาย นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบและคําแนะนําของ

คณะกรรมการนโยบาย เครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 หามผูใดขาย หรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน ตาม

กฎหมายวาดวยโรงงาน 

 ขอ 2 การหามขายหรือหามบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามขอ 1 ไมใชบังคับกับ

โรงงานผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลในกรณีดังตอไปนี้ 

  1) การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีดําเนินการเปนปกติธุระในทางการคาของ

โรงงานผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

  2) การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเปนข้ันตอนของการผลิต หรือรักษา

มาตรฐานการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนทาง พ.ศ. 2555 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อันเปนกฎหมายท่ีมีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัด

สิทธิและเสรีภาพของบุคคลซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 41 มาตรา 43 และมาตรา 45  

ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหง

กฎหมายนายกรัฐมนตรีโดยคําแนะนําของคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ  

จึงออกประกาศไว “หามผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนทางในขณะขับข่ีหรือในขณะโดยสาร

อยูในรถ หรือบนรถ คําวา “ทาง” และ “รถ” ตามวรรคหนึ่ง หมายความวา “ทาง” และ “รถ” 

ตามกฎหมาย วาดวยการจราจรทางบก” 

เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขาย หรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสวนสาธารณะ

ของรัฐวิสาหกิจหรือหนวยงานอ่ืนของรัฐ พ.ศ. 2556 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 วรรคหนึ่ง มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหง

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อันเปนกฎหมายท่ีมีบทบัญญัต ิ

บางประการเก่ียวกับการจํากัดสิทธิ และเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 41 

มาตรา 43 และมาตรา 45 ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัย

อํานาจตามบทบัญญัติแหงกฎหมาย นายกรัฐมนตรีโดยคําแนะนําและความเห็นชอบของ

คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายหรือบริโภค

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสวนสาธารณะของรัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานอ่ืนของรัฐท่ีจัดไวเพ่ือ 

การพักผอนของประชาชนโดยท่ัวไป”  

เรื่อง หามขายหรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีท่ีอยูในกํากับดูแล และใชประโยชน 

ของราชการ รัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานอ่ืนของรัฐ พ.ศ. 2558 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบ และคําแนะนําของ

คณะกรรมการ นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 
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 ขอ 1 หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีดังตอไปนี้ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปน

รานคา หรือสโมสร 

  1) พ้ืนท่ีท่ีอยูในกํากับดูแล และใชประโยชนของราชการนอกเหนือจากสถานท่ี

ราชการ ตามมาตรา 27 (3) 

  2) พ้ืนท่ีท่ีอยูในกํากับดูแล และใชประโยชนของรัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานอ่ืน

ของรัฐนอกเหนือจากสถานท่ี หรือบริเวณท่ีกําหนดตามประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง กําหนด

สถานท่ีหรือบริเวณหามขาย หรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรัฐวิสาหกิจ และหนวยงานอ่ืน 

ของรัฐ พ.ศ. 2555 

 ขอ 2 หามผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีดังตอไปนี้ ยกเวนบริเวณท่ีจัดไวเปน 

ท่ีพักสวนบุคคล หรือสโมสร หรือการจัดเลี้ยงตามประเพณี 

  1) พ้ืนท่ีท่ีอยูในกํากับดูแล และใชประโยชนของราชการ นอกเหนือจากสถานท่ี

ราชการ ตามมาตรา 31 (3) 

  2) พ้ืนท่ีท่ีอยูในกํากับดูแล และใชประโยชนของรัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานอ่ืน

ของรัฐ นอกเหนือจากสถานท่ี หรือบริเวณท่ีกําหนดตามประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง กําหนด

สถานท่ี หรือบริเวณหามขาย หรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลรัฐวิสาหกิจ และหนวยงานอ่ืน 

ของรัฐ พ.ศ. 2555 

เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายหรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานีขนสง  

พ.ศ. 2558 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบ และคําแนะนําของ

คณะกรรมการ นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขาย หรือ

บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลบริเวณสถานีขนสงตามกฎหมายวาดวยการขนสงทางบก”  
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เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนทาง พ.ศ. 2558 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 27 (8) แหงพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการนโยบาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนทางตาม

กฎหมายวาดวยการจราจรทางบก” 

เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายหรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนทางรถไฟ  

พ.ศ. 2558 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบ และคําแนะนําของ

คณะกรรมการ นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายหรือ

บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบริเวณสถานีรถไฟ หรือในขบวนรถท่ีอยูบนทางรถไฟตามกฎหมาย

วาดวยจัดวางการรถไฟและทางหลวง” 

เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายหรือบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในทาเรือโดยสาร

สาธารณะ พ.ศ. 2558 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 (8) และมาตรา 31 (7) แหงพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบและคําแนะนําของ

คณะกรรมการ นโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายหรือ

บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบริเวณทาเรือโดยสารสาธารณะ หรือบนเรือโดยสารสาธารณะ

ประจําทาง ทาเรือโดยสารสาธารณะ หมายความวา สถานท่ีสําหรับใหบริการแกเรือโดยสาร

สาธารณะในการจอดเทียบ บรรทุก หรือขนถายคนหรือสิ่งของ เรือโดยสารสาธารณะประจําทาง 

หมายความวา ยานพาหนะทางน้ําทุกชนิดท่ีใชขนสงคนโดยสารตามเสนทางท่ีหนวยงานของรัฐ

กําหนด” 
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เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา พ.ศ. 2558 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 27 (8) แหงพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการนโยบาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี

หรือบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา ตามขอ 6 วรรคหนึ่งแหง

คําสั่งหัวหนาคณะรักษาความสงบแหงชาติ ท่ี 22/2558 ลงวันท่ี 22 กรกฎาคม 2558 เรื่อง 

มาตรการในการปองกัน และแกไขปญหาการแขงรถยนต และรถจักรยานยนตในทาง และ 

การควบคุมสถานบริการ หรือสถานประกอบการท่ีเปดใหบริการในลักษณะท่ีคลายกับสถาน

บริการ” 

เรื่อง กําหนดวันหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล (ฉบับท่ี 3) พ.ศ. 2558 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 มาตรา 27 และมาตรา 28 แหงพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยคําแนะนําของคณะกรรมการนโยบาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 ใหยกเลิกประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่องกําหนดวันหามขายเครื่องดื่แอลกอฮอล 

พ.ศ. 2552 ลงวันท่ี 30 มิถุนายน 2552 และประกาศสํานักนายกรัฐมนตรีเรื่องกําหนดวัน หามขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล (ฉบับท่ี 2) พ.ศ. 2552 ลงวันท่ี 4 กรกฎาคม พ.ศ. 2552 

 ขอ 2 หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา  

วันเขาพรรษาและวันออกพรรษา ยกเวนการขายเฉพาะรานคาปลอดอากรภายในอาคารทาอากาศ

ยานนานาชาติ 

เรื่อง กําหนดเวลาหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2558 

 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 28 แหงพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 นายกรัฐมนตรีโดยคําแนะนําของคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลแหงชาติ จึงออกประกาศไว “หามผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลาอ่ืน นอกจาก

ตั้งแตเวลา 11.00 นาฬิกา ถึงเวลา 14.00 นาฬิกา และตั้งแตเวลา 17.00 นาฬิกา ถึงเวลา 24.00 



 

36 

นาฬิกา ยกเวนการขายในกรณี การขายในอาคารทาอากาศยานนานาชาติ การขายในสถานบริการ

ซ่ึงเปนไปตามกําหนดเวลาเปดปดของสถานบริการตามกฎหมายวาดวยสถานบริการ” 

กฎกระทรวง 

กําหนดหลักเกณฑ และเง่ือนไขการแสดงภาพสัญลักษณ เพ่ือประกอบการโฆษณา หรือ

ประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2553 
อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 32 วรรคสอง แหงพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อันเปนกฎหมายท่ีมีบทบัญญัติบางประการเ ก่ียวกับ 

การจํากัดสิทธิและเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 41 มาตรา 43 และมาตรา 

45 ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัยอํานาจตาม บทบัญญัติ

แหงกฎหมาย นายกรัฐมนตรีออกกฎกระทรวงไว ดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 ในกฎกระทรวงนี ้

 “ภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล” หมายความวา ภาพเครื่องหมายการคาของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีไดจดทะเบียนเครื่องหมายการคาตามกฎหมาย วาดวยเครื่องหมายการคา 

 “ภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล” หมายความวา ภาพสัญลักษณ

ของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีจดทะเบียนบริษัทตามกฎหมาย และไมซํ้าหรือทําใหเขาใจ

ไดวาเปนเครื่องหมายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 ขอ 2 การแสดงภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของบริษัท 

ผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลตองใชรวมกับการใหขอมูลขาวสาร และ

ความรูเชิงสรางสรรคสังคม และตองไมมีลักษณะเปนการอวดอางสรรพคุณ คุณประโยชน คุณภาพ

ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือชักจูงใจใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมวาโดยตรง หรือ 

โดยออม 

 การใหขอมูลขาวสาร และความรูเชิงสรางสรรคสังคมตามวรรคหนึ่งตองสื่อความหมายโดย

มีการนําเสนอขอมูลหรือขอเท็จจริงใด ๆ ท่ีเปนความรูอยางชัดเจนในลักษณะสงเสริมคุณธรรม 
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วัฒนธรรม หรือเปนวิทยาการความรูท่ีสรางคานิยมท่ีดีของสังคม โดยไมมีการปรากฏภาพของ

สินคา หรือบรรจุภัณฑ หรือสวนหนึ่งสวนใดของสินคา หรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 ขอ 3 ภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิต

เครื่องดื่มแอลกอฮอลตองมีลักษณะดังตอไปนี้ 

 (1) ไมเปนภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือบรรจุภัณฑหรือสวนหนึ่งสวนใดของเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล หรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 (2) ไมมีขอความอันเปนการอวดอางสรรพคุณ คุณประโยชน คุณภาพของเครื่องดื่ม 

แอลกอฮอล 

 (3) ไมเปนการชักจูงใจใหมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมวาโดยตรง หรือโดยออม 

 (4) ไมแสดงใหปรากฏในรูปแบบ ลักษณะ หรือภาพใด ๆ ท่ีสามารถสื่อใหเห็นหรือทําให

เขาใจไดวาเปนภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 ขอ 4 การแสดงภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของ

บริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามขอ 2 ใหเปนไปตามหลักเกณฑสําหรับสื่อแตละประเภท 

ดังตอไปนี้ 

 (1) กรณีใชสื่อทางกิจการโทรทัศนการฉายภาพ ภาพยนตวีดิทัศนการแสดงภาพโดยผาน

เครื่องมือทาง ผานอิเล็กทรอนิกส หรือสื่ออ่ืนใดในทํานองเดียวกัน ภาพสัญลักษณตองมีขนาด 

ไมเกินรอยละหาของพ้ืนท่ีโฆษณาท้ังหมดและใชเวลาแสดงภาพสัญลักษณไมเกินรอยละหาของ

เวลาโฆษณาท้ังหมด แตตองไมเกินสองวินาที โดยใหโฆษณาไดตั้งแตเวลา 22.00 นาฬิกา ถึง 05.00 

นาฬิกา และใหแสดงภาพสัญลักษณดังกลาวเฉพาะในตอนทายของการโฆษณาเทานั้น 

 (2) กรณีสื่อสิ่งพิมพ ภาพสัญลักษณตองมีขนาดไมเกินรอยละหาของพ้ืนท่ีโฆษณาท้ังหมด 

โดยหามแสดงท่ีปกหนา ปกหลัง คูหนากลาง หรือท่ีสิ่งหอหุมสื่อสิ่งพิมพดังกลาว 

 (3) กรณีสื่ออ่ืนใดนอกจาก (1) และ (2) ภาพสัญลักษณตองมีขนาดไมเกินรอยละสาม 

ของพ้ืนท่ีโฆษณาในสื่อนั้น 
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 ท้ังนี้ ใหมีการแสดงขอความคําเตือนทุกครั้ง และตลอดเวลาขณะท่ีมีการแสดงภาพ

สัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดย

รูปแบบของขอความคําเตือนนั้นใหเปนไปตามท่ีคณะกรรมการควบคุมประกาศกําหนด 

 สําหรับมาตรการทางกฎหมายท่ีเปนเครื่องมือสําคัญในการควบคุมการโฆษณา และ 

การสื่อสารการตลาดของ พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 คือ มาตรา 31-34 โดย

ท่ีมาตรา 31 เปนมาตรการควบคุมโฆษณาท้ังทางตรง และทางแฝงผานสื่อตาง ๆ สวนมาตรา 32-

33 เปนมาตรการปองกันการแฝงโฆษณาโดยการใชเครื่องหมายผลิตภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอล

คลายกันกับผลิตภัณฑสินคาชนิดอ่ืน และมาตรา 34 เปนมาตรการปองกันการโฆษณาแฝงดวย 

การใชเครื่องหมายบริษัท โดยมาตรา 22 ขอ (3) ไดกําหนดใหคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลกรุงเทพมหานคร และคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลจังหวัดมีอํานาจ 

และหนาท่ีในการกําหนดแนวทางปฏิบัติเพ่ือเฝาระวัง และปองกันมิใหเด็ก และเยาวชนไปเก่ียวของ

กับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 ในการดําเนินงานตามกฎหมาย กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุขไดจัดต้ังสํานักงาน

คณะกรรมการควบคุมเครื่ องดื่ มแอลกอฮอล ให เปนหนวยงานวิชาการสวนกลางของ 

กรมควบคุมโรคตามกฎกระทรวงแบงสวนราชการกรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข  

พ.ศ. 2552 เพ่ือสนับสนุนการดําเนินงานใหสอดคลองกับภารกิจเก่ียวกับการควบคุมปองกัน 

การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และมีพันธ

กิจประการหนึ่งท่ีเก่ียวของกับการประสาน และสนับสนุนการพัฒนาระบบกลไก และเครือขายดาน

การเฝาระวัง ปองกัน ควบคุมโรคภัยท่ีคุกคามสุขภาพ และผลกระทบจากการบริโภคเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล ใหแกหนวยงานภาครัฐ เอกชน องคกรปกครองสวนทองถ่ินและประชาชน ตลอดจน

เปนศูนยขอมูลและประสานงานการเฝาระวัง ปองกัน ควบคุมโรคภัยท่ีคุกคามสุขภาพ และ

ผลกระทบจากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท้ังนี้มีหนวยงานท่ีเก่ียวของกับการเฝาระวัง 

การโฆษณา และการสื่อสารการตลาดของกลุมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยตรง ไดแก กลุม 

เฝาระวัง และบังคับใชกฎหมาย และมีเจาหนาท่ีของกลุมเฝาระวังเปนผูรับเรื่องรองเรียน 
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 เพ่ือใหเกิดประสิทธิผลในการบังคับใชกฎหมาย กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข จึง

ไดรวมมือกับสํานักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ (องคการมหาชน) หรือ GISTDA 

เปดตัวนวัตกรรมโปรแกรมประยุกต (Application) “TAS” เพ่ือเฝาระวังการละเมิดกฎหมาย

ควบคุมยาสูบ และเครื่องดื่มแอลกอฮอล เปนการเพ่ิมชองทางในการรองเรียนใหงาย โดยสามารถ

รองเรียนไดตลอด 24 ชั่วโมง และระบบสามารถเชื่อมโยงไปยังแผนท่ีไดอยางงายดายอีกดวย  

(กรมควบคุมโรค 2561)  

 สําหรับการทํางานของโปรแกรมประยุกต (Application) “TAS” นี้จะอยูในรูปแบบของ 

Web-based Application แบงเปน 3 ดาน ไดแก 

  ดานท่ี 1 การรับเรื่องรองเรียนจากประชาชน โดยระบบจะมีผูดูแลคอยกลั่นกรอง

ขอกฎหมายรวมถึงความสามารถในการระบุพิกัดสถานท่ีเพ่ือใหงายตอการลงพ้ืนท่ีตรวจสอบ 

รวมถึงสามารถอัพโหลดภาพถาย และวีดีโอ ประกอบขอรองเรียนไดดวย 

  ดานท่ี 2 แชท (Chat) โปรแกรมผูรองเรียน หรือผูมีขอสงสัยเก่ียวกับขอกฎหมาย

หรือวิธีปฏิบัติ สามารถสอบถามไดกับพนักงานเจาหนาท่ีผูดูแลระบบไดโดยตรง เหมือนกับการคุย

ผานแอพพลิเคชั่น (app) ไลน รองรับระบบโตตอบไดทันที 

  ดานท่ี 3 คลังความรู เปนชองทางการเผยแพรขอมูลสุขภาพ วิชาการ และ 

ขอกฎหมาย เพ่ือใหประชาชนท่ัวไปสามารถเขาถึงขอมูลของภาครัฐเปรียบเปนหองสมุด

อิเล็กทรอนิกสขนาดยอมดานการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล และยาสูบ 

 จากการทบทวนขอมูลเบื้องตน ยังทําใหพบอีกดวยวา ระบบการเฝาระวังกิจกรรมทาง

การตลาดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลยังมีหนวยงานภาคประชาชนท่ีดําเนินการในเรื่องนี้ อาทิ 

เครือขายเฝาระวังธุรกิจแอลกอฮอล (Alcohol Watch) และเครือขายรณรงคปองกันภัย

แอลกอฮอล (ครปอ.) ท่ีใชวิธีดําเนินการดวยการรวมพลังภาคีองคกรเครือขาย สรางขบวนภาคีเปน

เครือขายเฝาระวัง เพ่ือเฝาระวังการบังคับใช และปกปองพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล เคลื่อนไหวสรางกระแสผานสื่อสาธารณะ ผลักดัน กฎหมาย เพ่ิมประสิทธิภาพในการ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล (เครือขายรณรงคปองกันภัยแอลกอฮอล ม.ป.ป.) ผลงานของ  

2 เครือขายนี้ อาทิ การจัดเวทีเสวนา“น้ําเมากับกีฬา:บทเรียนจากยูโรสูไทย" การเฝาระวังบุฟเฟต
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โปรโมชั่นแอลกอฮอลของรานแหงหนึ่งในจังหวัดเชียงราย หรือการคัดคานกลุมธุรกิจเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลขามชาติเขามาทํากิจกรรมในโรงเรียน เปนตน 

 การดําเนินการของระบบเฝาระวังโดยหนวยงานภาคประชาชนในขางตนนั้น มี 

ความเชื่อมโยงกับการสนับสนุนงบประมาณในการดําเนินงานจากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการ

สรางเสริมสุขภาพ (สสส.) อีกดวย  นั่นคือ สํานักงานเครือขายองคกรงดเหลา (สคล.) และ

ประชาคมภาค/ประชาคมจังหวัดในการดําเนินกิจกรรม รณรงคงดเหลาและเฝาระวังบังคับใช

กฎหมาย รวมถึงศูนยวิจัยปญหาสุรา (ศวส.) ในการสนับสนุนองคความรูทางวิชาการจากการวิจัย 

 ท้ังนี้ การเฝาระวังในอีกลักษณะหนึ่งนั้นยังเกิดข้ึนจาก “การนํามติสมัชชาสุขภาพแหงชาติ

เรื่องการกํากับดูแลสื่อและการสื่อสารการตลาดของผลิตภัณฑยาสูบและเครื่องดื่มแอลกอฮอลไป

ปฏิบัติอยางเปนรูปธรรม” โดยโครงการนี้เปนโครงการวิจัยแบบมีสวนรวมในเชิงกระบวนการท่ี

มุงหวังจะขับเคลื่อนสมัชชาสุขภาพแหงชาติครั้งท่ี 6 ป พ.ศ. 2556 เม่ือวันท่ี 17-18 มิถุนายน 2557 

เรื่องการกํากับดูแลสื่อ และการสื่อสารการตลาดของผลิตภัณฑยาสูบ และเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ไปสูการปฏิบัติอยางเปนรูปธรรมดวยการพัฒนาแนวทางปฏิบัติในการเฝาระวังการโฆษณาและ

สงเสริมการขาย ในมิติกฎหมายและจริยธรรม: กรณียาสูบ และเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพ่ือใหภาคี

เครือขายท่ีเก่ียวของไดนําไปใชประโยชนในการดําเนินการอยางเปนรูปธรรม (นิษฐา หรุนเกษม, 

2560) 

 อยางไรก็ตาม การดําเนินการเฝาระวังการโฆษณา และการสื่อสารการตลาดของกลุมธุรกิจ

แอลกอฮอลท่ีหลายหนวยงานรับผิดชอบนี้ อาจขาดการประเมินประสิทธิภาพของมาตรการ

ดําเนินการดานการเฝาระวัง ในขณะเดียวกันกับท่ีในปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงแพลตฟอรมในการ

สื่อสาร มีการนําชองทางการสื่อสารใหม ๆ มาใช โดยเฉพาะเครือขายสังคมออนไลน อาทิ เฟซบุค 

ทวิตเตอร อินสตาแกรม ซ่ึงชองทางการสื่อสารเหลานี้ไดรับความนิยมในการโฆษณาจากกลุมธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนอยางมาก เนื่องจาก สามารถเขาถึงผูบริโภคท่ีนิยมเทคโนโลยีและอุปกรณ

สื่อสารใหม ๆ 

 ความจําเปนในการติดตามความเคลื่อนไหวของกลุมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมใช

เฉพาะจากเหตุผลในการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีแตเพียงอยางเดียวเทานั้น แตยังเปนเพราะผล
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จากการบังคับใช และการ “ตีกรอบ” พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ทําใหการ

โฆษณาประชาสัมพันธ รวมถึงการจัดกิจกรรมสงเสริมการจําหนายในรูปแบบ ตาง ๆ มีขอจํากัด

ทางขอกฎหมายมากข้ึน กลุมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลจึงไดมีการปรับรูปแบบการสื่อสาร

การตลาดของตนเองเพ่ือเลี่ยงขอกฎหมายดังกลาว โดยเฉพาะการมุงทําตลาดกับกลุมเปาหมายใน

ประเภทของผูคาคนกลาง เชน สถานบันเทิง/ผับ/บาร/รานคา/โชวหวย ซ่ึงเปนชองทางในการ

สื่อสารเพ่ือสรางโอกาสการด่ืม และการขายสินคาท่ีสําคัญ เพ่ือกระตุนใหมีการสั่งซ้ือสินคามากข้ึน 

รวมถึงเรงสรางยอดขายตามเปาหมายท่ีไดตกลงไวกับบริษัท 

การศึกษาวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของซึ่งผูศึกษาทบทวนไดดังนี ้

 หลังจากท่ีมีการประกาศใชพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ไดมีงานวิจัยท่ีประเมินเก่ียวกับผลของการบังคับใชตามพ้ืนท่ีตาง ๆ ของประเทศ ดังนี้ 

 มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (2552) ไดทําการการศึกษาสถานการณการรับรู การปฏิบัติ 

ตามกฎหมาย การเขาถึงผลิตภัณฑ การโฆษณา และการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

หลังพระราชบัญญัติเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีผลบังคับใชครบ 1 ป ศึกษาในกลุมประชาชนอายุ 11 ป

ข้ึนไปท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร ประจวบคีรีขันธ สระบุรี ราชบุรี นนทบุรี ชลบุรี สุโขทัย 

เพชรบูรณ เชียงใหม สกลนคร สุรินทร อุบลราชธานี ขอนแกน กระบี่ ชุมพร และสงขลา จํานวน 

4,322 ตัวอยาง ผลการสํารวจพบวา เคยซ้ือแตคนขายไมขายให เพราะนอกเวลาจําหนาย อายุ 

ไมถึงเกณฑ ชวงเทศกาลสําคัญ รอยละ 2.8 ความสะดวกในการไปรานคาเพ่ือซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลดวยตนเอง รอยละ 95.7 ระยะเวลาในการเดินทางไปรานคาท่ีสะดวกท่ีสุดเพ่ือซ้ือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลใชเวลา 1 – 5 นาทีตอครั้ง รอยละ 74.4 สามารถหาซ้ือไดในวัด/ศาสนสถาน

ตาง ๆ สถานบริการสาธารณสุข หรือโรงพยาบาลของรัฐ และเอกชน สถานท่ีทางราชการตาง ๆ 

โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตาง ๆ หอพัก สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง หรือใน

สวนสาธารณะของราชการ รอยละ 20.8 สามารถหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาท่ีหาม

จําหนาย คือ 24.00-11.00 น. หรือ 14.00-17.00 น. รอยละ 75.1 ความสะดวกในการไปรานคา

เพ่ือนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเอง รอยละ 88.9 ระยะเวลาในการเดินทางไปรานคาท่ี
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สะดวกท่ีสุดเพ่ือนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเวลา 1 – 5 นาทีตอครั้ง รอยละ 39.0 การพบเห็น 

การสงเสริมการขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 28.2 การเรขาย รอยละ 11.0 การขายพวง 

รอยละ 12.7 การขายแกผูท่ีมึนเมา รอยละ 41.1 พบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป สามารถซ้ือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลไดในชวง 3 เดือนท่ีผานมา รอยละ 52.3 กลุมรานคาท่ีจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล จํานวน 601 ตัวอยาง พบวา รานคาท่ีจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมมีใบอนุญาต

จําหนาย รอยละ 5.2 ลูกคามาซ้ือตอนไหนก็ขายตอนนั้น รอยละ 55.6 รูวาผิดยังจําหนายใหแก

บุคคลท่ีมีอายุตํ่ากวา 20 ป รอยละ 42.9 รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ี

จําหนายภายในราน ในชวง 3 เดือนท่ีผานมาดวยการลดราคา รอยละ 5.7 แลก-แจก-แถม รอยละ 

2.3 ลองชิม ลองด่ืม รอยละ 2.8 ใหเครดิต ใหเชื่อไวกอน ยังไมตองจายเงิน รอยละ 19.0 จับฉลาก/

ชิงรางวัล รอยละ  1.7 ขายตรง รอยละ 13.3 ขายผานการเปนสมาชิก รอยละ 1.3 ขายพวงรอยละ 

1.3 เรขาย รอยละ 0.8 ใหสิทธิประโยชนอ่ืน ๆ ตอบแทนผูซ้ือ เชน แจกบัตรชมดนตรี ฯลฯ รอยละ 

0.8 จูงใจใหซ้ือ/ดื่มดวยสาวเชียรเบียร เหลา รอยละ 1.0 มีปายโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอย

ละ 14.1 มีคนชี้ชวนใหดื่ม รอยละ 2.6 มีปายคําเตือนหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหคนอายุต่ํา

กวา 20 ป รอยละ 10.6 มีปายคําเตือนสติ เชน เมาไมขับ รอยละ 5.6 มีการโฆษณาใหซ้ือเครื่องดื่ม 

ลด แลก แจก แถม ชิงรางวัล รอยละ 2.4 และกลุมเจาหนาท่ี (สาธารณสุข สรรพสามิต และ

ตํารวจ) จํานวน 830 ตัวอยาง พบวา ติดตามความถ่ีในการติดตามขาวสารตาง ๆ ในชวง 3 เดือนท่ี

ผานมา รอยละ 48.9 การพบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางสื่อตาง ๆ รอยละ 

76.0 สื่อท่ีเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวนใหดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางโทรทัศน รอยละ 87.8 

ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง ฯลฯ) รอยละ 41.5 สื่อสิ่งพิมพ (หนังสือพิมพ 

นิตยสาร วารสาร แผนพับ โบรชัวร ฯลฯ) รอยละ 41.1วิทยุ รอยละ 13.4 อินเทอรเน็ต รอยละ 

17.1 สื่อเคลื่อนท่ี (รถไฟฟา รถแท็กซ่ี รถไฟ รถขนสงตางๆ ฯลฯ) รอยละ 5.9 รานคา รอยละ 39.6 

สื่อบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน เปนตน รอยละ 20.2 พบเห็นการซ้ือ-จําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ และการดําเนินการตักเตือน และจับกุม ในชวง 3 เดือนท่ีผานมาคือ 

วัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 49.3 สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐ และเอกชน 

รอยละ 57.1 สถานท่ีทางราชการตาง ๆ รอยละ 55.4 โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษา
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ตาง ๆ รอยละ 69.2 หอพัก รอยละ 55.9 สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง รอยละ 43.7 สวนสาธารณะ

ของราชการ รอยละ 55.4 พบเห็นการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตั้งแตเวลา 24.00-11.00 น. 

หรือ 14.00-17.00 น. ในชวง 3 เดือนท่ีผานมารอยละ 48.4 ดําเนินการกรณีพบเห็นการจําหนาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาท่ีหามจําหนายดวยการตักเตือนรอยละ 38.5 จับกุมดําเนินคดี 

รอยละ 2.7 

เชษฐ รัชดาพรรณาธิกุล และคณะ (2552) ดําเนินวิจัยเชิงสํารวจเพ่ือประเมินผลการบังคับ

ใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ซ่ึงแบงพ้ืนท่ีออกเปน  

4 ภูมิภาค ๆ ละ 3 จังหวัด โดยเปนจังหวัดนํารองท่ีกรมควบคุมโรค และเครือขายงดเหลาดําเนิน

โครงการพัฒนาความเขมแข็งของการบังคับใชกฎหมายไวภูมิภาคละ 2 จังหวัด และเปนจังหวัดท่ี

ไมมีโครงการดังกลาว 1 จังหวัด เพ่ือเปนจังหวัดควบคุม สําหรับการวิจัยนี้เปนผลการศึกษาเฉพาะ

ในพ้ืนท่ีภาคกลาง ไดแก จังหวัดนนทบุรี นครปฐม และสิงหบุรี โดยสํารวจจากกลุมตัวอยางท้ัง 3 

กลุม จํานวนท้ังสิ้น 7,011 คน ประกอบดวย ประชาชนท่ัวไปท่ีมีอายุ 11 ปข้ึนไปท่ีเปนผูบริโภค

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 6,438 คน ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีตั้งอยูในชุมชนเดียวกันกับ

ประชาชนผูบริโภคในรศัมีระยะ 500 เมตร 362 คน เจาหนาท่ีตามกฎหมาย คือ เจาหนาท่ีของรัฐท่ี

ทําหนาท่ีในการบังคับใชกฎหมายเพ่ือการควบคุม ปองกัน และแกไขปญหาสุรา ไดแก เจาหนาท่ี

สาธารณสุข เจาหนาท่ีสรรพสามิตและตํารวจ 211 คน 

 สถานการณการปฎิบัติ และประเมินผลการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กลุมผูบริโภคมีการการเขาถึง และการหาซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล รอยละ 38.17 เคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนท่ีผานมา ท้ังนี้ 

ในกลุมผูบริโภคกลุมนี้เคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเอง และซ้ือไดระหวาง 1-4 ครัง้ตอเดือน 

และผูบริโภครอยละ 46.10 มีความสะดวกสามารถเดินไปซ้ือได สําหรับสถานท่ีหามจําหนายแต

ผูบริโภคเคยซ้ือไดในสถานท่ีหามจําหนาย ไดแก หอพัก สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลง และ

สวนสาธารณะของทางราชการ สวนคนซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลา 24.00-11.00 น. และ 

14.00-17.00 น. (ซ่ึงเปนเวลาหามจําหนาย) ผูบริโภครอยละ 72.09 ยังซ้ือไดในเวลาดังกลาว โดย

ซ้ือจากรานขายของชํา/โชวหวย ราคาท่ีซ้ือไดถูกสุดสวนใหญรอยละ 42 เปนราคาท่ีไมเกิน 50 บาท 
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โดยซ้ือเปนขวดกลมมากท่ีสุด นอกจากนี้ผูบริโภครอยละ 38.68 ท่ีเคยพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 

ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล นอกจากนี้ผูบริโภครอยละ 33.49 สามารถขับรถ/ข่ีรถ หรือเดินไปรานคา

เพ่ือนั่งดื่มไดสะดวก และใชเวลาไมถึง 30 นาที สถานท่ีดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผูบริโภคสวนใหญ

รอยละ 87.78 ไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามด่ืม ซ่ึงไดแก วัด/ศาสนสถานตาง ๆ 

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตาง ๆ สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตาง ๆ และ

สวนสาธารณะของทางราชการ อยางไรก็ตาม พบวามีผูบริโภครอยละ 1 ท่ีมีการดื่มอยูในสถานท่ี

หามดื่มดังกลาว 

 กลุมผูจําหนาย พบวา รานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญเปนรานขายของชํา/

โชวหวย รอยละ 74.31 สวนใหญของผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีใบอนุญาตจําหนาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทท่ี 4 และประเภทท่ี 3 รอยละ 60.26 และ 33.97 ตามลําดับ รานคา

เหลานี้จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําพวกเบียรมากท่ีสุด รองลงมาคือ เหลาขาว สุราไทย และ

สปาย/ไวนคูลเลอรตามลําดับรานคาผูจําหนายท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลา 14.00-17.00 น.

รอยละ 42.86 เนื่องจากไมรูวาผิดระเบียบ และผลท่ีตามมาจากการจําหนายในชวงเวลาดังกลาว 

ไมมีอะไรเกิดข้ึน ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลประมาณรอยละ 30 ใหเหตุผลของการขายใหกับ

เด็กอายุต่ํากวา 20 ปวารูวาผิดแตไมคิดวาจะถูกจับ รวมท้ังผลท่ีตามมาก็ไมมีอะไรเกิดข้ึน สวนใหญ

ไมไดจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนาย แตท่ีพบวาสถานท่ีท่ีมีการละเมิดสูงสุด

ก็คือ หอพัก เพราะไมรูวาผิดระเบียบและผลท่ีตามมาไมมีอะไรเกิดข้ึน ผูจําหนายรอยละ 53.87 

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราคาถูกท่ีสุดนอยกวา 25 บาท โดยสวนใหญเปนบรรจุภัณฑ 

ประเภท กระปอง และเปก ตามลําดับ ผูจําหนายสวนใหญใชรูปแบบของการสงเสริมการขายดวย

การใหเครดิตเชื่อไวกอนยังไมตองจายเงินมากท่ีสุด 

 กลุมเจาหนาท่ีตามกฎหมาย พบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00-

11.00 น. และ 14.00-17.00 น. พบวา เจาหนาท่ีตามกฎหมายจังหวัดนนทบุรีและสิงหบุรี รอยละ 

57.58 และ 77.78 ไมเคยพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในชวงเวลา 24.00-11.00 น. 

และ 14.00-17.00 น. ในขณะท่ี ในจังหวัดนครปฐมรอยละ 52.44 เคยพบเห็น โดยพบเห็นมาก

ท่ีสุดในรานขายของชํา/โชวหวย รองลงมาไดแก รานอาหาร รานขายเครื่องดื่ม ผับ/เธค/บาร/ 
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คาราโอเกะ และรานมินิมารท ตามลําดับ ในการดําเนินการของเจาพนักงานเม่ือพบเห็นการ 

ซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00-11.00 น. และเวลา 14.00-17.00 น. พบวา 

รอยละ 20 ไมไดดําเนินการ เพราะไมมีอํานาจ ไมไดอยูในหนาท่ี ไมพบตํารวจ นอกเวลาราชการ 

ไมอยากมีเรื่อง เกรงใจ  

การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานสื่อบุคคล พบวา เจาหนาท่ี

ตามกฎหมายท่ีไมเคยพบเห็นการโฆษณาผานสื่อบุคคลในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะ  

มีเพียงรอยละ 13.24 กรณีท่ีพบเห็นสวนมากเปนการพบเห็นนาน ๆ ครั้งท่ีไป การพบเห็น

พฤติกรรมการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ พบวา เจาหนาท่ีตามกฎหมาย 

รอยละ 84 ข้ึนไป ไมเคยพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ ไดแก วัด/ 

ศาสนสถานตาง ๆ โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตาง ๆ สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/ 

รานคาบริเวณใกลสถานี สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานท่ี

ราชการตาง ๆ หอพัก สวนสาธารณะของทางราชการ เจาหนาท่ีตามกฎหมายเคยพบเด็กอายุต่ํา

กวา 20 ป สามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลได รอยละ 27.01 ซ่ึงพบเห็นมากท่ีสุดท่ีรานขาย 

ของชํา/โชวหวย และท่ีรานอาหาร ท้ังนี้สวนใหญเจาหนาท่ีตามกฎหมายใชวิธีการตักเตือน รอยละ 

62.07 นอกจากนี้ยังพบรูปแบบการสงเสริมการขายโดยการลดราคา จับสลาก/รางวัล และ 

การแจก/แถม ซ่ึงก็ไดดําเนินการตักเตือนเปนสวนใหญ 

 เชษฐ รัชดาพรรณาธิกุล และคณะ (2552) ดําเนินวิจัยเชิงสํารวจเพ่ือประเมินผลการบังคับ

ใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในเขตกรุงเทพมหานคร 

โดยสํารวจจากกลุมตัวอยางท้ัง 3 กลุม (ผูบริโภคประชาชนท่ัวไปท่ีมีอายุ 11 ปข้ึนไป 2,930 คน  

ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 496 คน เจาหนาท่ีตามกฎหมาย 364 คน) จํานวนท้ังสิ้น 3,790 

คน สถานการณการปฎิบัติและประเมินผลการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ซ่ึงผลการศึกษาท่ีไดจากแตละกลุมเปาหมาย พบวา  

กลุมผูบริโภค การเขาถึง และการหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผูบริโภครอยละ 67.58 เคยซ้ือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนท่ีผานมา ท้ังนี้ในกลุมผูบริโภคกลุมนี้เคยซ้ือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเอง และซ้ือไดนอยกวา 5 ครั้งตอเดือน และผูบริโภครอยละ 57.60 มี
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ความสะดวกสามารถเดินไปซ้ือได สําหรับสถานท่ีหามจําหนายแตผูบริโภดเคยซ้ือไดในสถานท่ีหาม

จําหนาย ไดแก หอพัก โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ และสวนสาธารณะของ 

ทางราชการ คนซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลา 24.00-11.00 น. และ 14.00-17.00 น. (ซ่ึงเปน

เวลาหามจําหนาย) ผูบริโภครอยละ 60 ยังซ้ือไดในเวลาดังกลาว โดยซ้ือจากรานขายของชํา/ 

โชวหวย ราคาท่ีซ้ือไดถูกสุดสวนใหญรอยละ 29 เปนราคาท่ีไมเกิน 50 บาท โดยซ้ือเปนขวดกลม

มากท่ีสุด นอกจากนี้ผูบริโภครอยละ 25 ท่ีเคยพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล นอกจากนี้ผูบริโภครอยละ 27.87 สามารถขับรถ/ข่ีรถ หรือเดินไปรานคาเพ่ือนั่งดื่มได

สะดวก และใชเวลาไมถึง 26 - 30 นาที สถานท่ีดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผูบริโภคสวนใหญรอยละ 

90.33 ไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามดื่ม ซ่ึงไดแก วัด/ศาสนสถานตาง ๆ  

สถานีบริการสาธารณสุข หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานท่ีราชการตาง ๆ โรงเรียน/

มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตาง ๆ สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตาง ๆ และสวนสาธารณะของ

ทางราชการ อยางไรก็ตามพบวามีผูบริโภครอยละ 9.67 ท่ีมีการดื่มอยูในสถานท่ีหามดื่มดังกลาว 

 กลุมผูจําหนาย พบวา รานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญเปนรานขายของชํา/ 

โชวหวย รอยละ 46.71 สวนใหญของผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล มีใบอนุญาตจําหนาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทท่ี 4 และประเภทท่ี 3 รอยละ 59.81 และ 39.95 ตามลําดับ รานคา

เหลานี้จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําพวกเบียรมากท่ีสุด รองลงมาคือ สุราไทย เหลาขาว และ

สปาย/ไวนคูลเลอร ตามลําดับ รานคาผูจําหนายท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลา 14.00-17.00 

น. รอยละ 29.84 เนื่องจากไมรูวาผิดระเบียบ และผลท่ีตามมาจากการจําหนายในชวงเวลาดังกลาว

ไมมีอะไรเกิดข้ึน ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลประมาณรอยละ 17.74 ใหเหตุผลของการขาย

ใหกับเด็กอายุต่ํากวา 20 ปวารูวาผิดแตไมคิดวาจะถูกจับ รวมท้ังผลท่ีตามมาก็ไมมีอะไรเกิดข้ึน  

ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญไมไดจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี 

หามจําหนาย แตท่ีพบวาสถานท่ีท่ีมีการละเมิดสูงสุดก็คือ หอพัก เพราะไมรูวาผิดระเบียบ และผล

ท่ีตามมาไมมีอะไรเกิดข้ึน ผูจําหนายรอยละ 35.08 จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราคาถูกท่ีสุด

นอยกวา 26 - 50 บาท โดยสวนใหญเปนบรรจุภัณฑ ประเภท กระปอง เปก และขวดกลม 
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ตามลําดับ ผูจําหนายสวนใหญใชรูปแบบของการสงเสริมการขายดวยการใหเครดิตเชื่อไวกอนยังไม

ตองจายเงินมากท่ีสุด 

 กลุมเจาหนาท่ีตามกฎหมายพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00-

11.00 น. และ 14.00-17.00 น. พบวา เจาหนา ท่ีตามกฎหมายในเขตกรุงเทพมหานคร  

รอยละ 53.02 เคยพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในชวงเวลา24.00-11.00 น. และ 

14.00-17.00 น. โดยพบเห็นมากท่ีสุดในรานอาหาร รองลงมาไดแก รานขายของชํา/โชวหวย ราน

ขายเครื่องด่ืม ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะ และรานเหลาปน ตามลําดับ  ในการดําเนินการของ 

เจาพนักงานเม่ือพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00-11.00 น. และเวลา 

14.00-17.00 น. พบวารอยละ 40.41 ตักเตือน การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผานสื่อบุคคล พบวา เจาหนาท่ีตามกฎหมายท่ีไมเคยพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย

ผานสื่อบุคคลในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะ มีเพียงรอยละ 4.12 กรณีท่ีพบเห็นสวนมาก

เปนการพบบอย ๆ ครั้งท่ีไป การพบเห็นพฤติกรรมการซ้ือ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี 

ตาง ๆ พบวา เจาหนาท่ีตามกฎหมายรอยละ 77 ข้ึนไป ไมเคยพบเห็นการซ้ือ-ขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ ไดแก วัด/ศาสนสถานตาง ๆ โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบัน 

การศึกษาตาง ๆ สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/รานคาบริเวณใกลสถานี สถานบริการสาธารณสุข

หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานท่ีราชการตาง ๆ หอพัก สวนสาธารณะของทางราชการ 

เจาหนาท่ีตามกฎหมายเคยพบเด็กอายุต่ํากวา 20 ป สามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลได รอยละ 

29.95 ซ่ึงพบเห็นมากท่ีสุดท่ีรานขายของชํา/โชวหวย และท่ีรานอาหาร ท้ังนี้สวนใหญเจาหนาท่ี

ตามกฎหมายใชวิธีการตักเตือน รอยละ 42.20 นอกจากนี้ยังพบรูปแบบการสงเสริมการขายโดย

การแลก-แจก-แถม-ลดราคา เรขาย ไมไดดําเนินการอะไร เพราะไมมีอํานาจ ไมไดปฎิบัติหนาท่ี 

พงษเดช สารการ (2552) ดําเนินโครงการวิจัยเพ่ือประเมินการรับรูและผลการบังคับใช

กฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในพ้ืนท่ีจังหวัดอุบลราชธานี 

สุ มตั วอย างดวยวิ ธีการสุ มแบบแบงชั้ นภู มิหลาย ข้ัน (Stratified Multi-Stage Sampling)  

กลุมตัวอยาง 3 กลุม ไดแก ประชาชนอายุ 11 ปข้ึนไป จํานวน 3,424 ราย ผูจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในบริเวณใกลเคียงกับท่ีอยูอาศัยของประชาชนกลุมตัวอยาง จํานวน 322 ราย 
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และเจาหนาท่ีสาธารณสุข เจาพนักงาน สรรพาสามิต และตํารวจท่ีปฏิบัติงานอยูในเขตพ้ืนท่ีท่ีกลุม

ตัวอยางอยูอาศัย จํานวน 267 ราย เก็บขอมูลดวยแบบสอบถาม และวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ 

เชิงพรรณนา ไดแกจํานวนและรอยละ คาเฉลี่ยและคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คามัธยฐานและ 

คาตํ่าสุด คาสูงสุด ผลการศึกษา พบวา ประชาชนท่ัวไปสวนใหญไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ในสถานท่ีตองหาม และเคยเห็น/ไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานสื่อโทรทัศน โดยภาพรวม

กลุมตัวอยางมีการรับรูกฎระเบียบ หรือมาตรการเพ่ือควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลเก่ียวกับสถานท่ี

หามจําหนาย สถานท่ีหามด่ืมอยูในระดับมาก สวนการหามโฆษณาและสงเสริมการขาย มาตรการ

ท่ัวไปในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีการรับรูในระดับปานกลาง ในขณะท่ีการรับรูเวลา 

ท่ีหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยูในระดับนอย กรณีผูจําหนาย พบวา สวนใหญเปนรานขาย

ของชํา/โชวหวย เครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีขาย ไดแก เบียร เหลาขาว ยังพบวา มีการขายแบบ 

ไมจํากัดเวลา และอายุ โดยรูวา ผิดแตไมคิดวาถูกจับ อยางไรก็ตามไมพบวา มีการขายในสถานท่ี

ตองหาม สวนการรับรูกฎระเบียบ หรือมาตรการเพ่ือควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลเก่ียวกับสถานท่ี

หามจําหนาย สถานท่ีหามดื่มและการหามโฆษณาและสงเสริมการขายพบวา อยูในระดับมาก 

ในขณะท่ีการรับรูเวลาท่ีหามจําหนาย และมาตรการท่ัวไปในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อยูในระดับปานกลาง 

 กรณีเจาพนักงานตามกฎหมาย พบวา สวนใหญไดแก เจาหนาท่ีสาธารณสุข และ

นายตํารวจชั้นประทวน และเคยพบเห็นการซ้ือ การด่ืมในสถานท่ี และเวลาตองหาม แตไมมี 

การดําเนินการ เนื่องจากไมมีความชัดเจนในบทบาท และมาตรการลงโทษทางกฎหมาย ท้ังนี้กลุม

เจาพนักงานมีการรับรูกฎระเบียบ หรือมาตรการเพ่ือควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลเก่ียวกับสถานท่ี

หามจําหนาย สถานท่ีหามดื่ม การหามโฆษณาและสงเสริมการขาย และมาตรการท่ัวไปในการ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล อยูในระดับมาก แตการรับรูตอเวลาท่ีหามจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลอยูในระดับปานกลาง 

สาวิตรี อัษณางคกรชัย และคณะ (2552) ทําการสํารวจการรับรูและการปฏิบัติตาม

มาตรการควบคุมเครื่องดื่มสุราตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ของ

ประชาชนในจังหวัดสงขลา นครศรีธรรมราช และสุราษฎรธานีการรับรู และการปฏิบัติของ
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ประชาชน และเจาหนาท่ีผูเก่ียวของกับพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลพ.ศ.2551 ใน

จังหวัดสงขลา นครศรีธรรมราช และสุราษฎรธานี โดยการใชแบบสอบถามสํารวจความคิดเห็นจาก

ประชากร 3 กลุม คือ กลุมผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล (6,692 คน) กลุมผูจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล (320 คน) และกลุมเจาหนาท่ีท่ีเก่ียวของกับการดูแล และบังคับใชกฎหมาย (279 คน) 

 ผลการศึกษาพบวากลุมผูบริโภค และกลุมผูจําหนายมีความรูปานกลางเก่ียวกับกฎหมาย

ในประเด็นการจํากัดอายุของผูซ้ือ โดยกลุมผูบริโภคทราบประเด็นกฎหมายนี้เฉลี่ยใน 3 จังหวัด

รอยละ 65 สวนกลุมผูหนายและเจาหนาท่ีรับทราบขอกฎหมายนี้เฉลี่ยเกือบ รอยละ 80  

กลุมเจาหนาท่ีในจังหวัดสุราษฎรธานีรายงานการพบเห็นเยาวชนอายุต่ํากวา 20 ป สามารถซ้ือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลไดในชวง 3 เดือนกอนการสํารวจมากกวาครึ่ง สวนจังหวัดสงขลา และ

นครศรีธรรมราชมีประมาณรอยละ 24 และ 36 ตามลําดับ เทานั้นท่ีเคยพบเห็นการกระทําดังกลาว 

โดยการกระทําเกิดข้ึนท่ีรานขายของชํามากท่ีสุด โดยเจาหนาท่ีไมไดดําเนินการใด ๆ โดยถือวา 

ตนไมมีหนาท่ีเขาไปจัดการ สวนกลุมผูจําหนายท่ีรายงานวาทราบขอกฎหมายแตฝาฝน เนื่องจาก 

ไมคิดวาจะถูกจับกุม และไมมีผลอะไรตามมา 

ชนิดา เลิศพิทักษพงค และคณะ (2552) ประเมินผลการบังคับใชมาตรการการจํากัด 

การเขาถึง และการหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล (จํากัดสถานท่ี เวลาและอายุ) เปนการสํารวจแบบ

ภาคตัดขวาง ในกลุมประชากรไทยอายุระหวาง 15 – 60 ป โดยเปนผูท่ีมีงานทําในระหวาง 7 วัน

กอนวันสัมภาษณ และเปนผูท่ีดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือนท่ีผานมา กลุมตัวอยางจํานวน 

2,368 คน พบวา ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลครั้งลาสุดท่ีรานขายของชํา รอยละ 71.1 รองลงมาคือ 

รานสะดวกซ้ือท่ัวไปรอยละ 8.0 ซ้ือท่ีรานคาในสถานบริการน้ํามันซ่ึงเปนสถานท่ีหามจําหนาย  

รอยละ 0.4 เม่ือพิจารณาถึงเวลาท่ีซ้ือ พบวากลุมตัวอยาง ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลา 18.00-

18.59 น. รอยละ 34.2 ซ่ึงเปนชวงเวลาท่ีมีการซ้ือสูงท่ีสุด ท้ังนี้ซ้ือในเวลาท่ีหามจําหนาย คือ 

ระหวางเวลา 14.01 – 16.59 น. และเวลา 00.01-10.59 น. รอยละ 10.4 ในสวนของมาตรการ

จํากัดอายุผูซ้ือพบวา ผูท่ีซ้ือมีอายุ 15-17 ป รอยละ 0.9 ซ่ึงต่ํากวาท่ีกฎหมายระบุ คือ 18 ป 

 จากการผลการศึกษาพบวายงัคงมีการฝาฝนมาตรการการจํากัดการเขาถึง และการหาซ้ือ 

ซ่ึงภาครัฐ และหนวยงานท่ีเก่ียวของ ควรมีการบังคับใชมาตรการดังกลาวใหเขมงวดมากข้ึน และ
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ควรออกมาตรการเพ่ือจํากัดการเขาถึง และการหาซ้ือใหครอบคลุมถึงสถานท่ีจําหนาย และ 

เวลาจําหนายท่ีมีผูบริโภคสูงเพ่ือใหสามารถจํากัดการเขาถึง และการหาซ้ือไดอยางมีประสิทธิภาพ

มากข้ึน 

ดุษฎี อายุวัฒน และวณิชชา ณรงคชัย (2553) ประเมินผลการบังคับใชกฎหมายตาม

พระราชบัญญัติควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในเขตภาคตะวันออก- 

เฉียงเหนือ (จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดขอนแกน) สํารวจกลุมตัวอยาง ไดแก ประชาชนท่ัวไปท่ีมี

อายุ 11 ปข้ึนไปเจาของรานคา และเจาพนักงานตามกฎหมายจํานวน 5,836 คน พบวา ผูบริโภค 

ราว 1 ใน 4 มีพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในลักษณะดื่มทุกวันในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 

และรอยละ 50 ยังซ้ือไดในเวลาหามจําหนาย ผูบริโภคกวารอยละ 57 ของท้ังสองพ้ืนท่ี ยังคงพบ

เห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล สําหรับกลุมผูจําหนาย พบวา รานจําหนายใน

อุดรธานี ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลาหามจําหนายถึงรอยละ 80 และ 3 ใน 4 ของผูจําหนาย

ของท้ังสองพ้ืนท่ีไมรูวาผิดระเบียบเรื่องเวลาจําหนาย และใชเหตุผลนี้ขายใหกับเด็กอายุต่ํากวา  

20 ป นอกจากนี้ยังพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย รอยละ 53 เคยพบเห็นการกระทําความผิด

ตาม พ.ร.บ. ซ่ึงไดตักเตือนถึงรอยละ 61 แตก็มีเจาพนักงานตามกฎหมายถึง 1 ใน 4 ไมได

ดําเนินการแตอยางใด สําหรับ การรับรูของประชาชนและเจาหนาท่ีผูเก่ียวของตอพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 พบวา กลุมผูบริโภค ราว 1 ใน 4 ยังคงพบเห็นการ

โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสื่ออยู ท้ังนี้ผูบริโภค ราว 1 ใน 3 ไมมีการรับรูในเรื่องมาตรการ 

ตาง ๆ เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 สวนกลุมผูจําหนายราวรอยละ 75 ท้ังสองพ้ืนท่ี มีการรับรูในมาตรการหามจําหนาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภทในระดับมาก เปนสัดสวนสูงสุด สวนการรับรูเก่ียวกับ

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา ผูจําหนายมีการรับรูในระดับต่ําเปน

สัดสวนสูงสุด และในกลุมเจาพนักงานตามกฎหมาย มีการรับรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานท่ี

จําหนาย และสถานท่ีดื่มในระดับมากเปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 80-85 แตมีการรับรูเก่ียวกับ

มาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนาย และ มาตรการการควบคุมบุคคลในการซ้ือในระดับมาก 

ราวครึ่งหนึ่งเทานั้น 
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สวนแนวทางการเพ่ิมประสิทธิผลของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทยนั้น 

ควรมีการเสริมสรางความรูความเขาใจเก่ียวกับกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ตลอดจนพัฒนากระบวนการใหเจาพนักงานตามกฎหมาย มีความม่ันใจใน

การกํากับ ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล (2553) ไดดําเนินการระหวางวันท่ี 

28 มีนาคม – วันท่ี 18 พฤษภาคม 2553 กรณีศึกษาประชาชนท่ัวไปท่ีมีอายุ 15 – 60 ป มีขนาด

ตัวอยางในการทําสํารวจท้ังสิ้น 3,603 ตัวอยาง โดยทําการสํารวจในเขตกรุงเทพมหานคร และ

จังหวัดหัวเมืองใหญ 4 จังหวัด ไดแก ชลบุรี ขอนแกน เชียงใหม และสงขลา ผลการศึกษาพบวา 

ตัวอยางเกินกวาครึ่งของการสํารวจไมเคยทราบเก่ียวกับ การบังคับใชพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ตัวอยางเกินกวาครึ่งทราบถึงสถานท่ี และเวลาท่ีมีการหาม

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชน วัด/ศาสนสถาน สถานบริการสาธารณสุข สถานท่ีราชการท่ัวไป 

สถาบันการศึกษา สวนสาธารณะของราชการ ซ่ึงเปนท่ีนาสังเกตวาสถานท่ีท่ีเอกชนเปนผูใหบริการ 

เชน ปมน้ํามัน/ปมแกส หอพัก ตัวอยางเกือบครึ่งไมทราบ-ไมแนใจ สวนใหญระบุวาเคยอาน

ขอความคําเตือนท่ีปรากฎบนฉลากของ บรรจุภัณฑ ภาพคําเตือนท่ีตัวอยางใหความเห็นวา 

ทําใหความตองการดื่มลดลงมากท่ีสุด คือ ภาพคําเตือน “การด่ืมสุราแลวขับข่ี ทําใหพิการ และ

ตายได” โดยใหเหตุผลวา รูปภาพนากลัว กลัวการเกิดอุบัติเหตุ กลัวเปนอันตราย กลัวตาย กลัว

การสูญเสียคนท่ีรัก เปนตน การสงเสริมการขายท่ีพบเห็นมากท่ีสุดคือ การลดราคา รองลงมา คือ  

การ แลก-แจก-แถม การขายตรง การใหทดลองชิม-ดื่ม และการจับฉลากชิง รางวัล 

อารีกุล พวงสุวรรณ และคณะ (2555) ประเมินระดับการปฏิบัติตามกฎหมายของราน

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเด็นขอจํากัดดานอายุของผูซ้ือ และศึกษาปจจัยท่ีเก่ียวของ 

และมีผลตอการรับรูกฎหมาย และการปฏิบัติตามกฎหมายในประเด็นดังกลาว โดยใหเยาวชนท่ี

ไดรับการคัดเลือก และเจาหนาท่ีโครงการทดลองซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานจําหนายแบบ 

ไมมีท่ีนั่งดื่ม (Off-premise) 3 ประเภท คือ แบบรานโชหวย หรือรานขายของชํา แบบรานสะดวก

ซ้ือท่ีมีเครือขาย (Chained convenient store) และหางคาปลีกขนาดใหญ ใน 4 จังหวัด คือ 
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กรุงเทพมหานคร สงขลา นครสวรรค และสุรินทร จํานวน 417 ราน ซ่ึงไดจากการสุมตัวอยางแบบ

ชั้นภูมิ โดยลงสํารวจรานละ 2 ครั้ง รวม 834 ครั้ง ซ่ึงการวิจัยนี้ใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน 

โดยใชแบบเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือเก็บขอมูลเชิงปริมาณ และการทําสนทนากลุมเพ่ือเก็บขอมูลเชิง

คุณภาพ 

 ผลการศึกษา พบวา เยาวชนสามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดสําเร็จมากถึงรอยละ 98.7 

และ ไมสําเร็จเพียงรอยละ 1.3 นอกจากนี้ยังพบวา รอยละ 94 ของการเขาซ้ือเปนไปโดยปราศจาก

อุปสรรค มีเพียงรอยละ 0.9 ท่ีมีการสอบถามถึงอายุของผูซ้ือ และรอยละ 0.1 ท่ีมีการขอดูบัตร

ประจําตัวประชาชน งานวิจัยนี้ยังพบวาความแตกตางของจังหวัด การสอบถามอายุของ 

ผู ซ้ือ และการขอดูบัตรประจําตัวประชาชนของผู ซ้ือ มีความสัมพันธ หรือมีผลอยางมากตอ

ความสําเร็จในการซ้ือ โดยมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ัน รอยละ 95 สวนปจจัยท่ีพบวา 

ไมมีความสัมพันธกับความสําเร็จในการซ้ือ ไดแก เพศและอายุของผูซ้ือ เพศ และอายุของผู

จําหนาย ประเภทของราน จํานวนผูจําหนายในราน การติดปายคําเตือนเก่ียวกับกฎหมายท่ี

เก่ียวของ และการติดปายโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 ศูนยวิจัยเพ่ือการพัฒนาสังคม และธุรกิจ (2560) สํารวจการรับรู ความคิดเห็นตอฉลาก

เครื่องดื่มแอลกอฮอล และพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเรื่องหลักเกณฑ วิธีการ และ

เง่ือนไข เก่ียวกับฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2558 กรณีศึกษาตัวอยางประชาชนใน  

16 จังหวัด เก็บรวบรวมขอมูลจากประชาชนท่ัวไปท่ีมีอายุ 12 - 65 ป 4,074 ตัวอยาง ระหวาง

วันท่ี 21 - 28 กุมภาพันธ 2560 พบวากลุมตัวอยางกวาครึ่ง ไมเคยพบเห็น/รับรู “ประกาศ

คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เรื่อง หลักเกณฑ วิธีการ และเง่ือนไข เก่ียวกับฉลาก

ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2558” สําหรับผูท่ีพบเห็น/รับรูนั้น โดยมากพบเห็นผานทาง

โทรทัศน และสื่อโซเชียลมีเดีย ท้ังนี้ มีตัวอยางไมถึงครึ่งเชนกันท่ีทราบวามีกฎหมายควบคุม

เก่ียวกับ “ฉลากและบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล” เม่ือพิจารณารายขอความหรือภาพ 

พบวาการรับรูเก่ียวกับลักษณะตองหามตาง ๆ มีไมมากนัก แตสวนใหญก็เห็นดวยกับการหาม เห็น

ดวยหากจะมีภาพ และขอความคําเตือน ถึงผลกระทบจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลบน “ฉลาก 

และบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล” (คลายกับท่ีมีภาพ และขอความคําเตือนบนซองบุหรี่) 
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เชน คําเตือนสุราเปนเหตุกอมะเร็งได การรับรู/พบเห็นตอลักษณะตองหามบนฉลาก และบรรจุ

ภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอล และการจูงใจใหดื่มเม่ือพบเห็นฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอล

มากกวารอยละ 90 เม่ือสอบถามในชวงตลอดชีวิตท่ีผานมา พบวาตัวอยางเคยพบเห็นฉลากท่ีมี

ภาพศิลปนนักรองวงดนตรีปรากฏอยูมากท่ีสุด รองลงมาคือ ฉลากท่ีมีภาพนักกีฬา แตหากพิจารณา

ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา พบวาเคยพบเห็นฉลากท่ีมีภาพดารามากท่ีสุด รองลงมาคือ ฉลากท่ีมี 

ภาพดารานักแสดง เชิญเขารวมกิจกรรม นันทนาการ 

 ดานการจูงใจใหดื่มเม่ือพบเห็นฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 

พบวาภาพบนฉลากและบรรจุภัณฑตาง ๆ นั้นมีอิทธิพลทําใหอยากซ้ืออยูพอสมควร โดยเฉพาะ 

การใชดารา และศิลปนนักรองวงดนตรีเปนสื่อปรากฏอยูบนฉลาก และทําใหอยากดื่มเพ่ิมข้ึน 

อยูบาง โดยเฉพาะการใชภาพการตูนและดาราเปนสื่อปรากฏอยูบนฉลาก กลุมตัวอยางกวาครึ่ง 

ไมเห็นความแตกตางระหวางโลโกผลิตภัณฑ อาทิ น้ําดื่ม โซดา กับผลิตภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ซ่ึงในกลุมนี้เกือบรอยละ 60 เห็นแลวนึกถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลยี่หอนั้น และท่ีเห็นแลวตองการ 

จะดื่มรอยละ 16.9 เคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในตลอดชีวิตท่ีผานมา รอยละ 62.7 และมีท่ียังดื่ม

ในชวง 12 เดือนท่ีผานมา รอยละ 42.3 

 บริษัท กลุมแอดวานซ รีเสิรช จํากัด (2559) สํารวจความคิดเห็นของประชาชน ตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 โดยการสัมภาษณจากประชาชนท่ัวไปท่ีมี

อายุระหวาง 11–60 ป ท้ังในเขตและนอกเขตเทศบาลจาก 17 จังหวัด ในทุกภูมิภาค 3,628 ราย 

ชวงเวลาท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลระหวาง พฤษภาคม – มิถุนายน พ.ศ. 2559 สวนใหญกลุม

ตัวอยางเห็นดวยกับรางพระราชบัญญัติ และรางอนุบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับ

เห็นดวยมาก หรือรอยละ 78.2 การผลักดันอนุบัญญัติตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล กลุมตัวอยางเห็นดวยในระดับมาก กับการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลภายในรานคา

หรือรานอาหารในวันพระใหญ (วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเขาพรรษาและวัน

ออกพรรษา) ซ่ึงเปนวันหามขายดวย รองลงมา คือ เห็นดวยกับการหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในกรณีท่ีไมไดรับใบอนุญาตขายสุราตามกฎหมายวาดวยสุรา มีโทษเพ่ิมข้ึนเปนท้ังจําคุก และปรับ

ตามกฎหมาย และการกําหนดหามผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลกระทํากิจกรรมเพ่ือสงเสริม
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ภาพลักษณองคกร หรือกระทํากิจกรรมสงเสริมการขายตาง ๆ ตามลําดับ การหามมิใหผูใดขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา กลุมตัวอยางเห็นดวยในระดับมากกับการหามขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตร มากท่ีสุด รองลงมาคือ ประเด็นการหามขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตร ประเด็นการหามขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลรอบสถานศึกษาในรัศมี 1,000 เมตร ตามลําดับ อยางไรก็ตามจะเห็นไดวา กลุม

ตัวอยางเห็นดวย กับการหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตร กลุม

ตัวอยางเห็นดวยวา การแสดงรูปภาพคําเตือนถึงโทษ และพิษภัยของเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีผลตอ

การรับรูโทษมากข้ึน รองลงมาคือ กําหนดใหมีการแสดงภาพคําเตือนบนฉลากของเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล ประกอบภาพลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือภาพสัญลักษณของบริษัท 

ผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท่ีมีสวนทําใหกลุมตัวอยางอยากซ้ือ และอยากดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ลดลง 
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บทที ่3 

ผลการประเมินการรับรู ความคิดเห็น การปฏิบัติของ

ประชาชนท่ัวไป และเจาหนาท่ีประชาชนท่ัวไป 

 

ประชาชนท้ังใน และนอกเขตเทศบาลท่ีเปนกลุมตัวอยางท้ังหมด 5,335 คน ท่ีอาศัย

อยูใน 13 จังหวัด ไดแก กรุงเทพมหานคร นนทบุรี สมุทรปราการ ชลบุรี เชียงใหม สุโขทัย ลําพูน  

ขอนแกน สุรินทร สกลนคร กระบี่ สงขลา และพัทลุง พบวา ผูตอบแบบประเมินเพศหญิงรอยละ 

52.7 มากกวาเพศชายรอยละ 47.3 โดยชวงอายุระหวาง 40 - 59 ปมีมากท่ีสุด รอยละ 40.1 

รองลงมาอยูในชวงอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 36.6 ชวงอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 13.1 

และชวงอายุ 60 ปข้ึนไป รอยละ 10.2  สมรสแลว รอยละ 60.0 ขณะท่ียังโสด รอยละ 33.0 ระดับ

การศึกษามัธยมศึกษาตอนตนหรือต่ํากวา รอยละ 44.7 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาหรือ 

ปวช. รอยละ 31.1 ปริญญาตรี รอยละ 13.3  ประกอบอาชีพคาขายรายยอย/บริการรายยอย รอย

ละ 25.8 รองลงมาคือผูใชแรงงาน/รับจางท่ัวไป รอยละ 17.7 นักเรียน/นักศึกษา รอยละ 16.3 

สวนรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอจะอยูใน 3 กลุมหลักคือทีมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน ระหวาง 10,001 

- 20,000 บาท รอยละ 31.9 รองลงมาใกลเคียงกันคือกลุมทีมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน ระหวาง 

5,000 - 10,000 บาท รอยละ 30.7 และกลุมทีมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน นอยกวา 5,000 บาท 

รอยละ 23.1  

 

ตาราง 2 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามเพศและอายุ 

เพศ นอยกวา 20 ป 20-39 ป 40-59 ป 60 ป ขึ้นไป รวม 

n 698 1,954 2,136 545 5,333 

ชาย 319(45.7) 960(49.1) 995(46.6) 246(45.1) 2,520(47.3) 

หญิง 379(54.3) 994(50.9) 1,141(53.4) 299(54.9) 2,813(52.7) 
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ตาราง 3 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามสถานภาพสมรสและอายุ 

สถานภาพสมรส 
นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 697 1,950 2,130 544 5,321 

โสด 683(98) 953(48.9) 113(5.3) 8(1.5) 1,757(33) 

สมรส 13(1.9) 962(49.3) 1,832(86) 383(70.4) 3,190(60) 

มาย/หยา/แยกกันอยู 1(0.1) 35(1.8) 185(8.7) 153(28.1) 374(7) 

 

ตาราง 4  แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามการศึกษาท่ีสําเร็จสูงสุดและอายุ 

การศึกษาท่ีสําเร็จมาสูงสุด 
นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,951 2,134 542 5,325 

มัธยมศึกษาตอนตน 

หรือตํ่ากวา 
449(64.3) 282(14.5) 1,178(55.2) 470(86.7) 2,379(44.7) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 

หรือเทียบเทาหรือ ปวช. 
227(32.5) 821(42.1) 568(26.6) 42(7.7) 1,658(31.1) 

อนุปริญญาหรือเทียบเทา

หรือ ปวส. 
12(1.7) 354(18.1) 173(8.1) 8(1.5) 547(10.3) 

ปริญญาตรี 10(1.4) 479(24.6) 197(9.2) 20(3.7) 706(13.3) 

สูงกวาปริญญาตรี 0(0) 15(0.8) 18(0.8) 2(0.4) 35(0.7) 
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ตาราง 5 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามอาชีพประจําท่ีมีรายไดหลักและอายุ 

อาชีพประจําท่ีมีรายไดหลัก 
นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 1(0.1) 94(4.8) 110(5.1) 6(1.1) 211(4) 

พนักงานบริษัทเอกชน 8(1.1) 412(21.1) 104(4.9) 3(0.6) 527(9.9) 

คาขายรายยอย/บริการรายยอย 11(1.6) 429(22) 775(36.2) 162(29.7) 1,377(25.8) 

ธุรกิจสวนตัว / ผูประกอบการ 2(0.3) 238(12.2) 253(11.8) 40(7.3) 533(10) 

ผูใชแรงงาน/รับจางท่ัวไป 34(4.9) 358(18.3) 478(22.4) 72(13.2) 942(17.7) 

แมบาน/พอบาน/เกษียณ 5(0.7) 46(2.4) 133(6.2) 183(33.6) 367(6.9) 

เกษตรกร / ประมง 0(0) 67(3.4) 231(10.8) 47(8.6) 345(6.5) 

อาชีพอิสระ อาทิ ทนายความ 

สถาปนกิ 
0(0) 34(1.7) 24(1.1) 1(0.2) 59(1.1) 

นักเรียน/นักศึกษา 632(90.5) 234(12) 1(0) 0(0) 867(16.3) 

วางงาน 5(0.7) 40(2) 26(1.2) 31(5.7) 102(1.9) 

อ่ืน ๆ 0(0) 2(0.1) 3(0.1) 0(0) 5(0.1) 

 

 

ตาราง 6 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามรายไดสวนตัวตอเดือนและอายุ 

รายไดสวนตัวตอเดือน 
นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 696 1,952 2,137 545 5,330 

นอยกวา 5,000 บาท 560(80.5) 211(10.8) 257(12) 205(37.6) 1,233(23.1) 

5,000-10,000 บาท 119(17.1) 557(28.5) 761(35.6) 200(36.7) 1,637(30.7) 

10,001-20,000 บาท 15(2.2) 833(42.7) 752(35.2) 100(18.3) 1,700(31.9) 

20,001-30,000 บาท 2(0.3) 262(13.4) 232(10.9) 24(4.4) 520(9.8) 

30,001-40,000 บาท 0(0) 68(3.5) 95(4.4) 12(2.2) 175(3.3) 

มากกวา 40,000 บาท 0(0) 21(1.1) 40(1.9) 4(0.7) 65(1.2) 
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พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

ผลสํารวจพบวา กลุมตัวอยางประชาชนท่ัวไปเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 58.1 

พบมากในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 70.3 รองลงมาคือกลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป 

รอยละ 58.4 จากกลุมผูท่ีเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลพบวา เคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใน 12 

เดือนท่ีผานมารอยละ 64.2 พบในกลุมอายุ 20 - 39 ป รอยละ 76.8 รองลงมาคือกลุม 

อายุนอยกวา 20 ป รอยละ 66.1   

กลุมท่ีดื่มใน 12 เดือนท่ีผานมาพบวาดื่มใน 30 วันท่ีผานมา รอยละ 38.3 พบมากในกลุม

อายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 47.6 และกลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 34.6  

ความถ่ีในการดื่มชวง 30 วันท่ีผานมา ด่ืมทุกสัปดาห (1 - 2 วันตอสัปดาห) รอยละ 35.8 

รองลงมาใกลเคียงกันคือ ดื่มทุกเดือน (1 - 3 วันตอเดือน) รอยละ 34.9  

ตาราง 7 แสดงจํานวนและรอยละการเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชีวิตท่ีผานมาจําแนกตามอายุ 

การเคยด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป 

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1954 2,138 545 5,335 

เคย 236(33.8) 1,374(70.3) 1,249(58.4) 243(44.6) 3,102(58.1) 

ไมเคย 462(66.2) 580(29.7) 889(41.6) 302(55.4) 2,233(41.9) 

 

 

ตาราง 8 แสดงจํานวนและรอยละการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือนท่ีผานมา 

จําแนกตามอายุ 

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล

ใน 12 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป 

ขึ้นไป 
รวม 

n 236 1374 1249 243 3,102 

ด่ืม 156(66.1) 1055(76.8) 718(57.5) 61(25.1) 1,990(64.2) 

ไมด่ืม 80(33.9) 319(23.2) 531(42.5) 182(74.9) 1,112(35.8) 
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ตาราง 9 แสดงจํานวนและรอยละการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 30 วันท่ีผานมาจําแนกตามอายุ  

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

ใน 30 วันท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป 

ขึ้นไป 
รวม 

n 156 1,055 718 61 1,990 

ด่ืม 54(34.6) 502(47.6) 197(27.4) 10(16.4) 763(38.3) 

ไมด่ืม 102(65.4) 553(52.4) 521(72.6) 51(83.6) 1,227(61.7) 
 

ตาราง 10 แสดงจํานวนและรอยละการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง 30 วันท่ีผานมา 

จําแนกตามอายุ  

ความถี่ในการด่ืมชวง 30  

วันท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 54 502 197 10 763 

ทุกวัน (7 วันตอสัปดาห) 1(1.9) 8(1.6) 8(4.1) 0(0) 17(2.2) 

เกือบทุกวัน (5-6 วันตอสัปดาห) 1(1.9) 18(3.6) 16(8.1) 1(10) 36(4.7) 

วันเวนวัน (3-4 วันตอสัปดาห) 4(7.4) 51(10.2) 22(11.2) 1(10) 78(10.2) 

ทุกสัปดาห (1-2 วันตอสัปดาห) 17(31.5) 180(35.9) 70(35.5) 6(60) 273(35.8) 

ทุกเดือน (1-3 วันตอเดือน) 24(44.4) 182(36.3) 59(29.9) 1(10) 266(34.9) 

นานๆ คร้ัง (นอยกวาเดือนละคร้ัง) 7(13) 63(12.5) 22(11.2) 1(10) 93(12.2) 

 

ตาราง 11 แสดงจํานวนและรอยละประสบการณท่ีมีตอพฤติกรรมการดื่มของตนเองจําแนกตามอายุ 

ประสบการณท่ีมีตอพฤติกรรมของ

ตนเองเกีย่วกับการด่ืม 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 155 902 762 195 2014 

คุณเคยติดลมด่ืมมากกวาท่ีต้ังใจจะ

ด่ืมตอนเร่ิมตนด่ืม  
43(27.7) 424(47) 259(34) 65(33.3) 791(39.3) 

คุณเคยด่ืมตอท้ังๆท่ีมีคนเตือนคุณ 

ใหหยุดด่ืม 
14(9) 113(12.5) 111(14.6) 31(15.9) 269(13.4) 

คุณเคยด่ืมแลวขับ ท้ังๆท่ีมีคน

เตือนวา ด่ืมแลวอยาขับ 
20(12.9) 126(14) 66(8.7) 8(4.1) 220(10.9) 

ไมเคยมีพฤติกรรมดัง 3 ขอขางตน 103(66.5) 424(47) 439(57.6) 123(63.1) 1,089(54.1) 
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การเขาถึง การดื่ม และการหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

การเขาถึงราน สถานท่ีนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง 3 เดือนท่ีผานมา (เฉพาะผูท่ีเคย

ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือนท่ีผานมา) สวนใหญไมเคยไปนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน

รานประเภทตาง ๆ รอยละ 55.6 เคยไปนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 44.1 โดยเฉลี่ย 5.38 

ครั้ง และเคยพยายามจะไปนั่งดื่ม แตคนขายไมขายให รอยละ 0.6 โดยเฉลี่ย 1.82 ครั้ง เนื่องจาก

อายุไมถึงเกณฑ อยูในชวงเวลาหามจําหนาย และเปนวันสําคัญทางศาสนา การนั่งดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในรานประเภทตาง ๆ สวนใหญอยูในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 54.3 

รองลงมาคือกลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 46.2 

การเขาถึงรานคาเพ่ือนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล สวนใหญระบุวา สะดวก สามารถขับรถ/

ข่ีรถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย รอยละ 61.3 ซ่ึงพบมากในกลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 78.4 

รองลงมาคือกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 64.3 ใชเวลาเดินทางไปรานท่ีนั่งดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลโดยเฉลี่ย 16.69 นาที 

 การเขาถึง การหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวง 3 เดือนท่ีผานมา (เฉพาะผูท่ีเคยดื่ม

เครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือนท่ีผานมา) เคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตัวเอง รอยละ 54.4 

ซ่ึงพบมากใน กลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 65.1 รองลงมากลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป 

รอยละ 50.4 และกลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 44.5 สวนรอยละ 1.1 เคยซ้ือแตคนขายไมขาย

ให เนื่องจากอายุไมถึงเกณฑ อยูในชวงเวลาหามจําหนาย และเปนวันสําคัญทางศาสนา  

การเขาถึงรานคาเ พ่ือซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล ระบุวาสะดวก สามารถขับรถ/ 

ข่ีรถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย รอยละ 50.5 และสะดวกมาก สามารถเดินไปได รอยละ 42.7  

โดยกลุมตัวอยางระบุวาสะดวก สามารถขับรถ/ข่ีรถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย พบมากในกลุมอายุ

นอยกวา 20 ป รอยละ 67.3 รองลงมากลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 54.8 สวนกลุมตัวอยาง

ท่ีระบุวาสะดวกมาก สามารถเดินไปได พบมากในกลุมอายุ 60 ป ข้ึนไป รอยละ 58.6 รองลงมา

กลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 51.8 โดยใชเวลาเดินทางไปซ้ือจากรานท่ีสะดวกท่ีสุดเฉลี่ย

เพียง 7.10 นาทีเทานั้น 
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การซื้อ ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ที่ละเมดิ พ.ร.บ.ควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลดาน

สถานที ่อายุ และเวลา  

ตามมาตรา 27 วาดวยการหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี หรือบริเวณท่ีประกาศ

กําหนด จากผลการสํารวจพบวา พ.ร.บ.ควบคุมแอลกอฮอล สามารถควบคุมสถานท่ีหามจําหนาย

ไดดี ประชาชนสวนใหญไมเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนาย รอยละ 88.0 มี

เพียงบางสวนเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในหอพัก รอยละ 7.0 ซ่ึงพบในกลุมอายุนอยกวา 20 ป 

รอยละ 10.3 รองลงมาคือกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 8.6  

ตามมาตรา 31 วาดวยการหามมิใหผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ี หรือ

บริเวณท่ีประกาศกําหนด ซ่ึงในการควบคุมสถานท่ีหามดื่ม สามารถควบคุมไดดีเชนกัน พบวาไม

เคยไปดื่มในสถานท่ีหามด่ืม รอยละ 82.3 โดยพบวาเคยดื่มในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 1.8 

พบมากในกลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 4  

ดานการควบคุมเวลาจําหนายตามมาตรา 28 ท่ีวาดวยการหามผูใดขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลนอกแวลาท่ีกําหนด พบวาไดผลมาก ประชาชนเคยซ้ือในชวงเวลาหามจําหนาย และ

สามารถซ้ือได มีเพียงรอยละ 18.6 เม่ือพิจารณาตอไปถึงสถานท่ีท่ีสามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในเวลาหามจําหนายพบมาก คือ รานขายของชํา/โชหวย รอยละ 92.7 ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 

รอยละ 9.6 และรานอาหาร รอยละ 8.8  

ประเภทของภาชนะบรรจุภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือไดในราคาถูกท่ีสุด คือ 

ขวดกลม รอยละ 13.5 ขวดลิโพ รอยละ 9.9 และขวดเล็ก รอยละ 4.5 ซ่ึงราคาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลท่ีถูกท่ีสุด ท่ีประชาชนเคยซ้ือ ราคาเฉลี่ย 82.7 บาท 

สาเหตุท่ีไมอยากซ้ือหรือไมอยากดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ประชาชนบางกลุมใหเหตุผลวาไมมีเพ่ือนรวมดื่ม รอยละ 38.3 รองลงมาคือคนใน

ครอบครัวหามดื่ม รอยละ 27.4 และไมมีเงินซ้ือ รอยละ 23.9 โดยเหตุผลท่ีวาไมมีเพ่ือนรวมดื่มพบ

มากในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 47.7 รองลงมากลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 39.7 

สวนเหตุผลคนในครอบครัวหามด่ืมพบมากในกลุมอายุ 60 ป ข้ึนไป รอยละ 44.3 รองลงมากลุม

อายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 35.4 
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แนวทางปฏิบัติกรณีไมสามารถหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราน หรือสถานท่ีท่ีสะดวก 
หากรานประจําไมเปดขาย หรือไมมีท่ีตองการ ประชาชนระบุวาไมดื่ม เลิกลมความตั้งใจ 

รอยละ 38.8 ใกลเคียงกันรองลงมาคือ ไปหาซ้ือรานอ่ืนในละแวกใกลเคียงกัน รอยละ 35.7  

  

ตาราง 12 แสดงจํานวนและรอยละการไปรานนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนกตามอายุ 

การไปรานคาเพ่ือนั่งด่ืมในชวง 

 3 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 156 1,055 718 61 1,990 

เคยไปนั่งด่ืมคาเฉลี่ย 5.38  
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 9.06 

72 
(46.2) 

573 
(54.3) 

222 
(30.9) 

11 
(18) 

878 
(44.1) 

เคยจะไปนั่งด่ืม แตคนขายไมให
คาเฉลี่ย 1.82  
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.08 

4(2.6) 4(0.4) 3(0.4) 0(0) 11(0.6) 

ไมเคยไปนั่งด่ืม 82(52.6) 480(45.5) 495(68.9) 50(82) 1,107(55.6) 

 

ตาราง 13 แสดงจํานวนและรอยละความสะดวกในการเดินทางไปรานเพ่ือนั่งดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลจําแนกตามอายุ 

การเดินทางไปรานคาเพ่ือนั่งด่ืมดวย

ตัวเองในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 74 574 222 11 881 

สะดวกมาก สามารถเดินไปได 2(2.7) 58(10.1) 46(20.7) 5(45.5) 111(12.6) 

สะดวก สามารถขับรถ/ขี่รถ  

โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย 
58(78.4) 369(64.3) 107(48.2) 6(54.5) 540(61.3) 

สะดวก สามารถแวะด่ืมระหวางทางได 7(9.5) 75(13.1) 32(14.4) 0(0) 114(12.9) 

สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไม 

เปนปญหาในการหาท่ีนั่งด่ืม 
5(6.8) 62(10.8) 28(12.6) 0(0) 95(10.8) 

ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกล 

เสนทางท่ีใชประจํา 
1(1.4) 5(0.9) 7(3.2) 0(0) 13(1.5) 

ไมสะดวก เพราะไมมีรานคา 

ในละแวกนี้ ตองไปหานั่งด่ืมท่ีอ่ืน 
0(0) 5(0.9) 1(0.5) 0(0) 6(0.7) 

อ่ืน ๆ 1(1.4) 0(0) 1(0.5) 0(0) 2(0.2) 
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ตาราง 14 แสดงจํานวนและรอยละระยะเวลาในการเดินทางไปรานคานั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ดวยตัวเองจําแนกตามอายุ 

ระยะเวลาในการเดินทางไปรานนั่ง

ด่ืมท่ีสะดวกท่ีสุด 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 74 573 220 11 878 

1-5 นาทีตอคร้ัง 10(13.5) 93(16.2) 57(25.9) 4(36.4) 164(18.7) 

6-10 นาทีตอคร้ัง 27(36.5) 150(26.2) 55(25) 1(9.1) 233(26.5) 

11-20 นาทีตอคร้ัง 20(27) 195(34) 66(30) 4(36.4) 285(32.5) 

21-30 นาทีตอคร้ัง 13(17.6) 98(17.1) 26(11.8) 1(9.1) 138(15.7) 

มากกวา 30 นาทีตอคร้ัง 4(5.4) 37(6.5) 16(7.3) 1(9.1) 58(6.6) 

ระยะเวลาในการเดินทางไปรานเพ่ือนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลนอยท่ีสุด คือ 1 นาที มากท่ีสุด คือ 

120 นาที (เวลาเฉลี่ย คือ 16.69 นาที สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 12.10) 
 

ตาราง 15 แสดงจํานวนและรอยละสถานท่ีนั่งดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนกตามอายุ 

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใน

สถานท่ีหามด่ืม 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 74 575 223 11 883 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 1(1.4) 6(1) 9(4) 0(0) 16(1.8) 

สถานท่ีทางราชการ/รัฐวิสาหกิจและ
หนวยงานอ่ืนของรัฐ 0(0) 3(0.5) 1(0.4) 0(0) 4(0.5) 

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/
สถาบันการศึกษาตางๆ 2(2.7) 3(0.5) 0(0) 0(0) 5(0.6) 

หอพัก 18(24.3) 79(13.7) 17(7.6) 0(0) 114(12.9) 

สวนสาธารณะของราชการ 0(0) 8(1.4) 1(0.4) 0(0) 9(1) 

สถานขีนสง  หรือบนรถโดยสาร 0(0) 2(0.3) 0(0) 0(0) 2(0.2) 

บนทางหรือในรถ บนรถ หรือขณะ
ขับขี ่

1(1.4) 5(0.9) 0(0) 0(0) 6(0.7) 

ใกลเคียงสถานศึกษา/หอพัก
ใกลเคียงสถานศึกษา 5(6.8) 21(3.7) 5(2.2) 0(0) 31(3.5) 

ในบริเวณพ้ืนท่ีโรงงาน 1(1.4) 11(1.9) 2(0.9) 1(9.1) 15(1.7) 

ไมเคยไปด่ืมในสถานท่ีดังกลาว 50(67.6) 474(82.4) 193(86.5) 10(90.9) 727(82.3) 

ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ตาราง 16 แสดงจํานวนและรอยละการเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตัวเองในชวง 3 เดือนท่ี 

  ผานมาจําแนกตามอายุ  

การซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวย

ตนเอง 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 236 1,374 1249 243 3,102 

เคยซ้ือและซ้ือไดคาเฉลี่ย 8.69 สวน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน 11.91 
105 

(44.5) 

895 

(65.1) 

629 

(50.4) 

60 

(24.7) 

1,689 

(54.4) 

เคยซ้ือแตคนขายไมขายใหคาเฉลี่ย 

1.62 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน0.85 
10(4.2) 17(1.2) 8(0.6) 0(0) 35(1.1) 

ไมเคยซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  129(54.7) 477(34.7) 619(49.6) 183(75.3) 1,408(45.4) 

 

ตาราง 17 แสดงจํานวนและรอยละความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

  จําแนกตามอายุ  

ความสะดวกในการไปรานคาเพ่ือซ้ือ

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวยตนเอง

(เฉพาะตัวอยางท่ีเคยซ้ือเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลดวยตัวเองในชวง 3 เดือน

ท่ีผานมา) 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 107 888 620 58 1,673 

สะดวกมาก สามารถเดินไปได 27(25.2) 332(37.4) 321(51.8) 34(58.6) 714(42.7) 

สะดวก สามารถขับรถ/ขี่รถ โดยใช

เวลาเพียงเล็กนอย 
72(67.3) 487(54.8) 265(42.7) 21(36.2) 845(50.5) 

สะดวก สามารถแวะซ้ือระหวางทางได 3(2.8) 44(5) 17(2.7) 1(1.7) 65(3.9) 

สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไมเปน

ปญหาในการหาซ้ือ 
1(0.9) 12(1.4) 11(1.8) 2(3.4) 26(1.6) 

ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกล 

เสนทางท่ีใชประจํา 
3(2.8) 5(0.6) 1(0.2) 0(0) 9(0.5) 

ไมสะดวก เพราะไมมีรานคา 

ในละแวกนี้ ตองไปหาซ้ือท่ีอ่ืน 
1(0.9) 5(0.6) 2(0.3) 0(0) 8(0.5) 

อ่ืน ๆ 0(0) 3(0.3) 3(0.5) 0(0) 6(0.4) 
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ตาราง 18 แสดงจํานวนและรอยละระยะเวลาในการเดินทางไปซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนก

ตามอายุ  

ระยะเวลาในการเดินทางไปรานคา

เพ่ือซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวย

ตัวเองจากรานท่ีสะดวกท่ีสุด 

(เฉพาะตัวอยางท่ีเคยซ้ือเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลดวยตัวเองในชวง 

 3 เดือนท่ีผานมา) 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 105 868 610 56 1,639 

1-5 นาทีตอคร้ัง 
47 

(44.8) 

505 

(58.2) 

384 

(63) 

37 

(66.1) 

973 

(59.4) 

6-10 นาทีตอคร้ัง 
46 

(43.8) 

273 

(31.5) 

179 

(29.3) 

16 

(28.6) 

514 

(31.4) 

11-20 นาทีตอคร้ัง 
10 

(9.5) 

76 

(8.8) 

40 

(6.6) 

3 

(.4) 

129 

(7.9) 

21-30 นาทีตอคร้ัง 
2 

(1.9) 

10 

(1.2) 

7 

(1.1) 

0 

(0) 

19 

(1.2) 

มากกวา 30 นาทีตอคร้ัง 0(0) 4(0.5) 0(0) 0(0) 4(0.2) 

 

ระยะเวลาในการเดินทางไปซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลนอยท่ีสุด คือ 1 นาที มากท่ีสุด คือ 35 นาที 

(เวลาเฉลี่ย คือ 7.10 นาที สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 4.84) 
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ตาราง 19 แสดงจํานวนและรอยละสถานท่ีสามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนกตามอายุ 

การซ้ือแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจาํหนาย 
นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 107 897 630 60 1,694 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 0(0) 3(0.3) 14(2.2) 0(0) 17(1) 

สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ เอกชน

และรานขายยา 
2(1.9) 3(0.3) 0(0) 1(1.7) 6(0.4) 

สถานท่ีทางราชการ/รัฐวิสาหกิจและ 

หนวยงานอ่ืนของรัฐ  
0(0) 2(0.2) 0(0) 0(0) 2(0.1) 

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา

ตางๆ 
0(0) 3(0.3) 2(0.3) 0(0) 5(0.3) 

หอพัก 11(10.3) 77(8.6) 28(4.4) 2(3.3) 118(7) 

สถานีบริการน้ํามนัเชื้อเพลิง 0(0) 6(0.7) 3(0.5) 0(0) 9(0.5) 

สวนสาธารณะของราชการ 0(0) 3(0.3) 0(0) 0(0) 3(0.2) 

สถานขีนสง  หรือบนรถโดยสาร 2(1.9) 3(0.3) 1(0.2) 0(0) 6(0.4) 

สถานีรถไฟ หรือในขบวนรถ 

ท่ีอยูบนทางรถไฟ 
0(0) 2(0.2) 0(0) 0(0) 2(0.1) 

บนทางหรือในรถ บนรถ  

หรือขณะขับขี ่
0(0) 3(0.3) 0(0) 0(0) 3(0.2) 

ใกลเคียงสถานศึกษา/หอพักใกลเคียง

สถานศึกษา 
9(8.4) 25(2.8) 28(4.4) 1(1.7) 63(3.7) 

ในบริเวณพ้ืนท่ีโรงงาน 1(0.9) 12(1.3) 4(0.6) 0(0) 17(1) 

ทาเรือ บนเรือโดยสารสาธารณะ 0(0) 2(0.2) 1(0.2) 0(0) 3(0.2) 

ไมเคยไปด่ืมในสถานท่ีดังกลาว 86(80.4) 787(87.7) 562(89.2) 56(93.3) 1,491(88) 

(เฉพาะตัวอยางท่ีเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตัวเองในชวง 3 เดือนท่ีผานมา โดยตอบได

มากกวา 1 ขอ) 
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ตาราง 20 แสดงจํานวนและรอยละประสบการณในการหาซ้ือแอลกอฮอลนอกเวลาจําหนาย

จําแนกตามอายุ  

ประสบการณในการหาซ้ือ

แอลกอฮอลนอกเวลาจําหนาย 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

เคยซ้ือและซ้ือได  92(13.2) 499(25.5) 353(16.5) 46(8.4) 990(18.6) 

รานของชํา/โชวหวย    83(90.2) 457(91.6) 335(94.9) 43(93.5) 918(92.7) 

รานอาหาร 3(3.3) 56(11.2) 27(7.6) 1(2.2) 87(8.8) 

ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 9(9.8) 69(13.8) 17(4.8) 0(0) 95(9.6) 

รานสะดวกซื้อ (7-11 แฟมิลี่มารท) 8(8.7) 31(6.2) 6(1.7) 1(2.2) 46(4.6) 

รานเครื่องดืม่ 9(9.8) 34(6.8) 27(7.6) 5(10.9) 75(7.6) 

รานเรขาย 2(2.2) 4(0.8) 0(0) 1(2.2) 7(0.7) 

รานเหลาปน 5(5.4) 15(3) 5(1.4) 0(0) 25(2.5) 

รานมินิมารท 4(4.3) 27(5.4) 10(2.8) 1(2.2) 42(4.2) 

อ่ืน ๆ 0(0) 0(0) 1(0.3) 0(0) 1(0.1) 

เคยซ้ือแตคนขายไมขายให 19(2.7) 46(2.4) 21(1) 3(0.6) 89(1.7) 

รานของชํา/โชวหวย   7(36.8) 10(21.7) 3(15) 1(33.3) 21(23.9) 

รานอาหาร 2(10.5) 3(6.5) 3(15) 0(0) 8(9.1) 

ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 3(15.8) 4(8.7) 0(0) 0(0) 7(8) 

รานสะดวกซื้อ (7-11 แฟมิลี่มารท) 13(68.4) 36(78.3) 16(80) 1(33.3) 66(75) 

รานเครื่องดืม่ 4(21.1) 0(0) 0(0) 0(0) 4(4.5) 

รานเรขาย 1(5.3) 0(0) 0(0) 0(0) 1(1.1) 

รานเหลาปน 3(15.8) 1(2.2) 1(5) 1(33.3) 6(6.8) 

รานมินิมารท 4(21.1) 1(2.2) 1(5) 0(0) 6(6.8) 

อ่ืน ๆ 0(0) 2(4.3) 0(0) 0(0) 2(2.3) 

ไมเคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลา

หามจําหนาย 

602 

(86.2) 

1,445 

(74) 

1,778 

(83.2) 

498 

(91.4) 

4,323 

(81) 

ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ตาราง 21 แสดงจํานวนและรอยละสาเหตุท่ีไมอยากซ้ือ-ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนกตามอายุ 

สาเหตุท่ีไมอยากซ้ือหรือไมอยากด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 151 860 738 192 1,941 

ราคาแพง 42(27.8) 170(19.8) 153(20.7) 43(22.4) 408(21) 

ไมมีเงินซ้ือ 56(37.1) 225(26.2) 153(20.7) 29(15.1) 463(23.9) 

รานท่ีซ้ือประจํา(สะดวก)ปด 5(3.3) 33(3.8) 23(3.1) 2(1) 63(3.2) 

เปนไข/ปวดหัว/ตัวรอน 15(9.9) 166(19.3) 132(17.9) 40(20.8) 353(18.2) 

คนรูจักหามด่ืม 8(5.3) 22(2.6) 33(4.5) 9(4.7) 72(3.7) 

เปดยาก ด่ืมลําบาก 1(0.7) 6(0.7) 4(0.5) 2(1) 13(0.7) 

หาสถานท่ีด่ืมลําบาก 5(3.3) 29(3.4) 18(2.4) 2(1) 54(2.8) 

การรณรงคเมาไมขับ 3(2) 42(4.9) 41(5.6) 10(5.2) 96(4.9) 

ไมมีภาชนะสําหรับด่ืม 0(0) 2(0.2) 5(0.7) 0(0) 7(0.4) 

ไมมีเพ่ือนรวมด่ืม 60(39.7) 410(47.7) 236(32) 37(19.3) 743(38.3) 

คนในครอบครัวหามด่ืม 25(16.6) 160(18.6) 261(35.4) 85(44.3) 531(27.4) 

อยูในชวงงดเหลาเขาพรรษา 9(6) 125(14.5) 134(18.2) 32(16.7) 300(15.5) 

ไมสามารถซ้ือได เพราะอายุ 

ตํ่ากวาท่ีกําหนด 
17(11.3) 1(0.1) 1(0.1) 1(0.5) 20(1) 

ตองเดินทางไปซ้ือ ไมสะดวก ขี้เกียจ 5(3.3) 57(6.6) 34(4.6) 6(3.1) 102(5.3) 

ไมสามารถซ้ือได เพราะเปนเวลา 

หามจําหนาย 
4(2.6) 21(2.4) 11(1.5) 5(2.6) 41(2.1) 

ไมสามารถซ้ือได เพราะเปนสถานท่ี 

หามจําหนาย 
0(0) 12(1.4) 5(0.7) 2(1) 19(1) 

รานท่ีซ้ือไมมเีคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

ท่ีอยากด่ืม 
0(0) 12(1.4) 0(0) 1(0.5) 13(0.7) 

การรณรงคงดด่ืมตางๆ  

(ปใหม สงกรานต ทอดกฐิน เปนตน) 
1(0.7) 43(5) 42(5.7) 20(10.4) 106(5.5) 

อ่ืนๆ 9(6) 58(6.7) 99(13.4) 51(26.6) 217(11.2) 
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ตาราง 22 แสดงจํานวนและรอยละภาชนะบรรจภุัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีซ้ือไดในราคาถูก

ท่ีสุดจําแนกตามอายุ  

ประเภทของภาชนะ 

บรรจุภัณฑเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในชวง 3 เดือน 

ท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

ฝา 0(0) 6(0.3) 2(0.1) 0(0) 8(0.1) 

เปก 2(0.3) 17(0.9) 39(1.8) 9(1.7) 67(1.3) 

กั๊ก 1(0.1) 15(0.8) 34(1.6) 7(1.3) 57(1.1) 

กง 0(0) 11(0.6) 22(1) 3(0.6) 36(0.7) 

แกว 0(0) 12(0.6) 4(0.2) 0(0) 16(0.3) 

ขวดลิโพ 5(0.7) 8(0.4) 6(0.3) 3(0.6) 22(0.4) 

กระปอง 39(5.6) 294(15) 183(8.6) 14(2.6) 530(9.9) 

ขวดแบน 7(1) 51(2.6) 28(1.3) 6(1.1) 92(1.7) 

ขวดเล็ก 20(2.9) 123(6.3) 90(4.2) 9(1.7) 242(4.5) 

ขวดกลม 60(8.6) 395(20.2) 246(11.5) 21(3.9) 722(13.5) 

อ่ืน ๆ 1(0.1) 5(0.3) 5(0.2) 1(0.2) 12(0.2) 

ไมเคยซ้ือ 563(80.7) 1017(52) 1,479(69.2) 472(86.6) 3,531(66.2) 

ราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีถูกท่ีสุด ซ่ึงตัวอยางเคยซ้ือ ราคาเฉลี่ย 82.7 บาท 
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ตาราง 23 แสดงจํานวนและรอยละการตัดสินใจเม่ือรานประจําไมเปดจําแนกตามอายุ 

การตัดสินใจกรณีรานประจําท่ีเคยซ้ือ

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลสะดวกท่ีสุดไมเปด

ขายหรือไมมีเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี

ตองการ 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,951 2137 545 5,331 

ไมด่ืม เลิกลมความต้ังใจ 293(42) 688(35.3) 864(40.4) 221(40.6) 2,066(38.8) 

ไปหาซ้ือรานอ่ืนในละแวกใกลเคียงกัน 158(22.6) 866(44.4) 736(34.4) 141(25.9) 1,901(35.7) 

ไปรวมวงด่ืมสุรากับคนอ่ืนแทน 11(1.6) 41(2.1) 50(2.3) 8(1.5) 110(2.1) 

เลือกซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอยางอ่ืน

ทดแทน 
7(1) 28(1.4) 22(1) 0(0) 57(1.1) 

อ่ืนๆ 229(32.8) 328(16.8) 465(21.8) 175(32.1) 1,197(22.5) 

 
การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การพบเห็นการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานชองทางตาง ๆ ในรอบวันท่ีผานมา  

พบมากท่ีสุด คือ โทรทัศน รอยละ 17.1 รานคา รอยละ 5.9 และปายกลางแจง เฟสบุก รอยละ 

5.2 โดยความถ่ีในการพบเห็นสื่อประชาสัมพันธท้ัง 3 ชองทางขางตน เฉลี่ยอยูท่ีประมาณ 1 - 2 

ครั้ง เม่ือสอบถามตอถึงการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวเชียรเบียร  

ในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะในชวง 3 เดือนท่ีผานมา ประชาชนสวนใหญระบุวา ไมได

ไปเท่ียวสถานท่ีเหลานี้ รอยละ 73.9 ไมเคยพบเห็นเลยเวลาท่ีไป รอยละ 8.9 ดานการพบเห็น 

การโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวชวนใหชิมแอลกอฮอลฟรีในหางสรรพสินคา/รานคา

ปลีกขนาดใหญ/รานสะดวกซ้ือ ระบุวาไมเคยพบเห็นเลยเวลาท่ีไป รอยละ 63.6 และไมไดไปเท่ียว

สถานท่ีเหลานี้ รอยละ 28.7 

ตามมาตรา 31 วาดวยการหามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยวิธีการ หรือ 

ในลักษณะท่ีกําหนด ซ่ึงการควบคุมไดผลดี กลุมตัวอยางระบุวาเคยพบเห็นการสงเสริมการขาย

เพียงรอยละ 11.3 การสงเสริมการขายท่ีพบมากท่ีสุด  คือ ลดราคา รอยละ 51.2 แลก-แจก-แถม 
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รอยละ 36.3 และใหเงินเชื่อ(ติดเงินไวกอนวันหลังมาจาย) รอยละ 22.5 การสงเสริมการขายโดย

การลดราคา พบมากสุดในกลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 62.5 กลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป  

รอยละ 55.0 และกลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 46.1 สวนของการสงเสริมการขายแลก-

แจก-แถม พบมากในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 41.5 กลุมอายุนอยกวา 20 ป รอยละ 

35.7 และกลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 30.4  

ดานประสบการณการพบเห็นการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกผูท่ีอยูในอาการมึนเมา  

รอยละ 8.3 พบมากในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 10.3 กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 

89.9 ระบุวาไมเคยพบเห็นการขายในลักษณะดังกลาว ซ่ึงเปนไปตามมาตรา 29 ท่ีวาดวยการหาม 

มิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคลท่ีมีอาการมึนเมาจนครองสติไมได  

 

ตาราง 24 แสดงจํานวนและรอยละสื่อท่ีเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวนใหดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

สื่อท่ีเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวน

ใหด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

โทรทัศน  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.48 คร้ังตอวัน 

112(16) 342(17.5) 378(17.7) 81(14.9) 913(17.1) 

ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนน

หนทาง) 
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.40 คร้ังตอวัน 

26(3.7) 141(7.2) 103(4.8) 10(1.8) 280(5.2) 

สื่อสิ่งพิมพ (นสพ. นิตยสาร แผนพับ) 
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.97 คร้ังตอวัน 

4(0.6) 16(0.8) 11(0.5) 4(0.7) 35(0.7) 

วิทยุ  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.64 คร้ังตอวัน 

0(0) 5(0.3) 10(0.5) 0(0) 15(0.3) 

อินเทอรเน็ต 

 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 2.09 คร้ังตอวัน 
49(7) 118(6) 28(1.3) 2(0.4) 197(3.7) 

เฟสบุก  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 2.02 คร้ังตอวัน 

68(9.7) 185(9.5) 27(1.3) 0(0) 280(5.2) 
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ตาราง 24 (ตอ่) 

สื่อท่ีเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวน

ใหด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

ไลน  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.91 คร้ังตอวัน 

6(0.9) 19(1) 8(0.4) 1(0.2) 34(0.6) 

อินสตราแกรม  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.90 คร้ังตอวัน 

3(0.4) 5(0.3) 2(0.1) 0(0) 10(0.2) 

ยูทูป  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.90 คร้ังตอวัน 

22(3.2) 48(2.5) 8(0.4) 0(0) 78(1.5) 

ทวิตเตอร 
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 3.00 คร้ังตอวัน 

1(0.1) 1(0.1) 0(0) 0(0) 2(0) 

สื่อเคลื่อนท่ี (รถไฟฟา แท็กซ่ี รถไฟ  

รถขนสง) 
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.89 คร้ังตอวัน 

2(0.3) 12(0.6) 3(0.1) 1(0.2) 18(0.3) 

ในรานคา  
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 1.63 คร้ังตอวัน 

29(4.2) 153(7.8) 120(5.6) 15(2.8) 317(5.9) 

สื่อบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร 

ไวน 
 พบเห็นหรือไดยินโดยเฉล่ีย 2.36 คร้ังตอวัน 

5(0.7) 21(1.1) 9(0.4) 0(0) 35(0.7) 

ไมเห็น/ไดยินโฆษณาแอลกอฮอล 
472 

(67.6) 

1,234 

(63.2) 

1,579 

(73.9) 

441 

(80.9) 

3,726 

(69.8) 

ในรูปแบบตาง ๆ ณ วันท่ีเก็บขอมูล (กันยายน 2561) (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  
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ตาราง 25 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล 

จําแนกตามอายุ 

ระดับการพบเห็นในชวง 3 เดือน

ท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

พบเห็นทุกคร้ังท่ีไป 24(3.4) 105(5.4) 32(1.5) 6(1.1) 167(3.1) 

พบเห็นเกือบทุกคร้ังท่ีไป 11(1.6) 80(4.1) 31(1.4) 3(0.6) 125(2.3) 

พบเห็นบอยๆ ท่ีไป 20(2.9) 173(8.9) 72(3.4) 3(0.6) 268(5) 

พบเห็นนานๆ คร้ังท่ีไป 30(4.3) 209(10.7) 108(5.1) 9(1.7) 356(6.7) 

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 72(10.3) 191(9.8) 154(7.2) 59(10.8) 476(8.9) 

ไมไดไปเท่ียวสถานท่ีเหลานี ้

ในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 
541(77.5) 1,196(61.2) 1,741(81.4) 465(85.3) 3,943(73.9) 

 

 

ตาราง 26 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล จําแนกตามอายุ 

ระดับการพบเห็นโฆษณา ณ จุดขาย 

โดยสื่อบุคคล เชน สาวชวนใหชมิ

แอลกอฮอลฟรีในหางสรรพสนิคา/

รานคาปลีกขนาดใหญ/ราน 

สะดวกซ้ือ ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา 20 

ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

พบเห็นทุกคร้ังท่ีไป 5(0.7) 40(2) 14(0.7) 3(0.6) 62(1.2) 

พบเห็นเกือบทุกคร้ังท่ีไป 5(0.7) 15(0.8) 12(0.6) 1(0.2) 33(0.6) 

พบเห็นบอยๆ ท่ีไป 12(1.7) 45(2.3) 23(1.1) 4(0.7) 84(1.6) 

พบเห็นนานๆ คร้ังท่ีไป 31(4.4) 111(5.7) 78(3.6) 12(2.2) 232(4.3) 

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 456(65.3) 1,347(68.9) 1,323(61.9) 269(49.4) 3,395(63.6) 

ไมไดไปเท่ียวสถานท่ีเหลานี้ใน

รอบ 3 เดือนท่ีผานมา 
189(27.1) 396(20.3) 688(32.2) 256(47) 1,529(28.7) 
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ตาราง 27 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการสงเสริมการขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล

จําแนกตามอายุ 

การพบเห็นการสงเสริมการขาย 

ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวง  

3 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

ไมเคยพบเห็น 642(92) 1,636(83.7) 1,934(90.5) 519(95.2) 4,731(88.7) 

เคยพบเห็น 56(8) 318(16.3) 204(9.5) 26(4.8) 604(11.3) 

ลดราคา 35(62.5) 175(55) 94(46.1) 5(19.2) 309(51.2) 

แลก-แจก-แถม 20(35.7) 132(41.5) 62(30.4) 5(19.2) 219(36.3) 

ขายตรง 2(3.6) 13(4.1) 13(6.4) 1(3.8) 29(4.8) 

ขายผานการเปนสมาชิก 2(3.6) 2(0.6) 2(1) 0(0) 6(1) 

ใหลองชิม/ลองดื่ม 12(21.4) 46(14.5) 46(22.5) 5(19.2) 109(18) 

จับฉลาก/ชิงรางวัล    5(8.9) 23(7.2) 14(6.9) 2(7.7) 44(7.3) 

ใหสิทธิประโยชนอ่ืนตอบแทน      

ผูซื้อ เชน แจกบัตรชมคอนเสิรต    
3(5.4) 29(9.1) 3(1.5) 0(0) 35(5.8) 

ใหเงินเช่ือ (ติดเงินไวกอนวันหลัง

มาจาย) 
6(10.7) 53(16.7) 66(32.4) 11(42.3) 136(22.5) 

 

ตาราง 28 แสดงจํานวนและรอยละของการพบเห็นการสงเสริมการขายจําแนกตามอายุ 

การพบเห็นการขายในลักษณะตาง 

ๆในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 60 ป ขึ้นไป รวม 

n 698 1,954 2,138 545 5,335 

การเรขาย 4(0.6) 19(1) 11(0.5) 0(0) 34(0.6) 

ขายพวงกับสินคาอ่ืน     12(1.7) 42(2.1) 27(1.3) 0(0) 81(1.5) 

การขายแกผูท่ีอยูในอาการมึนเมา    46(6.6) 201(10.3) 169(7.9) 29(5.3) 445(8.3) 

ใชเคร่ืองขายอัตโนมัติ   4(0.6) 6(0.3) 3(0.1) 0(0) 13(0.2) 

ไมเคยพบเห็นการขายในลักษณะ

ดังกลาว 

636 

(91.1) 

1,699 

(86.9) 

1,943 

(90.9) 

516 

(94.7) 

4,794 

(89.9) 



 

75 

การรับรูมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล และความคิดเห็นตอเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล 

ดานมาตรา 29 ท่ีวาดวยการหามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคลมีอายุต่ํากวา 

20 ป ยังควบคุมไดไมดีมากนัก ประชาชนระบุวาเคยพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล รอยละ 43.9 ดานการรับรูมาตรการชวงเวลาหามจําหนาย พบวาทราบวามาตรการ

ชวงเวลาหามจําหนายบางเวลา รอยละ 98.1 แตกลับพบวาประชาชนไมรับรูชวงเวลาท่ีแนนอน  

ซ่ึงทราบวาหามจําหนาย เวลา 14.00 - 17.00 น. เพียงรอยละ 54.8 และทราบวาหามจําหนาย 

เวลา 24.00 - 11.00 น. รอยละ 66.1  

ดานการรับรูมาตรการควบคุมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาสวนใหญทราบวา

หามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภท ถึงรอยละ 95.8 โดยมาตรการท่ีมีการ

รับรูมากท่ีสุดคือ หามจําหนายในวัด/สถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา รอยละ 96.6 

มาตรการท่ีมีรับรูนอยท่ีสุดคือ หามจําหนายในหอพัก รอยละ 54.9 สวนการรับรูมาตรการควบคุม

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาสวนใหญทราบวาหามด่ืมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบาง

ประเภท รอยละ 95.8 รับรูมากท่ีสุดคือ หามด่ืมในวัด/สถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา 

และหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ รอยละ 95 รับรูนอยท่ีสุดคือ หาม

ดื่มในทาเรือ หรือบนเรือ รอยละ 56.6 

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญระบุวา เครื่องดื่มแอลกอฮอลมี

โทษตอสังคมมากกวา รอยละ 82.8 มีประโยชน และโทษพอ ๆ กัน รอยละ 16.2 เม่ือถามตอถึง

ความจําเปนของกฎหมายเพ่ือควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ระบุวาจําเปนท่ีจะตองมีกฎหมาย

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเขมงวดเพียงพอ รอยละ 73   
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ตาราง 29 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล

จําแนกตามอายุ  

การพบเห็นเด็กอายุ 

ตํ่ากวา 20 ป ซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 698 1,953 2,138 544 5,333 

เคยพบเห็น 296(42.4) 691(35.4) 687(32.1) 122(22.4) 1,796(33.7) 

ไมเคยพบเห็น 250(35.8) 827(42.3) 1,007(47.1) 256(47.1) 2,340(43.9) 

ไมแนใจ 152(21.8) 435(22.3) 444(20.8) 166(30.5) 1,197(22.4) 
 

 

 

 

ตาราง 30 แสดงจํานวนและรอยละความคิดเห็นตอกฎระเบียบมาตรการตาง ๆ จําแนกตามอายุ 

กฎระเบียบหรือมาตรการเกีย่วกับ 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 624 1,866 2,008 484 4,982 

มาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลบางเวลา  617(98.7) 1,823(97.6) 1,985(98.7) 457(97) 4,882(98.1) 

หามจําหนาย เวลา 14.00–17.00 น.  305(48.8) 1,174(62.8) 1,024(50.9) 226(48) 2,729(54.8) 

หามจําหนาย เวลา 24.00-11.00 น.  366(58.6) 1,351(72.3) 1,320(65.6) 253(53.7) 3,290(66.1) 

หามโฆษณาแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวด ี

โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง  
499(80) 1,580(84.7) 1,660(82.7) 382(78.9) 4,121(82.7) 

ควบคุมเน้ือหาโฆษณา ใหกระทาํไดเฉพาะให

ขอมูลขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม  
456(73.1) 1,482(79.4) 1,541(76.7) 325(67.1) 3,804(76.4) 

หามโฆษณาปรากฏภาพของสินคาหรอืบรรจุ

ภัณฑแอลกอฮอล โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 
429(68.8) 1,441(77.2) 1,465(73) 338(69.8) 3,673(73.7) 

หามการสงเสริมการขายเครื่องดืม่ เชน การ

ลด แลก แจก แถม 
343(55) 1,197(64.1) 1,188(59.2) 264(54.5) 2,992(60.1) 

หามการสงเสริมการขายเครื่องดืม่การขาย

พวงกับสินคาอ่ืน 
288(46.2) 1,046(56.1) 994(49.5) 226(46.7) 2,554(51.3) 
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ตาราง 30 (ตอ) 

กฎระเบียบหรือมาตรการเกีย่วกับ 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

หามการสงเสริมการขายเครื่องดืม่การขายโดย

เครื่องขายอัตโนมตั ิ
305(48.9) 1,081(57.9) 1,013(50.4) 243(50.2) 2,642(53) 

หามการใชขอความหรือภาพทีม่ีนักกีฬา ดารา 

ศิลปน นักรอง นักแสดง  ภาพการตูน 
480(76.9) 1,496(80.2) 1,506(75) 365(75.4) 3,847(77.2) 

หามการใชขอความที่ชักจูงใหซ้ือ/บริโภคเพ่ือ

นํารายไดไปบริจาคเปนสาธารณกุศล 
407(65.2) 1,283(68.8) 1,330(66.2) 317(65.5) 3,337(67) 

ปจจุบันมีการหามจาํหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลแกเด็กอายตุ่ํากวา 18 ป  
486(72.2) 1,307(68.1) 1,537(73) 375(73) 3,705(71.1) 

ปจจุบันมีการหามจาํหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลแกเด็กอายตุ่ํากวา 20 ป  
441(65.5) 1,300(67.7) 1,355(64.4) 332(64.6) 3,428(65.8) 

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

“แกคนเมา” ครองสติไมได  
353(52.5) 1,174(61.1) 1,218(57.9) 285(55.4) 3,030(58.1) 

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในลักษณะ “เรขาย”  
320(47.5) 1,114(58) 1,017(48.3) 255(49.6) 2,706(51.9) 

การฝาฝนไมปฏิบตัิตามพ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 มีโทษจําหรือปรับ  
449(66.7) 1,410(73.4) 1,500(71.3) 327(63.6) 3,686(70.7) 

มีการจัดตั้งคณะกรรมการระดบัชาตแิละระดับ

จังหวัด เพ่ือดําเนินการควบคุมปญหา 
326(48.4) 1,099(57.2) 1,106(52.5) 234(45.5) 2,765(53.1) 

(เฉพาะผูท่ีตอบวา ถูก) 
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ตาราง 31 แสดงจํานวนและรอยละการรับรูมาตรการควบคุมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล

จําแนกตามอายุ  

การรับรูมาตรการควบคุมการจําหนาย

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 686 1,944 2,116 537 5,283 

หามจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในสถานที่

บางประเภท  
642(93.6) 1,879(96.7) 2,036(96.2) 502(93.5) 5,059(95.8) 

หามจําหนายในวัด/สถานที่สาํหรับปฏบิัติ

พิธีกรรมทางศาสนา  
648(94.5) 1,887(97.1) 2,051(96.9) 516(96.1) 5,102(96.6) 

หามจําหนายในสถานบรกิารสาธารณสุข 

สถานพยาบาล ของรัฐและเอกชนและ 

รานขายยา   

618(90.1) 1,841(94.7) 2,008(94.9) 496(92.4) 4,963(93.9) 

หามจําหนายในสถานที่ราชการ/ รัฐวสิาหกิจ

และหนวยงานอ่ืนของรัฐ ยกเวนที่พัก 

สวนบุคคล  

608(88.6) 1,830(94.1) 1,978(93.5) 476(88.6) 4,892(92.6) 

หามจําหนายในสวนสาธารณะของทาง

ราชการ/รัฐวิสาหกิจ  
592(86.3) 1,798(92.5) 1,910(90.3) 456(84.9) 4,756(90) 

หามจําหนายในโรงเรยีน/มหาวิทยาลยั/

สถาบันการศึกษาตางๆ  
648(94.5) 1,871(96.2) 2,015(95.2) 502(93.5) 5036(95.3) 

หามจําหนายในหอพัก 331(48.3) 1,129(58.1) 1,163(55) 280(52.1) 2,903(54.9) 

หามจําหนายในสถานีบริการนํ้ามันเชือ้เพลิง  421(61.4) 1,406(72.3) 1,414(66.8) 321(59.8) 3,562(67.4) 

หามจําหนายในสถานีขนสง หรือ 

บนรถโดยสาร  
513(74.8) 1,638(84.3) 1,723(81.4) 394(73.4) 4,268(80.8) 

หามจําหนายบนทางหรือในรถ บนรถ หรือ

ขณะขบัขี ่ 
606(88.3) 1,814(93.3) 1,959(92.6) 482(89.8) 4,861(92) 

หามจําหนายในสถานีรถไฟ หรือในขบวนรถที่

อยูบนทางรถไฟ  
443(64.6) 1,434(73.8) 1,473(69.6) 340(63.3) 3,690(69.8) 

หามจําหนายในทาเรือ หรือบนเรือ  387(56.4) 1,285(66.1) 1,326(62.7) 314(58.5) 3,312(62.7) 

หามจําหนายในบรเิวณใกลเคียงสถานศึกษา 

หรือหอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา  
524(76.4) 1,592(81.9) 1,674(79.1) 418(77.8) 4,208(79.7) 

หามจําหนายในพ้ืนที่ประกอบกิจการโรงงาน 410(59.8) 1,453(74.7) 1,495(70.7) 346(64.4) 3,704(70.1) 

(เฉพาะผูท่ีตอบวา ถูก) 
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ตาราง 31 แสดงจํานวนและรอยละการรับรูมาตรการควบคุมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําแนก

ตามอายุ 

การรับรูมาตรการควบคุมการด่ืม 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ขึ้นไป 
รวม 

n 684 1,943 2,115 535 5,277 

หามดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ในสถานที่บางประเภท  
637(93.1) 1,882(96.9) 2,034(96.2) 501(93.6) 5,054(95.8) 

หามดืม่ในวัด/สถานที่สําหรับปฏบิัติพิธีกรรม

ทางศาสนา  
639(93.4) 1,852(95.3) 2,014(95.2) 508(95) 5,013(95) 

หามดืม่ในสถานบริการสาธารณสขุ

สถานพยาบาล ของรัฐและเอกชน 

และรานขายยา  

593(86.7) 1,818(93.6) 1,955(92.4) 477(89.2) 4,843(91.8) 

หามดืม่ในสถานที่ราชการ/ รัฐวิสาหกิจและ

หนวยงานอ่ืนของรัฐ ยกเวนที่พักสวนบุคคล  
592(86.5) 1,795(92.4) 1,911(90.4) 460(86) 4,758(90.2) 

หามดืม่ในสวนสาธารณะของทางราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  
555(81.1) 1,724(88.7) 1,798(85) 422(78.9) 4,499(85.3) 

หามดืม่ในโรงเรียน/มหาวทิยาลยั/

สถาบันการศึกษาตางๆ  
649(94.9) 1,863(95.9) 2,008(94.9) 493(92.1) 5,013(95) 

หามดืม่ในหอพัก  290(42.4) 970(49.9) 988(46.7) 232(43.4) 2,480(47) 

หามดืม่ในสถานีบริการนํ้ามันเชื้อเพลิง  417(61) 1,376(70.8) 1374(65) 312(58.3) 3,479(65.9) 

หามดืม่ในสถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร  500(73.1) 1,580(81.3) 1,657(78.3) 360(67.3) 4,097(77.6) 

หามดืม่บนทางหรือในรถ บนรถ  

หรือขณะขบัขี ่ 
592(86.5) 1,756(90.4) 1,892(89.5) 456(85.2) 4,696(89) 

หามดืม่ในสถานีรถไฟ หรือในขบวนรถ 

ที่อยูบนทางรถไฟ  
403(58.9) 1,326(68.2) 1,355(64.1) 316(59.1) 3,400(64.4) 

หามดืม่ในทาเรือ หรือบนเรือ  360(52.6) 1,151(59.2) 1,183(55.9) 292(54.6) 2,986(56.6) 

หามดืม่ในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือ

หอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา 
533(77.9) 1,559(80.2) 1,653(78.2) 397(74.2) 4,142(78.5) 

หามดืม่ในพ้ืนที่ประกอบกิจการโรงงาน  421(61.5) 1,416(72.9) 1,420(67.1) 343(64.1) 3,600(68.2) 

(เฉพาะผูท่ีตอบวา ถูก) 
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ตาราง 32 แสดงจํานวนและรอยละความคิดเห็นวาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตอสังคมไทยโดยรวม

จําแนกตามอายุ  

ประโยชนหรือโทษของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

นอยกวา 

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ข้ึนไป 
รวม 

n 697 1,954 2,137 544 5,332 

มีประโยชนตอสังคม

มากกวา 

10 

(1.4) 

23 

(1.2) 

15 

(0.7) 

4 

(0.7) 

52 

(1) 

มีโทษตอสังคมมากกวา 
600 

(86.1) 

1,556 

(79.6) 

1,799 

(84.2) 

462 

(84.9) 

4,417 

(82.8) 

พอๆ กัน 
87 

(12.5) 

375 

(19.2) 

323 

(15.1) 

78 

(14.3) 

863 

(16.2) 

 

ตาราง 33 แสดงจํานวนและรอยละความจําเปนท่ีควรจะมีกฎระเบียบควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลจําแนกตามอายุ  

ความจําเปนท่ีควรจะมีการ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

นอยกวา  

20 ป 
20-39 ป 40-59 ป 

60 ป  

ข้ึนไป 
รวม 

n 697 1,953 2,135 544 5,329 

จําเปน 
551 

(79.1) 

1,353 

(69.3) 

1,572 

(73.6) 

414 

(76.1) 

3,890 

(73) 

ไมจําเปน 
35 

(5) 

178 

(9.1) 

125 

(5.9) 

24 

(4.4) 

362 

(6.8) 

ไมมีความเห็น 
111 

(15.9) 

422 

(21.6) 

438 

(20.5) 

106 

(19.5) 

1,077 

(20.2) 
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ผลการประเมินการรับรูจากเจาหนาที่ 
 

ขอมูลท่ัวไป 

จากผลการสํารวจเจาหนาท่ี จํานวน 533 ราย พบวาเปนเพศชาย รอยละ 61.5 เพศหญิง

รอยละ 38.5 สถานภาพสมรสพบวา สวนใหญสมรส รอยละ 66 และโสด รอยละ 28.1 การศึกษา

สําเร็จสูงสุดสวนใหญจบระดับปริญญาตรี รอยละ 68.9 รองลงมาคือมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ

เทียบเทาหรือ ปวช. รอยละ 13.9 และสูงกวาปริญญาตรี รอยละ 9.2 โดยบทบาทการเปน

เจาหนาท่ีประกอบดวย เจาหนาท่ีสาธารณสุข รอยละ 33.1 รองลงมาใกลเคียงกัน นายตํารวจ 

ชั้นประทวน รอยละ 31.8 นายตํารวจชั้นสัญญาบัตร รอยละ 17.3 สรรพสามิต รอยละ 14.8  

และอ่ืน ๆ รอยละ 3 ซ่ึงประกอบดวย ครูฝายปกครอง ผูใหญบาน และผูชวยผูใหญบาน 

ตาราง 34 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน(รอยละ) 

ชาย 328(61.5) 

หญิง 205(38.5) 

รวม 533(100.0) 

 

 

ตาราง 35 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามสถานภาพสมรส 

สถานภาพสมรส  จํานวน(รอยละ) 

โสด 153(28.9) 

สมรส 349(66) 

มาย/หยา/แยกกันอยู 27(5.1) 

รวม 529(100.0) 
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ตาราง 36 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามการศึกษาท่ีสําเร็จสูงสุด 

การศึกษาท่ีสําเร็จสูงสุด  จํานวน(รอยละ) 

มัธยมศึกษาตอนตนหรือต่ํากวา 6(1.1) 

มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาหรือ ปวช. 74(13.9) 

อนุปริญญาหรือเทียบเทาหรือ ปวส. 37(6.9) 

ปริญญาตรี 367(68.9) 

สูงกวาปริญญาตรี 49(9.2) 

รวม 533(100.0) 

 

 

ตาราง 37 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามหนวยงานท่ีสังกัด 

หนวยงานท่ีสังกัด จํานวน(รอยละ) 

สาธารณสุข 176(33.1) 

สรรพสามิต 79(14.8) 

นายตํารวจชั้นประทวน 169(31.8) 

นายตํารวจชั้นสัญญาบัตร 92(17.3) 

อ่ืน ๆ 16(3) 

รวม 532(100.0) 
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ประสบการณเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล และการดําเนินการ 

กรณีกระทําผิดระเบียบกฎหมาย 

 

การพบเห็น หรือไดยินรูปแบบโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานสื่อ พบวาในรอบวัน 

ท่ีผานมาเคยพบเห็น หรือไดยินผานทางสื่อ รอยละ 48.6 โดยสื่อท่ีพบเห็น หรือไดยิน คือ โทรทัศน  

รอยละ 61.6 อินเทอรเน็ต รอยละ 41.1 และในรานคา รอยละ 40.3 

การพบเห็นการซ้ือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตองหาม 
ประเด็นการเคยพบเห็นการซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตองหามตามมาตรา 27 

สวนใหญเคยพบเห็นการซ้ือในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา 

รอยละ 16.1 ทําการตักเตือน รอยละ 48.8 ขณะท่ีไมไดดําเนินการ รอยละ 39.5 และมีการจับกุม 

รอยละ 11.6 เคยพบเห็นการซ้ือในหอพัก รอยละ 11.1 สวนใหญมีการตักเตือน รอยละ 56.9 

ขณะท่ีไมไดดําเนินการ 43.1 และเคยพบเห็นการซ้ือในสถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร รอยละ 7.9 

สวนใหญมีการตักเตือน รอยละ 51.2 ขณะท่ีไมไดดําเนินการ รอยละ 36.6 และมีการจับกุม  

รอยละ 12.2 

สวนประเด็นการเคยพบเห็นการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตองหามตามมาตรา 

31 สวนใหญเคยพบเห็นการดื่มบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณใกล เ คียง

สถานศึกษา รอยละ 13.7 ทําการตักเตือน รอยละ 52.8 ขณะท่ีไมไดดําเนินการ รอยละ 41.7 และ

มีการจับกุม รอยละ 5.6 พบเห็นการดื่มในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 11.1 ทําการตักเตือน 

รอยละ 53.4 ขณะท่ีไมไดดําเนินการ รอยละ 44.8 และมีการจับกุม รอยละ 1.7 และพบเห็น 

การดื่มในสถานีขนสงหรือบนรถโดยสาร และสถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน/รานคาบริเวณใกล

สถานีเทากัน คือรอยละ 6.9 

การพบเห็นการซ้ือขายท่ีผิดระเบียบกฎหมาย 
การพบเห็นการซ้ือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลนอกเวลาจําหนายตามมาตรา 28 พบวา 

การควบคุมยังไมไดผลดีมากนัก เจาหนาท่ีเคยพบเห็นถึงรอยละ 31 สถานท่ีท่ีพบมากคือ รานของ
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ชํา/โชวหวย รอยละ 83.6 รานอาหาร รอยละ 39.4 และรานเครื่องดื่ม รอยละ 29.1 กรณีท่ีพบเห็น 

เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน รอยละ 46.8 ไมไดดําเนินการรอยละ 41.6 และมีการจับกุมดําเนินคดี 

รอยละ 11.7 ซ่ึงเจาหนาท่ี ใหเหตุผลท่ีไมไดดําเนินการวา ไมมีอํานาจหนาท่ีในการดําเนินการ  

อยูในสถานการณท่ีไมเอ้ือในการดําเนินการ อยูนอกเวลาราชการ และอยูนอกเขตรับผิดชอบ 

ตามมาตรา 29 วาดวยการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบุคคลอายุต่ํากวา 20 

ป เจาหนาท่ีระบุวาเคยพบเห็น รอยละ 19.7 สถานท่ีท่ีพบเห็น คือ รานของชํา/โชวหวย รอยละ 

83.8 รานอาหาร รอยละ 22.9 และรานเครื่องดื่ม รอยละ 18.1 เม่ือสอบถามตอถึงการดําเนินการ

เจาหนาท่ีระบุวาทําการตักเตือน รอยละ 59.3 ไมไดดําเนินการ รอยละ 32.6 มีการจับกุดําเนินคดี 

รอยละ 8.1 ซ่ึงเจาหนาท่ีใหเหตุผลท่ีไมไดดําเนินการวา ไมมีอํานาจหนาท่ีในการดําเนินการอยูนอก

เวลาราชการ และอยูนอกเขตรับผิดชอบ 

การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวเชียรเบียรในรานอาหาร/ผับ/

เธค/บาร/คาราโอเกะ เจาหนาท่ีระบุวาไมไดไปสถานท่ีเหลานี้ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา รอยละ 41.5 

พบเห็นนาน ๆ ครั้งท่ีไป รอยละ 20.6 และพบเห็นบอย ๆ ท่ีไป รอยละ 12.2 

การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวชวนใหชิมแอลกอฮอลฟรี 

ในหางสรรพสินคา/รานคาปลีกขนาดใหญ/รานสะดวกซ้ือ ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา ไมเคยพบเห็น

เลยเวลาไป รอยละ 54 ไมไดไปสถานท่ีเหลานี้ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา รอยละ 28.3 และพบเห็น 

นาน ๆ ครั้งท่ีไป รอยละ 9.4 

การพบเห็นการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตาง ๆ ตามมาตรา 30 

ออกประกาศหาม ซ่ึงในชวง 3 เดือนท่ีผานมา ท่ีพบเห็นมากท่ีสุดคือ สงเสริมการขายในรูปแบบลด

ราคา รอยละ 10.3 เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน รอยละ 58.2 ไมไดดําเนินการ รอยละ 36.4 และมี

การจับกุมดําเนินคดี รอยละ 5.5 สงเสริมการขายในรูปแบบแลก-แจก-แถม รอยละ 7.3 เจาหนาท่ี

ไดทําการตักเตือน รอยละ 59 ไมไดดําเนินการ รอยละ 30.8 และมีการจับกุมดําเนินคดี รอยละ 

10.3 และสงเสริมการขายในรูปแบบจับฉลาก/ชิงรางวัล รอยละ 7.3 เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน 

รอยละ 53.6 ไมไดดําเนินการ รอยละ 35.7 และมีการจับกุมดําเนินคดี รอยละ 10.7  
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ตาราง 38 แสดงจํานวนและรอยละการเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวนใหดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล 

การเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวนใหดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

จํานวน 

(รอยละ) 

เคยพบเห็น/ไดยิน 259(48.6) 

โทรทัศน 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 1.76 ครั้งตอวัน 
159(61.6) 

ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง) 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 2.06 ครั้งตอวัน 97(37.6) 

ส่ือส่ิงพิมพ (นสพ. นิตยสาร แผนพับ) 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 1.74 ครั้งตอวัน 40(15.5) 

วิทยุ 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 1.19 ครั้งตอวัน 
18(7) 

อินเทอรเน็ต 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 2.17 ครั้งตอวัน 
106(41.1) 

ส่ือเคล่ือนท่ี (รถไฟฟา แท็กซ่ี รถไฟ รถขนสง) 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 1.50 ครั้งตอวัน 
8(3.1) 

ในรานคา 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 2.17 ครั้งตอวัน 
104(40.3) 

ส่ือบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 1.85 ครั้งตอวัน 
48(18.6) 

ส่ืออ่ืนๆ 

    ซ่ึงพบเห็นหรือไดยินโดยเฉลี่ย 4.0 ครั้งตอวัน 
3(1.2) 

ไมพบเห็น/ไมไดยิน 274(51.4) 

รวม 533(100.0) 
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ตาราง 39 แสดงจํานวนและรอยละการเคยพบเห็นการซ้ือ/จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน

สถานท่ีตาง ๆ และการดําเนินการในชวง 3 เดือนท่ีผานมา  

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.35 ครั้ง 

34 

(6.4) 

499 

(93.6) 

10 

(30.3) 

20 

(60.6) 

3 

(9.1) 

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/

สถาบันการศึกษาตางๆ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.46 ครั้ง 

14 

(2.6) 

519 

(97.4) 

1 

(7.1) 

12 

(85.7) 

1 

(7.1) 

สถานีบริการเช้ือเพลิง ปมน้ํามัน/

รานคาบริเวณใกลสถานี  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 3.58 ครั้ง 

37 

(6.9) 

496 

(93.1) 

20 

(54.1) 

14 

(37.8) 

3 

(8.1) 

สถานบริการสาธารณสุขหรือ

โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.50 ครัง้ 

11 

(2.1) 

522 

(97.9) 

4 

(36.4) 

6 

(54.5) 

1 

(9.1) 

สถานท่ีทางราชการตางๆ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.57 ครั้ง 

16 

(3) 

517 

(97) 

2 

(12.5) 

12 

(75) 

2 

(12.5) 

หอพัก 

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.80 ครั้ง 

59 

(11.1) 

474 

(88.9) 

25 

(43.1) 

33 

(56.9) 

0 

(0) 

สวนสาธารณะของทางราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.73 ครั้ง 

26 

(4.9) 

507 

(95.1) 

9 

(34.6) 

13 

(50) 

4 

(15.4) 

สถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.62 ครั้ง 

42 

(7.9) 

491 

(92.1) 

15 

(36.6) 

21 

(51.2) 

5 

(12.2) 

บนทางหรือในรถ บนรถ หรือขณะขับข่ี  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.19 ครั้ง 

28 

(5.3) 

505 

(94.7) 

9 

(32.1) 

12 

(42.9) 

7 

(25) 
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ตาราง 40 (ตอ) 

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

สถานีรถไฟ หรือในขบวนรถท่ีอยูบน

ทางรถไฟ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 3.44 ครั้ง 

11 

(2.1) 

522 

(97.9) 

3 

(27.3) 

7 

(63.6) 

1 

(9.1) 

ในทาเรือ หรือบนเรือ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.00 ครั้ง 

5 

(0.9) 

528 

(99.1) 

3 

(60) 

2 

(40) 

0 

(0) 

ในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือ

หอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา 

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.54 ครั้ง 

86 

(16.1) 

447 

(83.9) 

34 

(39.5) 

42 

(48.8) 

10 

(11.6) 

ในพ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.48 ครั้ง 

31 

(5.8) 

502 

(94.2) 

12 

(41.4) 

16 

(55.2) 

1 

(3.4) 

 

ตาราง 41 แสดงจํานวนและรอยละการเคยพบเห็นการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ 

และการดําเนินการในชวง 3 เดือนท่ีผานมา  

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

วัด/ศาสนสถานตางๆ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.79 ครั้ง 

59 

(11.1) 

474 

(88.9) 

26 

(44.8) 

31 

(53.4) 

1 

(1.7) 

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/

สถาบันการศึกษาตางๆ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.30 ครั้ง 

24 

(4.5) 

509 

(95.5) 

9 

(37.5) 

13 

(54.2) 

2 

(8.3) 

 



 

88 

ตาราง 41 (ตอ่) 

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

สถานีบริการเช้ือเพลิง ปมน้ํามัน/

รานคาบริเวณใกลสถานี  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.52 ครั้ง 

37 

(6.9) 

496 

(93.1) 

15 

(40.5) 

19 

(51.4) 

3 

(8.1) 

สถานบริการสาธารณสุขหรือ

โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.27 ครั้ง 

13 

(2.4) 

520 

(97.6) 

6 

(46.2) 

6 

(46.2) 

1 

(7.7) 

สถานท่ีทางราชการตางๆ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.38 ครั้ง 

23 

(4.3) 

510 

(95.7) 

7 

(30.4) 

13 

(56.5) 

3 

(13) 

หอพัก  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.69 ครั้ง 

57 

(10.7) 

476 

(89.3) 

29 

(50.9) 

28 

(49.1) 

0 

(0) 

สวนสาธารณะของทางราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.29 ครั้ง 

25 

(4.7) 

508 

(95.3) 

11 

(44) 

10 

(40) 

4 

(16) 

สถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.28 ครั้ง 

37 

(6.9) 

496 

(93.1) 

15 

(40.5) 

18 

(48.6) 

4 

(10.8) 

บนทางหรือในรถ บนรถ หรือขณะ

ขับข่ี  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.04 ครั้ง 

26 

(4.9) 

507 

(95.1) 

7 

(26.9) 

11 

(42.3) 

8 

(30.8) 

สถานีรถไฟ หรือในขบวนรถท่ีอยูบน

ทางรถไฟ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.13 ครั้ง 

10 

(1.9) 

523 

(98.1) 

3 

(30) 

5 

(50) 

2 

(20) 

ทาเรือ หรือบนเรือ  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.17 ครั้ง 

7 

(1.3) 

526 

(98.7) 

1 

(14.3) 

6 

(85.7) 

0 

(0) 
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ตาราง 41 (ตอ่) 

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

บริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือ

หอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา 

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.21 ครั้ง 

73 

(13.7) 

460 

(86.3) 

30 

(41.7) 

38 

(52.8) 

4 

(5.6) 

พ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.65 ครั้ง 

19 

(3.6) 

514 

(96.4) 

8 

(42.1) 

11 

(57.9) 

0 

(0) 

 

ตาราง 42 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการซ้ือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลนอกเวลาจําหนาย 

ประสบการณในการพบเห็นการซ้ือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

นอกเวลาจําหนาย 
จํานวน(รอยละ) 

เคยพบเห็น 165(31) 

   รานของชํา/โชวหวย  138(83.6) 

   รานอาหาร 65(39.4) 

   ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 43(26.1) 

   รานสะดวกซ้ือ (7-11 แฟมิลี่มารท) 22(13.3) 

   รานเครื่องดื่ม            48(29.1) 

   รานเรขาย 18(10.9) 

   รานเหลาปน       15(9.1) 

   รานมินิมารท 22(13.3) 

ไมเคยพบเห็น 368(69) 

รวม 533(100.0) 
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ตาราง 43 แสดงจํานวนและรอยละการดําเนินการกรณีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลนอกเวลาจําหนาย 

การดําเนินการกรณีท่ีเคยพบเห็น จํานวน(รอยละ) 

ไมไดดําเนินการ 64(41.6) 

ตักเตือน 72(46.8) 

จับกุมดําเนินคดี 18(11.7) 

รวม 154(100.0) 

 

 

ตาราง 44 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาว

เชียรเบียรในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะ ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา  

ระดับการพบเห็นการโฆษณา เชน สาวเชียรเบียร จํานวน(รอยละ) 

พบเห็นทุกครั้งท่ีไป 38(7.1) 

พบเห็นเกือบทุกครั้งท่ีไป 42(7.9) 

พบเห็นบอย ๆ ท่ีไป 65(12.2) 

พบเห็นนาน ๆ ครั้งท่ีไป 110(20.6) 

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 57(10.7) 

ไมไดไปสถานท่ีเหลานี้ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 221(41.5) 

รวม 533(100.0) 
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ตาราง 45 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน  

สาวชวนใหชิม ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา  

ระดับการพบเห็นการโฆษณา เชน สาวชวนใหชิม จํานวน(รอยละ) 

พบเห็นทุกครั้งท่ีไป 13(2.4) 

พบเห็นเกือบทุกครั้งท่ีไป 17(3.2) 

พบเห็นบอย ๆ ท่ีไป 14(2.6) 

พบเห็นนาน ๆ ครั้งท่ีไป 50(9.4) 

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 288(54) 

ไมไดไปสถานท่ีเหลานี้ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา 151(28.3) 

รวม 533(100.0) 

 

ตาราง 46 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบคุคล 

อายุต่ํากวา 20 ป  

ประสบการณในการพบเห็นการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบุคคล

อายุต่ํากวา 20 ป 

จํานวน(รอย

ละ) 

เคยพบเห็น 105(19.7) 

   รานของชํา/โชวหวย   88(83.8) 

   รานอาหาร 24(22.9) 

   ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 14(13.3) 

   รานสะดวกซ้ือ (7-11 แฟมิลี่มารท) 15(14.3) 

   รานเครื่องด่ืม            19(18.1) 

   รานเรขาย 5(4.8) 

   รานเหลาปน                12(11.4) 

   รานมินิมารท 15(14.3) 

ไมเคยพบเห็น 377(70.7) 

ไมแนใจ 51(9.6) 

รวม 533(100.0) 
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ตาราง 47 แสดงจํานวนและรอยละการดําเนินการกรณีท่ีเคยพบเห็นการจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลใหแกบุคคลอายุต่ํากวา 20 ป  

การดําเนินการกรณีท่ีเคยพบเห็น จํานวน(รอยละ) 

ไมไดดําเนินการ 28(32.6) 

ตักเตือน 51(59.3) 

จับกุมดําเนินคดี 7(8.1) 

รวม 86(100.0) 

 

ตาราง 48 แสดงจํานวนและรอยละการพบเห็นการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

ในชวง 3 เดือนท่ีผานมา  

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

ลดราคา  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.33 ครั้ง 

55 

(10.3) 

478 

(89.7) 

20 

(36.4) 

32 

(58.2) 

3 

(5.5) 

แลก-แจก-แถม  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 2.05 ครั้ง 

39 

(7.3) 

494 

(92.7) 

12 

(30.8) 

23 

(59) 

4 

(10.3) 

ลองชิม  ลองดื่ม  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.35 ครั้ง 

24 

(4.5) 

509 

(95.5) 

7 

(30.4) 

16 

(69.6) 

0 

(0) 

ใหเครดิต ใหเช่ือไวกอน ยังไมตอง

จายเงิน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.39 ครั้ง 

19 

(3.6) 

514 

(96.4) 

7 

(36.8) 

12 

(63.2) 

0 

(0) 

จับฉลาก/ชิงรางวัล  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.36 ครั้ง 

28 

(5.3) 

505 

(94.7) 

10 

(35.7) 

15 

(53.6) 

3 

(10.7) 

ขายตรง  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.38 ครั้ง 

14 

(2.6) 

519 

(97.4) 

1 

(7.1) 

11 

(78.6) 

2 

(14.3) 
 



 

93 

ตาราง 48 (ตอ่) 

สถานท่ีท่ีเคยพบเห็นการซ้ือ/จาํหนาย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล 

การเคยพบเห็น การดําเนินการ 

เคย ไมเคย 
ไมได

ดําเนินการ 
ตักเตือน จับกุม 

ขายผานการเปนสมาชิก  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.25 ครั้ง 

4 

(0.8) 

529 

(99.2) 

0 

(0) 

4 

(100) 

0 

(0) 

ขายพวงกับสินคาอ่ืน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.20 ครั้ง 

11 

(2.1) 

522 

(97.9) 

3 

(27.3) 

6 

(54.5) 

2 

(18.2) 

เรขาย  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.33 ครั้ง 

18 

(3.4) 

515 

(96.6) 

4 

(22.2) 

13 

(72.2) 

1 

(5.6) 

ใหสิทธิประโยชนอ่ืนๆ ตอบแทนผูซ้ือ  

เชน แจกบัตรชมดนตรี เปนตน  

   ซ่ึงเคยพบเห็นโดยเฉลี่ย 1.43 ครั้ง 

17 

(3.2) 

516 

(96.8) 

9 

(56.3) 

7 

(43.8) 

0 

(0) 

 

การรับรูมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

 

 ดานการรับรูเก่ียวกับมาตรการสําคัญเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาเจาหนาท่ีสวน

ใหญรับรูการหามจําหนาย และหามดื่มในบางสถานท่ี โดยมาตรการท่ีรับรูมากท่ีสุดคือหามจําหนาย

ในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 98.7 รองลงมาคือ หามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/

สถาบันการศึกษาตาง ๆ รอยละ 98.5 เม่ือสอบถามตอถึงมาตรการเก่ียวกับชวงเวลาหามจําหนาย

พบวา สวนใหญทราบถึงชวงเวลาหามจําหนายคือ ทราบวาเวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลา 

หามจําหนาย รอยละ 80.4 และ ทราบวาเวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย รอยละ 

80.5  

ดานการรับรูมาตรการเก่ียวกับการสงเสริมการตลาด มาตรการท่ีรับรูมากท่ีสุดคือ  

หามการใชขอความหรือภาพท่ีมีนักกีฬา ดารา ภาพการตูน และหามการใชขอความท่ีชักจูง หรือ
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โนมนาวใหซ้ือ หรือบริโภคเพ่ือนํารายไดไปบริจาคเปนสาธารณกุศล หรือใหเขารวมทางดนตรี  

กีฬา การประกวด หรือนันทนาการอ่ืน ๆ รอยละ 90.2   

 

ตาราง 49 แสดงจํานวนและรอยละการรับรูมาตรการควบคุมการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล (เฉพาะผูท่ีตอบวา ถูก)  

การรับรูมาตรการควบคุมการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
จํานวน 

(รอยละ) 

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภท 521(97.7) 

มาตรการหามจําหนายในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ  526(98.7) 

มาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร  482(90.4) 

มาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาล 

ของรัฐและเอกชน  
523(98.1) 

มาตรการหามจําหนายในสถานท่ีทางราชการตาง ๆ  524(98.3) 

มาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน  435(81.6) 

มาตรการหามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ 525(98.5) 

มาตรการหามจําหนายในหอพัก  469(88) 

มาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง  496(93.1) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ/รัฐวิสาหกิจ 515(96.6) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในสถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร   516(96.8) 

มาตรมาตรการหามจําหนายบนทางหรือในรถ บนรถ หรือขณะขับข่ี  516(96.8) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในสถานีรถไฟ หรือในขบวนรถท่ีอยูบนทางรถไฟ  503(94.4) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในทาเรือ หรือบนเรือ  487(91.4) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณ

ใกลเคียงสถานศึกษา  

513(96.2) 

มาตรมาตรการหามจําหนายในพ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน  460(86.3) 

มาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภท  520(97.6) 
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ตาราง 49  (ตอ) 

การรับรูมาตรการควบคุมการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
จํานวน 

(รอยละ) 

มาตรการหามดื่มในวัด/ศาสนสถานตางๆ  521(97.7) 

มาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร  491(92.1) 

มาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐและ

เอกชน  

519(97.4) 

มาตรการหามดื่มในสถานท่ีทางราชการตางๆ  518(97.2) 

มาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน  437(82) 

มาตรการหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ 522(97.9) 

มาตรการการหามดื่มในหอพัก 454(85.2) 

มาตรการการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง  486(91.2) 

มาตรการการหามดื่มในสวนสาธารณะของราชการ/รัฐวิสาหกิจ  508(95.3) 

มาตรมาตรการหามดื่มในสถานีขนสง หรือบนรถโดยสาร  511(95.9) 

มาตรมาตรการหามดื่มบนทางหรือในรถ บนรถ หรือขณะขับข่ี  518(97.2) 

มาตรมาตรการหามดื่มในสถานีรถไฟ หรือในขบวนรถท่ีอยูบนทางรถไฟ 504(94.6) 

มาตรมาตรการหามดื่มในทาเรือ หรือบนเรือ  489(91.7) 

มาตรมาตรการหามดื่มในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณ

ใกลเคียงสถานศึกษา  

492(92.3) 

มาตรมาตรการหามดื่มในพ้ืนท่ีประกอบกิจการโรงงาน  471(88.4) 
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ตาราง 50 แสดงจํานวนและรอยละการรับรูตอกฎระเบียบหรือมาตรการเก่ียวกับเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล (เฉพาะผูท่ีตอบวา ถูก)  

กฎระเบียบหรือมาตรการเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
จํานวน 

(รอยละ) 

มาตรการการหามจําหนายแอลกอฮอลบางเวลา  500(94) 

เวลา 11.00-14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  186(35) 

เวลา 14.00-17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  427(80.4) 

เวลา 17.00-24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  134(25.2) 

เวลา 24.00-11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  428(80.5) 

ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ป 290(54.6) 

ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 435(81.9) 

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล “แกคนเมา”   371(70) 

มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ “เรขาย”  456(85.9) 

การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุมตาม พ.ร.บ.ควบคุม พ.ศ.2551 มีโทษ

จําหรือปรับ  
482(90.8) 

มาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติและระดับจังหวัด ควบคุม

ปญหาการบริโภค 
462(87) 

มาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดี โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ  448(84.1) 

มาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณา กระทําไดเฉพาะใหขอมูลและความรูเชิง

สรางสรรคสังคม  
476(89.3) 

มาตรการหามโฆษณาโดยการปรากฏภาพของสินคาหรือบรรจุภัณฑโดยสิ้นเชิง

ทุกสื่อ  
462(86.7) 

มาตรการหามการสงเสริมการขายเชน การลด แลก แจก แถม  477(89.5) 

มาตรการหามการสงเสริมการขายในรูปแบบการขายพวงกับสินคาอ่ืน  461(86.5) 

มาตรการหามการสงเสริมการขายในรูปแบบการขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ  455(85.4) 

มาตรการหามการใชขอความหรือภาพท่ีมีนักกีฬา ดารา ภาพการตูน 481(90.2) 

มาตรการหามการใชขอความท่ีชักจูงใหซ้ือเพ่ือนํารายไดไปบริจาคหรือใหเขา

รวมกิจกรรม 
481(90.2) 
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ความคิดเห็นเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

เจาหนาท่ีสวนใหญมีความเห็นวา เครื่องดื่มแอลกอฮอลมีโทษตอสังคมถึงรอยละ 83.3  

มีประโยชน และโทษตอสังคมพอ ๆ กัน รอยละ 13.9 เจาหนาท่ีบางกลุมมีมุมมองวาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลมีประโยชนตอสังคม รอยละ 2.8 ผลสํารวจยังพบวาเจาหนาท่ีสวนใหญเห็นวามีความ

จําเปนท่ีควรจะมีกฎระเบียบ หรือมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเขมงวด รอยละ 88.2  

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับความเหมาะสมของกฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล สวน

ใหญระบุวาเหมาะสมแลว รอยละ 81.6 สวนเจาหนาท่ีระบุวายังไมเหมาะสม รอยละ 18.4 ให

เหตุผลวา ไมมีการบังคับใชกฎหมายท่ีเขมงวด ควรเพ่ิมบทลงโทษแกผูกระทําผิด และเจาหนาท่ี 

ท่ีรับผิดชอบโดยตรงตองเขมงวด (ตารางท่ี 53-55) 

ตาราง 51 แสดงจํานวนและรอยละประโยชนหรือโทษของเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีมีตอสังคมไทย

โดยสวนรวม  

ประโยชนหรือโทษของแอลกอฮอล จํานวน(รอยละ) 

มีประโยชนตอสังคมมากกวา 15(2.8) 

มีโทษตอสังคมมากกวา 444(83.3) 

พอๆ กัน 74(13.9) 

รวม 533(100.0) 

 

ตาราง 52 แสดงจํานวน และ รอยละความจําเปนท่ีควรจะมีกฎระเบียบหรือมาตรการตาง ๆ  

ในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเขมงวดเพียงพอ  

ความจําเปนท่ีควรจะมีการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล จํานวน(รอยละ) 

จําเปน 470(88.2) 

ไมจําเปน 34(6.4) 

ไมมีความเห็น 29(5.4) 

รวม 533(100.0) 
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ตาราง 53 แสดงจํานวนและรอยละความคิดเห็นตอกฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ในชวงท่ีผานมา  

ความคิดเห็นตอกฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงท่ีผานมา จํานวน(รอยละ) 

เหมาะสมแลว 435(81.6) 

ยังไมเหมาะสม 98(18.4) 

รวม 533(100.0) 

 
 

ผลการประเมินการเปรียบเทียบผลการรับรูระหวางป พ.ศ. 2551 และป พ.ศ. 2561 

ผลการประเมินการเปรียบเทียบผลการรับรูระหวางป พ.ศ. 2551 และป พ.ศ. 2561  

จากผลการสํารวจในป พ.ศ.2551 ทําการเก็บขอมูลจากประชาชน และเจาหนาท่ี 16 จังหวัด 

จํานวนตัวอยางประชาชน 4,324 คน และจํานวนตัวอยางเจาหนาท่ี 844 คน ดําเนินการเก็บขอมูล

ในเดือนกันยายน พ.ศ. 2551(มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 2551)  เม่ือนํามาเปรียบเทียบกับการสํารวจ

ครั้งนี้พบวา หลังจากประกาศพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 สามารถ

สรางการรับรูตอประชาชนไดดีโดยเฉพาะขอกฎหมายท่ีสําคัญ ไดแก สถานท่ีหามจําหนายและหาม

ดื่ม ชวงเวลาหามจําหนาย เกณฑอายุในการซ้ือ การสงเสริมการขาย ดานพฤติกรรมพบวา

ประชาชนดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง การซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนายลดลง 

การเคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนายลดลง รวมไปถึงการพบเห็นการสงเสริมการขาย

ของเครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง  

ดานผลสํารวจจากเจาหนาท่ีพบวาพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 

2551 ยังสรางการรับรูไดไมดีนัก โดยเฉพาะขอกฎหมายเก่ียวกับการโฆษณาจากรานคา หรือ

ผูประกอบการ จากผลสํารวจเจาหนาท่ีพบเห็น/ไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบวันท่ีผาน

มาเพ่ิมข้ึนมาก ซ่ึงพบเห็นผานอินเทอรเน็ตเพ่ิมข้ึนอยางมาก การพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป 

สามารถซ้ือเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลลดลง  
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ตาราง 54 แสดงรอยละการรบัรูของประชาชนเปรียบเทียบกับผลการสํารวจกอน หลัง พ.ร.บ. 

การรับรูประชาชนท่ัวไป ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

จํานวนจังหวัด 16 13 
 

จํานวนตัวอยาง 4,324 5,335 
 

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 2,560(59.2) 3,102(58.1) -1.79  

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใน 12 เดือนที่ผานมา 1,764(40.8) 1,990(37.3) -8.57  

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใน 30 วันที่ผานมา 1,180(27.3) 763(14.3) -47.59  

ประสบการณท่ีมีตอพฤติกรรมของตนเองเกี่ยวกับการด่ืม 

คุณเคยติดลมด่ืมมากกวาที่ต้ังใจจะด่ืมตอนเร่ิมตนด่ืม  1,124(26) 791(14.8) -42.96  

คุณเคยด่ืมตอทั้งๆที่มีคนเตือนคุณใหหยุดด่ืม 547(12.7) 269(5) -60.14  

คุณเคยด่ืมแลวขับ ทั้งๆที่มีคนเตือนวา ด่ืมแลวอยาขับ 474(11) 220(4.1) -62.38  

ไมเคยมีพฤติกรรมในลักษณะดังกลาว 1,179(27.3) 1,089(20.4) -25.14  

การซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวยตนเอง ใน 3 เดือนท่ีผานมา 

เคยซ้ือแอลกอฮอล เคยซ้ือและซ้ือได 1,672(38.7) 1,689(31.7) -18.13  

เคยซ้ือแอลกอฮอล เคยซ้ือแตคนขายไมขายให 147(3.4) 35(0.7) -80.70  

ความสะดวกในการไปรานคาเพ่ือซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวยตนเอง 

สะดวกมาก สามารถเดินไปได 956(22.1) 714(13.4) -39.47  

สะดวก สามารถขับรถ/ขี่รถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย 340(7.9) 845(15.8) 101.43  

สะดวก สามารถแวะซ้ือระหวางทางได 136(3.1) 65(1.2) -61.26  

สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไมเปนปญหาในการหาซ้ือ 61(1.4) 26(0.5) -65.45  

ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกลเสนทางที่ใชประจํา 37(0.9) 9(0.2) -80.29  

ไมสะดวก เพราะไมมีรานคาในละแวกนี ้ตองไปหาซ้ือที่อื่น 29(0.7) 8(0.1) -77.64  

ระยะเวลาในการเดินทางไปรานคาท่ีสะดวกท่ีสุดเพ่ือซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

1-5 นาทีตอคร้ัง 1,143(26.4) 973(18.2) -31.00  

6-10 นาทีตอคร้ัง 285(6.6) 514(9.6) 46.17  

11-20 นาทีตอคร้ัง 103(2.4) 129(2.4) 1.51  

21-30 นาทีตอคร้ัง 27(0.6) 19(0.4) -42.97  

มากกวา 30 นาทีตอคร้ัง 11(0.3) 4(0.1) -70.53  
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ตาราง 54 (ตอ) 

การรับรูประชาชนท่ัวไป ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

สถานท่ีท่ีสามารถหาซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลได ใน 3 เดือนท่ีผานมา  

วัด/ศาสนสถานตางๆ 42(1) 17(0.3) -67.19  

สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ เอกชนและรานขายยา 29(0.7) 6(0.1) -83.23  

สถานที่ทางราชการ/รัฐวิสาหกจิและหนวยงานอื่นของรัฐ 34(0.8) 2(0) -95.23  

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ 38(0.9) 5(0.1) -89.34  

หอพัก 174(4) 118(2.2) -45.04  

สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 152(3.5) 9(0.2) -95.20  

สวนสาธารณะของราชการ 20(0.5) 3(0.1) -87.84  

ประสบการณในการหาซ้ือแอลกอฮอลนอกเวลาจําหนาย 

3 เดือนที่ผานมา เคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนาย  

เคยซ้ือและซ้ือได  
1,345(31.1) 990(18.6) -40.34  

   เคยซ้ือและซ้ือได ที่รานของชํา/โชวหวย    887(20.5) 918(17.2) -16.12  

   เคยซ้ือและซ้ือได ที่รานอาหาร 248(5.7) 87(1.6) -71.57  

   เคยซ้ือและซ้ือได ที่ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 230(5.3) 95(1.8) -66.52  

   เคยซ้ือและซ้ือได ที่รานสะดวกซ้ือ (7-11 แฟมิล่ีมารท) 395(9.1) 46(0.9) -90.56  

3 เดือนที่ผานมา เคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนาย 

 เคยซ้ือแตคนขายไมขายให 
26.2 1.7 -93.51  

   เคยซ้ือแตคนขายไมขายให ที่รานของชํา/โชวหวย   449(10.4) 89(1.7) -83.93  

   เคยซ้ือแตคนขายไมขายให ที่รานอาหาร 123(2.8) 21(0.4) -86.16  

   เคยซ้ือแตคนขายไมขายให ที่ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 45(1) 8(0.1) -85.59  

   เคยซ้ือแตคนขายไมขายให ที่รานสะดวกซ้ือ (7-11 แฟมิล่ีมารท) 34(0.8) 7(0.1) -83.31  

3 เดือนที่ผานมา ไมเคยซ้ือแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนาย 224(5.2) 66(1.2) -76.12  

การนั่งด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในรานประเภทตางๆ ดวยตนเอง ใน 3 เดือนท่ีผานมา 

เคยไปนั่งด่ืม 961(22.2) 878(16.5) -25.95  

เคยจะไปนั่งด่ืม แตคนขายไมให 76(1.8) 11(0.2) -88.27  

ไมเคยไปนั่งด่ืม 3,307(76.5) 1,107(20.7) -72.87  
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ตาราง 54 (ตอ) 

การรับรูประชาชนท่ัวไป ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

ความสะดวกในการไปรานคาเพ่ือนั่งด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดวยตนเอง 

สะดวกมาก สามารถเดินไปได 377(8.7) 111(2.1) -76.14  

สะดวก สามารถขับรถ/ขี่รถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย 324(7.5) 540(10.1) 35.08  

สะดวก สามารถแวะด่ืมระหวางทางได 78(1.8) 114(2.1) 18.46  

สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไมเปนปญหาในการหาที่นั่งด่ืม 72(1.7) 95(1.8) 6.94  

ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกลเสนทางที่ใชประจํา 53(1.2) 13(0.2) -80.12  

ไมสะดวก เพราะไมมีรานคาในละแวกนี ้ตองไปหานั่งด่ืมที่อื่น 42(1) 6(0.1) -88.42  

ระยะเวลาในการเดินทางไปรานคาท่ีสะดวกท่ีสุดเพ่ือนั่งด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

1-5 นาทีตอคร้ัง 370(8.6) 164(3.1) -64.08  

6-10 นาทีตอคร้ัง 188(4.3) 233(4.4) 0.45  

11-20 นาทีตอคร้ัง 159(3.7) 285(5.3) 45.28  

21-30 นาทีตอคร้ัง 112(2.6) 138(2.6) -0.14  

มากกวา 30 นาทีตอคร้ัง 78(1.8) 58(1.1) -39.73  

สถานท่ีท่ีเคยไปนั่งด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 38(0.9) 16(0.3) -65.87  

สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐ เอกชนและรานขายยา 30(0.7) 0(0) -100.00  

สถานที่ทางราชการ/รัฐวิสาหกจิและหนวยงานอื่นของรัฐ  42(1) 4(0.1) -92.28  

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ 51(1.2) 5(0.1) -92.05  

สวนสาธารณะของราชการ 52(1.2) 9(0.2) -85.97  

สื่อท่ีเคยพบเห็นหรือไดยินหรือเชิญชวนใหด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

โฆษณาแอลกอฮอล โทรทัศน  2,430(56.2) 913(17.1) -69.55  

ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง) 701(16.2) 280(5.2) -67.63  

ส่ือส่ิงพิมพ (นสพ. นิตยสาร แผนพบั) 615(14.2) 35(0.7) -95.39  

วิทยุ  325(7.5) 15(0.3) -96.26  

อินเทอรเน็ต 232(5.4) 197(3.7) -31.18  

ส่ือเคล่ือนที่ (รถไฟฟา แทก็ซ่ี รถไฟ รถขนสง) 115(2.7) 18(0.3) -87.31  

ในรานคา 872(20.2) 317(5.9) -70.54  

ส่ือบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน 303(7) 35(0.7) -90.64  
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ตาราง 54 (ตอ) 

การรับรูประชาชนท่ัวไป ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

ระดับการพบเห็น สาวเชียรเบียร 

พบเห็นทุกคร้ังที่ไป 532(12.3) 167(3.1) -74.56  

พบเห็นเกือบทุกคร้ังที่ไป 326(7.5) 125(2.3) -68.92  

พบเห็นบอยๆ ที่ไป 231(5.3) 268(5) -5.97  

พบเห็นนานๆ คร้ังที่ไป 317(7.3) 356(6.7) -8.98  

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 300(6.9) 476(8.9) 28.60  

ไมไดไปเที่ยวสถานที่เหลานี้ในรอบ 3 เดือนที่ผานมา 2,567(59.4) 3,943(73.9) 24.50  

การพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป ซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

เคยพบเห็น 2,045(47.3) 1,796(33.7) -28.82  

การพบเห็นการสงเสริมการขายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

เคยพบเห็น 1,446(33.4) 604(11.3) -66.15  

   สงเสริมการขายแบบ ลดราคา 538(12.4) 309(5.8) -53.45  

   สงเสริมการขายแบบ แลก-แจก-แถม 373(8.6) 219(4.1) -52.41  

   สงเสริมการขายแบบ ขายตรง 414(9.6) 29(0.5) -94.32  

   สงเสริมการขายแบบ ขายผานการเปนสมาชิก 65(1.5) 6(0.1) -92.52  

   สงเสริมการขายแบบ ใหลองชิม/ลองด่ืม 226(5.2) 109(2) -60.91  

   สงเสริมการขายแบบ จับฉลาก/ชิงรางวัล    237(5.5) 44(0.8) -84.95  

สงเสริมการขายแบบ ใหสิทธิประโยชนอื่นตอบแทนผูซ้ือ  

เชน แจกบัตร ชมคอนเสิรต      
120(2.8) 35(0.7) -76.36  
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ตาราง 55 แสดงรอยละการรับรูของเจาหนาท่ี เปรียบเทียบกับผลการสํารวจกอน หลัง พ.ร.บ. 

การรับรูเจาหนาท่ี ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

จํานวน 844 533 
 

การพบเห็นหรือไดยินโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ในรอบวันท่ีผานมา  

ไมพบเห็น/ไมไดยิน 141(16.7) 274(51.4) 207.71  

ประเภทสื่อ 

โทรทัศน  557(66) 159(29.8) -54.80  

ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง) 331(39.2) 97(18.2) -53.60  

ส่ือส่ิงพิมพ (นสพ. นิตยสาร แผนพบั) 298(35.3) 40(7.5) -78.75  

วิทยุ  73(8.6) 18(3.4) -60.96  

อินเทอรเน็ต 96(11.4) 106(19.9) 74.84  

ส่ือเคล่ือนที่ (รถไฟฟา แทก็ซ่ี รถไฟ รถขนสง) 81(9.6) 8(1.5) -84.36  

ในรานคา 345(40.9) 104(19.5) -52.27  

ส่ือบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน 193(22.9) 48(9) -60.62  

ระดับการพบเห็น สาวเชียรเบียร ในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 

พบเห็นทุกคร้ังที่ไป 197(23.3) 38(7.1) -69.46  

พบเห็นเกือบทุกคร้ังที่ไป 94(11.1) 42(7.9) -29.25  

พบเห็นบอยๆ ที่ไป 58(6.9) 65(12.2) 77.46  

พบเห็นนานๆ คร้ังที่ไป 96(11.4) 110(20.6) 81.44  

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 57(6.8) 57(10.7) 58.35  

ไมไดไปสถานที่เหลานี้ในรอบ 3 เดือนที่ผานมา 329(39) 221(41.5) 6.37  

ระดับการพบเห็น สาวชวนใหชิม ในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 

พบเห็นทุกคร้ังที่ไป 26(3.1) 13(2.4) -20.83  

พบเห็นเกือบทุกคร้ังที่ไป 34(4) 17(3.2) -20.83  

พบเห็นบอยๆ ที่ไป 34(4) 14(2.6) -34.80  

พบเห็นนานๆ คร้ังที่ไป 97(11.5) 50(9.4) -18.38  

ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 386(45.7) 288(54) 18.15  

ไมไดไปสถานที่เหลานี้ในรอบ 3 เดือนที่ผานมา 258(30.6) 151(28.3) -7.32  
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ตาราง 55 (ตอ) 

การรับรูเจาหนาท่ี ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

การพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป สามารถซ้ือเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 

เคยพบเห็น 518(61.4) 105(19.7) -67.90  

ความคิดเห็นตอความเหมาะสมของกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงท่ีผานมา 

เหมาะสมแลว 558(66.1) 435(81.6) 23.44  

ยังไมเหมาะสม 227(26.9) 98(18.4) -31.64  

การเคยพบเห็นการซ้ือ/ขาย เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ และการดําเนินการ 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 69(8.2) 34(6.4) -21.97  

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ  50(5.9) 14(2.6) -55.66  

สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้าํมัน/รานคาบริเวณใกลสถานี  214(25.4) 37(6.9) -72.62  

สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน  30(3.6) 11(2.1) -41.94  

สถานที่ทางราชการตางๆ  59(7) 16(3) -57.06  

หอพัก 173(20.5) 59(11.1) -46.00  

สวนสาธารณะของทางราชการ/รัฐวิสาหกิจ  118(14) 26(4.9) -65.11  

การเคยพบเห็นการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในสถานท่ีตาง ๆ และการดําเนินการ 

วัด/ศาสนสถานตางๆ 109(12.9) 59(11.1) -14.29  

โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ  70(8.3) 24(4.5) -45.71  

สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้าํมัน/รานคาบริเวณใกลสถานี  170(20.1) 37(6.9) -65.54  

สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน  40(4.7) 13(2.4) -48.54  

สถานที่ทางราชการตางๆ  95(11.3) 23(4.3) -61.66  

สวนสาธารณะของทางราชการ/รัฐวิสาหกิจ  146(17.3) 25(4.7) -72.89  

การเคยพบเห็นการซ้ือ ขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเวลาหามขาย และการดําเนินการ 

เคยพบเห็น 370(43.8) 165(31) -29.38  

   รานของชํา/โชวหวย   273(32.3) 138(25.9) -19.96  

   รานสะดวกซ้ือ (7-11 แฟมิล่ีมารท,มินิมารท) 102(12.1) 44(8.3) -31.69  

   รานอาหาร 200(23.7) 65(12.2) -48.54  
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ตาราง 55 (ตอ) 

การรับรูเจาหนาท่ี ก.ย. 2551 ก.ย. 2561 
เพ่ิมข้ึน/

ลดลง 

   ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 123(14.6) 43(8.1) -44.64  

   รานเคร่ืองด่ืม            177(21) 48(9) -57.06  

   รานเรขาย 66(7.8) 18(3.4) -56.81  

   รานเหลาปน       62(7.3) 15(2.8) -61.69  

   อื่น ๆ 10(1.2) 0(0) -100.00  
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บทที ่4 

สรุปผลการศึกษา 

 

การประเมินการรับรู ความคิดเห็น การปฏิบัติ ตอนโยบาย กฎระเบียบ กฎหมาย และ

การรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ดังนี้ 

 

ผลการประเมินจากประชาชนทั่วไป 

- ตามมาตรา 27 วาดวยการหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหรือบริเวณท่ีประกาศ

กําหนด จากผลการสํารวจพบวา พ.ร.บ.ควบคุมแอลกอฮอล สามารถควบคุมสถานท่ีหามจําหนาย

ไดดี ประชาชนสวนใหญไมเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนาย รอยละ 88.0 มี

เพียงบางสวนเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในหอพัก รอยละ 7.0 ซ่ึงพบในกลุมอายุนอยกวา 20 ป 

รอยละ 10.3 รองลงมาคือกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 8.6  

- ตามมาตรา 31 วาดวยการหามมิใหผูใดบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหรือบริเวณ

ท่ีประกาศกําหนด ซ่ึงในการควบคุมสถานท่ีหามดื่ม สามารถควบคุมไดดีเชนกัน พบวาไมเคยไปด่ืม

ในสถานท่ีหามด่ืม รอยละ 82.3 โดยพบวาเคยดื่มในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 1.8 พบมาก 

ในกลุมอายุระหวาง 40 - 59 ป รอยละ 4  

- ดานการควบคุมเวลาจําหนายตามมาตรา 28 ท่ีวาดวยการหามผูใดขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลนอกแวลาท่ีกําหนด พบวาไดผลมาก ประชาชนเคยซ้ือในชวงเวลาหามจําหนาย และ

สามารถซ้ือได มีเพียงรอยละ 18.6 เม่ือพิจารณาตอไปถึงสถานท่ีท่ีสามารถซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในเวลาหามจําหนายพบมาก คือ รานขายของชํา/โชหวย รอยละ 92.7  

- ประเภทของภาชนะบรรจุภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือไดในราคาถูกท่ีสุด คือ ขวด

กลม รอยละ 13.5 ขวดลิโพ รอยละ 9.9 ซ่ึงราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีถูกท่ีสุด ท่ีประชาชน 

เคยซ้ือ ราคาเฉลี่ย 82.7 บาท 
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- แนวทางปฏิบัติ กรณีไมสามารถหาซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราน หรือสถานท่ีท่ีสะดวก 

หากรานประจําไมเปดขาย หรือไมมีท่ีตองการ สวนใหญจะไมดื่ม เลิกลมความตั้งใจ รอยละ 38.8 

รองลงมาคือ ไปหาซ้ือรานอ่ืนในละแวกใกลเคียงกัน รอยละ 35.7  

- การพบเห็นการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานชองทางตาง ๆ ในรอบวันท่ีผานมา  

พบมากท่ีสุดคือ โทรทัศน รอยละ 17.1 รานคา รอยละ 5.9 และปายกลางแจง เฟสบุก รอยละ 5.2 

โดยความถ่ีในการพบเห็นสื่อประชาสัมพันธท้ัง 3 ชองทางขางตน เฉลี่ยอยูท่ีประมาณ 1 - 2 ครั้ง 

การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวเชียรเบียร ในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/

คาราโอเกะในชวง 3 เดือนท่ีผานมา สวนใหญระบุวา ไมไดไปเท่ียวสถานท่ีเหลานี้ รอยละ 73.9  

ดานการพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวชวนใหชิมแอลกอฮอลฟรีใน

หางสรรพสินคา/รานคาปลีกขนาดใหญ/รานสะดวกซ้ือ ระบุวาไมเคยพบเห็นเลยเวลาท่ีไป รอยละ 

63.6  

- ตามมาตรา 31 วาดวยการหามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยวิธีการ หรือ 

ในลักษณะท่ีกําหนด ซ่ึงการควบคุมไดผลดี เคยพบเห็นการสงเสริมการขายเพียงรอยละ 11.3  

การสงเสริมการขายท่ีพบมากท่ีสุด คือ ลดราคา รอยละ 51.2 แลก-แจก-แถม รอยละ 36.3  

และ ใหเงินเชื่อ(ติดเงินไวกอนวันหลังมาจาย) รอยละ 22.5   

- ดานประสบการณการพบเห็นการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกผูท่ีอยูในอาการมึนเมา  

รอยละ 8.3 พบมากในกลุมอายุระหวาง 20 - 39 ป รอยละ 10.3 กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 

89.9 ระบุวาไมเคยพบเห็นการขายในลักษณะดังกลาว ซ่ึงเปนไปตามมาตรา 29 ท่ีวาดวยการหาม 

มิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคลท่ีมีอาการมึนเมาจนครองสติไมได 

- ดานมาตรา 29  ท่ีวาดวยการหามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคลมีอายุต่ํากวา 

20 ป ยังควบคุมไดไมดีมากนัก ประชาชนระบุวาเคยพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล รอยละ 43.9  

- ดานการรับรูมาตรการชวงเวลาหามจําหนาย พบวาทราบวามีมาตรการชวงเวลาหาม

จําหนายบางเวลา รอยละ 98.1 แตกลับพบวาประชาชนไมรับรูชวงเวลาท่ีแนนอน ซ่ึงทราบวาหาม
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จําหนาย เวลา 14.00 - 17.00 น. เพียงรอยละ 54.8 และทราบวาหามจําหนาย เวลา 24.00 - 

11.00 น. รอยละ 66.1  

- ดานการรับรูมาตรการควบคุมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาสวนใหญทราบวา

หามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภท ถึงรอยละ 95.8 โดยมาตรการท่ีมี 

การรับรูมากท่ีสุดคือ หามจําหนายในวัด/สถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา รอยละ 96.6 

มาตรการท่ีมีรับรูนอยท่ีสุดคือ หามจําหนายในหอพัก รอยละ 54.9  

- สวนการรับรูมาตรการควบคุมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาสวนใหญทราบวาหาม

ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีบางประเภท รอยละ 95.8 รับรูมากท่ีสุดคือ หามดื่มในวัด/

สถานท่ีสําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา และหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา

ตางๆ รอยละ 95 รับรูนอยท่ีสุดคือ หามดื่มในทาเรือ หรือบนเรือ รอยละ 56.6 

 

ผลการประเมินการรับรูจากเจาหนาที่ 

เจาหนาท่ีเคยพบเห็นการซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตองหามตามมาตรา 27  

สวนใหญเคยพบเห็นการซ้ือในบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา 

รอยละ 16.1 ทําการตักเตือน รอยละ 48.8 มีการจับกุมเพียง รอยละ 11.6 เคยพบเห็นการซ้ือ 

ในหอพัก รอยละ 11.1 สวนใหญมีการตักเตือน รอยละ 56.9 และเคยพบเห็นการซ้ือในสถานีขนสง 

หรือบนรถโดยสาร รอยละ 7.9 สวนใหญมีการตักเตือน รอยละ 51.2 มีการจับกุม รอยละ 12.2 

 

การเคยพบเห็นการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีตองหามตามมาตรา 31 สวนใหญ

เคยพบเห็นการดื่มบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา หรือหอพักบริเวณใกลเคียงสถานศึกษา รอยละ 

13.7 ทําการตักเตือนรอยละ 52.8 มีการจับกุมรอยละ 5.6 พบเห็นการดื่มในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ 

รอยละ 11.1 ทําการตักเตือน รอยละ 53.4 มีการจับกุม รอยละ 1.7 และพบเห็นการด่ืมในสถานี

ขนสงหรือบนรถโดยสาร และสถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน/รานคาบริเวณใกลสถานีเทากันคือ

รอยละ 6.9 
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การพบเห็นการซ้ือขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลนอกเวลาจําหนายตามมาตรา 28 พบวา 

การควบคุมยังไมไดผลดีมากนัก เจาหนาท่ีเคยพบเห็นถึงรอยละ 31 สถานท่ีท่ีพบมาก คือ ราน 

ของชํา/โชวหวย รอยละ 83.6 รานอาหาร รอยละ 39.4 และรานเครื่องดื่ม รอยละ 29.1 กรณีท่ี

พบเห็นเจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน รอยละ 46.8 มีการจับกุมดําเนินคดี รอยละ 11.7 ซ่ึงเจาหนาท่ี 

ใหเหตุผลท่ีไมไดดําเนินการวา ไมมีอํานาจหนาท่ีในการดําเนินการ อยูในสถานการณท่ีไมเอ้ือ 

ในการดําเนินการ อยูนอกเวลาราชการ และอยูนอกเขตรับผิดชอบ 

ตามมาตรา 29 วาดวยการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบุคคลอายุต่ํากวา 20 

ป เจาหนาท่ีระบุวาเคยพบเห็น รอยละ 19.7 สถานท่ีท่ีพบเห็น คือ รานของชํา/โชวหวย รอยละ 

83.8 เจาหนาท่ี ทําการตักเตือน รอยละ 59.3 มีการจับกุมดําเนินคดี รอยละ 8.1  

การพบเห็นการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตาง ๆ ตามมาตรา 30 

ออกประกาศหาม ซ่ึงในชวง 3 เดือนท่ีผานมา ท่ีพบเห็นมากท่ีสุดคือ สงเสริมการขายในรูปแบบ 

ลดราคา รอยละ 10.3 เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน รอยละ 58.2 และมีการจับกุมดําเนินคดี  

รอยละ 5.5 สงเสริมการขายในรูปแบบแลก-แจก-แถม รอยละ 7.3 เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน 

รอยละ 59 และมีการจับกุมดําเนินคดี รอยละ 10.3 และสงเสริมการขายในรูปแบบจับฉลาก/ 

ชิงรางวัล รอยละ 7.3 เจาหนาท่ีไดทําการตักเตือน รอยละ 53.6 และมีการจับกุมดําเนินคดี  

รอยละ 10.7  

การรับรูมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลพบวาเจาหนาท่ีสวนใหญรับรูการหาม

จํ าหน ายและห ามดื่ ม ในบางสถาน ท่ี  โดยมาตรการ ท่ีรับรู มาก ท่ีสุด คือ  ห ามจํ าหนาย 

ในวัด/ศาสนสถานตาง ๆ รอยละ 98.7 รองลงมาคือ หามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/

สถาบันการศึกษาตาง ๆ รอยละ 98.5 มาตรการเก่ียวกับชวงเวลาหามจําหนายพบวา สวนใหญ

ทราบถึงชวงเวลาหามจําหนายคือ ทราบวาเวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย รอยละ 

80.4 และ ทราบวาเวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย รอยละ 80.5  

ดานการรับรูมาตรการเก่ียวกับการสงเสริมการตลาด มาตรการท่ีรับรูมากท่ีสุดคือ หาม

การใชขอความ หรือภาพท่ีมีนักกีฬา ดารา ภาพการตูน และหามการใชขอความท่ีชักจูง หรือ 
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โนมนาวใหซ้ือ หรือบริโภคเพ่ือนํารายไดไปบริจาคเปนสาธารณกุศล หรือใหเขารวมทางดนตรี กีฬา  

การประกวด หรือนันทนาการอ่ืน ๆ รอยละ 90.2   

เจาหนาท่ีสวนใหญมีความเห็นวา เครื่องดื่มแอลกอฮอลมีโทษตอสังคมถึงรอยละ 83.3  

มีประโยชนและโทษตอสังคมพอ ๆ กัน รอยละ 13.9 เจาหนาท่ีบางกลุมมีมุมมองวาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลมีประโยชนตอสังคม รอยละ 2.8 ผลสํารวจยังพบวาเจาหนาท่ีสวนใหญเห็นวามีความ

จําเปนท่ีควรจะมีกฎระเบียบ หรือมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเขมงวด รอยละ 88.2  

 

สรุปผลการประเมินการเปรียบเทียบผลการรับรูระหวางป  

พ.ศ. 2551 และ ป พ.ศ. 2561 

ผลการประเมินการเปรียบเทียบผลการรับรูระหวางป พ.ศ. 2551 และป พ.ศ. 2561

หลังจากประกาศพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 สามารถสรางการรับรู

ตอประชาชนไดดีโดยเฉพาะขอกฎหมายท่ีสําคัญ ไดแก สถานท่ีหามจําหนายและหามดื่ม ชวงเวลา

หามจําหนาย เกณฑอายุในการซ้ือ การสงเสริมการขาย ดานพฤติกรรมพบวาประชาชนดื่ม

เครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง การซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานท่ีหามจําหนายลดลง การเคยซ้ือ

แอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนายลดลง รวมไปถึงการพบเห็นการสงเสริมการขายของเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลลดลง  

ดานเจาหนาท่ีพบวาพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ยังสรางการ

รับรูไดไมดีนัก โดยเฉพาะขอกฎหมายเก่ียวกับการโฆษณาจากรานคา หรือผูประกอบการ 

เจาหนาท่ียังคงพบเห็น ไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบวันท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนมาก 

โดยเฉพาะสื่อทางอินเทอรเน็ตเพ่ิมข้ึนอยางมาก การพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป สามารถซ้ือ

เครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลลดลง แตก็ยังคงพบเห็นการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกบุคคล

อายุต่ํากวา 20 ป รอยละ 19.7 สวนใหญจะเปนรานของชํา/โชวหวยท่ีขายใหเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 
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ขอเสนอแนะ 

 แมวาผลการบังคับใชในชวง 10 ป ท่ีผานมาการรับรู ความคิดเห็น การปฏิบัติ ตอนโยบาย 

กฎระเบียบ กฎหมาย และการรณรงคตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

พ.ศ. 2551 ของท้ังประชาชนท่ัวไป และเจาหนาท่ีท่ีเก่ียวของจะประสบความสําเร็จในระดับหนึ่ง

แลวก็ตาม แตผลการประเมินในครั้งนี้ก็ยังสะทอนใหเห็นวา บางมาตรการประชาชน ผูประกอบการ

บางรายยังไมตระหนักถึงเจตนารมณของกฎระเบียบ กฎหมาย ท่ีเก่ียวของกับ พ.ร.บ.ควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ยังคงไมปฎิบัติตามกฎหมาย ดังนั้นควรเพ่ิมมาตรการบังคับใช

กฎหมาย สรางใหประชาชน ผูประกอบการไดตระหนักถึงความสําคัญ และปฎิบัติตามมาตราใน

กฎหมายตาง ๆ  อยางเครงคัด ขณะเดียวกันเจาหนาท่ีควรเพ่ิมความเขมงวดในเรื่องของการจับกุม

ผูกระทําความผิด 
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