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	 จากผลการวิจัยใน ‘โครงการนำ�ร่องความคิดเห็นของ

สาธารณชนระดับพื้นที่ ต่อปัญหาสังคมท่ีตกเป็นข่าวหน้าหนึ่งและ

อันตรายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์’ ระบุว่า ประชาชนส่วนใหญ่ ระบุ

ว่าการดื่มเหล้า เบียร์ ขณะเชียร์บอลยูโร มีผลกระทบต่อปัญหาสุขภาพ 

การดื่มไป เชียร์ไป ขับไป เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ และที่สำ�คัญคือ เชื่อ

ว่าโฆษณาแฝงธุรกิจนํ้าเมาช่วงบอลยูโรฟีเวอร์ 2016 มีผลกระตุ้นนักดื่ม

นํ้าเมาในเยาวชนหน้าใหม่เกิดขึ้น 

	 จริงมั้ย ? ดูโฆษณานํ้าดื่ม แต่กลับอยากดื่มเบียร์ !
	 จากการสำ�รวจว่า เมื่อประชาชนเห็นโฆษณานํ้าดื่มที่มีโลโก้

เดียวกับเหล้าเบียร์แล้ว ผู้ชมมีปฏิกิริยาอย่างไร ก็พบว่า....

	 • กลุ่มนักดื่มจัดจำ�นวนมากอยากดื่มทั้งนํ้าและเบียร์ 

	 • ในขณะที่กลุ่มนักดื่มไม่จัดอยากดื่มนํ้า แต่เกือบ 1 ใน 3 

อยากดื่มเบียร์ และบางส่วนอยากดื่มทั้งนํ้าและเบียร์ 

	 • ในกลุ่มที่ไม่ดื่มเบียร์เลย ส่วนใหญ่อยากดื่มนํ้าเมื่อเห็น

โฆษณานํ้าดื่มของบริษัทเบียร์ แต่ร้อยละ 12.4 อยากดื่มเบียร์ และร้อย

ละ 10.6 อยากดื่มทั้งนํ้าและเบียร์

	 เชียร์บอลปลอดเหล้า สุขทั้งเราและคนรอบข้าง
	 กลุ่มเชียร์บอลปลอดนํ้าเมามีความสุขมากกว่ากลุ่มเชียร์บอลที่

ดื่มนํ้าเมา และกลุ่มเชียร์บอลที่เล่นทายพนันบอลยูโรมีคะแนนความสุข

ตํ่ากว่ากลุ่มคนเชียร์บอลที่ไม่เล่นทายพนัน กลุ่มเชียร์บอลที่เห็นคนเมา ตี

กัน ขว้างปาขวดเหล้าขวดเบียร์ มีความสุขตํ่ากว่ากลุ่มเชียร์บอลที่ไม่เห็น

เชียร์บอลปลอดเหล้า ไม่เมาก็สนุกได้
พบพ่อค้าเหล้าฉวยโอกาสแทรกโฆษณาแฝงช่วงบอลโลก

คนเมาทะเลาะกันขณะเชียร์บอล ยิ่งไปกว่านั้นคนเชียร์บอลที่ไม่เห็นการ

ขายเหล้าเบียร์ให้เด็ก มีความสุขสูงกว่าคนเชียร์บอลที่เห็นการขายเหล้า 

เบียร์ให้เด็กเยาวชน ที่น่าเป็นห่วงคือ ส่วนใหญ่เคยเห็นวัยรุ่นเมา ขว้าง

ปาขวดเบียร์ ตีกันบาดเจ็บ และเคยเห็นเด็กวัยรุ่น เมา ตีกัน บาดเจ็บ

ขณะเชียร์บอล

	 โดยสรุป มีการดื่มเหล้าเบียร์ในขณะเชียร์บอลยูโร 2016 และ

พบเห็นเด็กอายุตํ่ากว่า 20 ปีอยู่ในกลุ่มกองเชียร์ที่ดื่ม เหล้า ดื่มเบียร์ ยิ่ง

ไปกว่านั้น การดื่มไปเชียร์ไปทำ�ให้เสียทั้งเงินและคู่รักคู่ครองไปได้เพราะ

คนดื่มสูญเสียการควบคุมตัวและการยับยั้งชั่งใจ การโฆษณานํ้าดื่มของ

บริษัทเบียร์ ทำ�ให้คนเกิดความอยากดื่มเบียร์ขึ้นทั้งในกลุ่มนักดื่มจัด 

กลุ่มนักดื่มไม่จัด และกลุ่มที่ไม่ดื่มเลย 

	 ถ้าวิเคราะห์เจาะลึกจะพบว่า ผลของการโฆษณานํ้าดื่มของ

บริษัทเบียร์ส่งผลทำ�ให้คนส่วนใหญ่อยากดื่มเบียร์ถึงแม้จะเป็นการ

โฆษณานํ้าดื่มก็ตาม ประชาชนส่วนใหญ่ระบุถึงเวลาแล้วที่จะเรียกร้อง

ให้แก้กฎหมายเพิ่มโทษ เหตุเพราะมีผู้ฝ่าฝืนขายเครื่องดื่มนํ้าเมาแก่เด็ก

เยาวชนขณะเชียร์บอลยูโรในที่สาธารณะและเป็นเหตุให้มีการทะเลาะ

วิวาท ตีกันบาดเจ็บและตาย รวมทั้งมีการพนัน นํ้าเมาทำ�ให้ทุกข์ ไม่มี

ความสุขเท่ากับการเชียร์บอลปลอดนํ้าเมาและไม่เล่นการพนัน และยัง

ทำ�ให้เกิดปัญหาอื่นๆ ตามมาในสายตาของประชาชนที่เห็นได้ชัดเจน 

เช่น การทะเลาะวิวาท ขว้างปาขวดเหล้า ขวดเบียร์ ตีกัน บาดเจ็บ 

เป็นต้น

ร้อยละของตัวอย่างที่ระบุความอยากดื่มระหว่างเชียร์บอลยูโร

เมื่อเห็นโฆษณานํ้าดื่มของบริษัทเบียร์

	 ประชาชนส่วนใหญ่สนใจติดตามชม

ฟุตบอลยูโร 2016 และเคยเห็นคนดื่มเหล้า 

เบียร์ ระหว่างติดตามชมฟุตบอลยูโร ที่น่าเป็น

ห่วงคือ เคยเห็นเด็กเยาวชนอายุตํ่ากว่า 20 ปี 

อยู่ในกลุ่มกองเชียร์ที่ดื่มเหล้า เบียร์ด้วย โดย

กลุ่มกองเชียร์บอลที่ดื่มบ่อย ดื่มประจำ�ให้ข้อมูล

ว่า การดื่มเหล้า ดื่มเบียร์ มีผลกระตุ้นให้อยาก

เล่นทายพนันผลฟุตบอลยูโร ตัวอย่างส่วนใหญ่

เกิน 4 ใน 5 ของคนที่ดื่มระบุว่าดื่มไปเชียร์ไป 

และเสี่ยงที่จะนอกใจคนรัก


